A Verona “Vetrine in love” per San Valentino 

Si chiama “Vetrine in love” l’iniziativa con cui l’amministrazione comunale - in collaborazione con Confcommercio, Confesercenti e Assindustria - intende valorizzare l’immagine di Verona come città dell’amore in occasione di San Valentino; commercianti ed esercenti del Centro storico saranno chiamati, dall’11 al 14 febbraio, ad allestire a tema i loro spazi espositivi, così da enfatizzare il ruolo di città dell’amore attribuito al capoluogo scaligero sin dai tempi di Shakespeare. Successivamente, una giuria valuterà le vetrine premiando le migliori di ognuna delle tre categorie previste dal concorso: vetrina innovativa, vetrina romantica, vetrina comunicativa.

“Questa iniziativa - commenta Graziella Tabacchi Basevi, vicepresidente della Confcommercio provinciale - è particolarmente importante perché attraverso le vetrine Verona può comunicare la propria appartenenza: non si può infatti scindere l’imprenditoria commerciale dal territorio in cui insiste. Attraverso un legame simbolico tra negozio e negozio, ‘Vetrine in love’ evidenzia ancora una volta la vocazione naturale di ‘centro commerciale’ della nostra città. I negozi non solo come realtà commerciale, dunque, ma anche come strumento per esaltare gli aspetti salienti del capoluogo. E la nostra, è la città dell’amore”. 

“In un momento che rimane difficile per le imprese del terziario – dice da parte sua il presidente di Confcommercio Verona Fernando Morando - questa iniziativa attesta la vivacità e l’importanza del ruolo del commercio di vicinato dal punto di vista sociale ed economico”.

