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metiere le imprese i ConAIZIO- -
ne di poter rispondere alle ri-
chieste del turista-consumato- |

re con un'adeguata articolazic-
ne deil'offerta e un sempre mi-
gliore rapporto qualiti/prezzo.
Questo s gmﬁc.. investire in i
novazione tecnn!oglca e

gia comunre di qualificazione &
promozione della nostra offer-
ia tunshc& Almmcnu, recupe-
interno 0 al
nostro pamc, ma ‘anche con’i
competitor europei - mi siferi-
sco in paﬁic---are alia Spagna
= risult ‘a sempre pilt ufﬁa-
lew.

p—-ﬁdltore commerciale, laoreato in Giﬁﬁspmdelm, dal 3°
npnle 1995 @ presidente de!'Unione de! commercio de! turi-
smo dei servizi e delle pro:ess: ni della provincia di Miiano. %
Diu 17"“6 & presidente dell'Unione -eglonale lombarda del 3! 10 iebbraio sci ente nazionaie di Contcommercio
ai 5 marzo 1997 & vice presidente vicario del-
h Confmmmercio. Dal t° ‘agosto 1957 & presidente della Ca-
mera d¢i Commercio di Milano. Dal 12 lughu 2600 al 13 giu-
o 2006 é sta presidente di Unioncamere. Il 16 febbraio
€ stato eletto presidente di Confecommercio.

Una modella cinese



