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Sangalli: la terapia giusta
¢ dare ossigeno al Pil

Nicoletta Picchio
ROMA
mwz Tutto dipende dalla cre-
scita: seI'Italiarimarra ancora-
ta ad un risicato aumento del
Prodotto interno lordo intor-
noalloo,7%, se vabene, o addi-
ritturadello 0,3%, come ha det-
to recentemente il presidente
di Confindustria, Luca Corde-
ro di Montezemolo, la gente
continueraasentirsi pilt pove-
ra, non tanto per I'aumento
dei prezzi, quanto per il peso
crescente -sulle retribuzioni
delle cosiddette "spese obbli-
.gate", e cioé affitti, bollette,

carburante,- assicurazioni e

Servizi finanziari.

E cosinonsispende e nonsi
compra. In Confcommercio,
dopo aver letto i dati dell’Istat
di ieri sulle vendita a dicem-
bre e nel 2007 (si vedalartico-
loinbasso) hanno lanciatol’al-
larme: se i consumi non au-
mentano, € evidente che sara
lacrescitacomplessivadel Pa-
esead esserne condizionata in
negativo. Ma ¢ un cane che si
mordelacoda: «Solounamag-
giore crescita & unaterapiagiu-
staper risolvere i problemile-
gatianche all'inflazione e al po-
tere d’acquisto delle fami-
glie», commentail presidente,
Carlo Sangalli.

Senzaunmiglioramento del-

laricchezza, secondoil Centro -

studi dell’organizzazione, la
stagnazione dei consumi di-
venta una prospettiva realisti-
ca per la prima parte del 2008,
senonper tuttol’anno. Ecid ac-
cadra, dice il Centro studi dei
commercianti, «a prescindere
daltasso di inflazione».

Di fronte alla polemica sui
-Pprezzi, e a quel 4,8% indicato
dall'Istat come inflazione sui
prodotti di acquisto piti fre-
quente, la Confcommercio re-
plica con altri dati e soprattut-
to con diverse considerazioni:
ci si sente pilt poveri perche
non ci sono prospettive di au-
mento della ricchezza. «Negli
annipassatiabbiamoavuto pe-
riodi in cui l'inflazione era a
due cifre, manon cisipreoccu-
pava troppo dei prezzi perché
la ricchezza cresceva veloce-
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mente, in media al 4% e c’era-
no prospettive positive per il
futuro», dice Mariano Bella, re-
sponsabile del Centro studi.
La sensazione di sfiducia e
aumentatadal peso delle spese
obbligate sul reddito disponibi-
le, fenomeno pin grave per le
famiglie di operai, grave per
commercianti e artigiani, me-
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Per riuscire a ridare

fiducia alle famiglie

bisogna tagliare la spesa
pubblica e rimodulare

la pressione fiscale

@m;ﬁg ALDETTAGLIO
Stagnazione
dei consumi
nel 2007

: Vendite al dettaglio in
nettafrenataafine 2007, il pe-
riodo dell’anno che-¢ mag-
giormente votato allo shop-
pingacausadelle festivitana-
talizie. A dicembre I'Istat ha
rilevatounaflessione tenden-
ziale dello 0,6%, determinata
da un lieve aumento delle
vendite di alimentari (+0,2%)
e da una flessione marcata
per i prodotti non alimentari
(-1,1%). Le vendite di prodotti
alimentari, a livello mensile,
sono aumentate dello 0,1%
mentre quelle di prodotti
non alimentari sono risultate
acrescita zero.

112007 ha fatto rilevare un
aumentodello o,5% delle ven-
diteal dettaglio. Nella grande
distribuzionelacrescita & sta-
tapari all'1% mentre le impre-
se commerciali di minori di-
mensioni hanno accusato un
calo dello 0,1%. Nello stesso
periodole vendite diprodotti
alimentari e le vendite di pro-
dottinonalimentari hannore-
gistrato aumenti, rispettiva-

mente, dello 0,9 e dello 0,2%.

no grave per imprenditori e li-
beri professionisti. Quanto
all'inflazione, laConfcommer-
cio ha calcolato le variazioni
dei prezzi dal zoo01 al 2007: le
voci dei principali generi ali-
mentari, acqua, gas, benzina,
assicurazioni € aumentata,
mentre sono calatiiprezzi dei
prodotti hi-tech. A fronte di
una crescita complessiva
dell'inflazione del17,290 nel pe-
riodo considerato, ci sonostati
rincari del 52,1% per I'acqua,
del 38,19 per le assicurazioni,
del 30,3% per l'olio d’oliva, del
6o per le patate, del 24% per i
trasporti urbani e il pane, del
28,19 per ristoranti e pizzerie.
In flessione invece i telefoni
(-60%), i computer (-57,5%), 1
servizitelefonici (211,1%). Bella
sottolinea che l'inflazione ita-
liana complessiva e quella dei
generi alimentari, ¢ inferiore
alla media europea (3,1% con-
tro2,8% a dicembre 2007).
«Ilproblemapero & combat-
terelapovertaenonlaricchez-
zax; continua Bella. In Ialia la
disuguaglianzasociale ¢ eleva-
ta, € piti forte nei redditi bassi,
e non i & attenuata conle poli-
tiche di welfare. Quindi biso-
gna alimentare la crescita. E
per far questo, ha insistito ieri
Sangalli, «bisogna risolvere il
corto circuito traaumento del-
laspesa pubblicaepressionefi-
scale. Eil primo impegno bipar-
tisan che chiediamo alle forze
politiche: creare le condizioni
perfarripartire ladomandain-
terna che &il70% del Pil».
Mac’¢unaltroaspetto: biso-
gnainvestire sulle risorse uma-
ne,migliorareillivello diistru-
zione degliitaliani, atuttiilivel-
li scolastici e universitari. «Se
nonsiaumentalaqualita del ca-
pitale umano ci ritroveremo
tra dieci anni ad affrontare gli
stessiproblemi», continuaBel-
la. Che non nasconde le sue
perplessitd sull’efficacia di
"Mister Prezzi", il Garante vo-
luto dal Governo per una su-
pervisione sugli aumenti in-
controllati dei prezzi: si tratta,
agiudizio di Bella, di una deci-
sione demagogica, che non ri-
solveiproblemi.
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