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Indagine Censis–Confcommercio su “Scenari, simboli e luoghi del consumo”: 

la prudenza il sentimento prevalente in Italia
L’Europa alla ricerca di un modello di crescita, l’Italia in attesa di una ripresa che non è percepita come imminente: questo il sentiment che emerge dalla ricerca Censis-Confcommercio su “Scenari, simboli e luoghi del consumo: Italia, Francia, Spagna, Inghilterra e Germania a confronto” che sarà distribuita integralmente venerdì 18 marzo a Cernobbio al Forum di Confcommercio “I protagonisti del mercato e gli scenari per gli anni 2000” e della quale si anticipano i punti salienti.

L’indagine ha indagato sullo stato d’animo della popolazione di questi 5 Paesi, utilizzando come indicatori più significativi le aspettative dei singoli rispetto al reddito, la propensione e le modalità di consumo e l’opinione sull’immediato futuro.

In Italia la prudenza, dovuta a due anni non facili, congela le energie vitali, frena la propensione alle spese, divide la popolazione fra ottimisti e pessimisti. Resta, oltre la percezione della crisi, il desiderio di un “vivere altrimenti”, ossia un desiderio del viver bene che si concretizza in stili di vita improntati al salutismo, all’idea di benessere, di elevare la qualità della vita nel quotidiano.

Il reddito disponibile è sicuramente la prima preoccupazione degli italiani ed è accentuata la differenza riscontrabile tra le famiglie italiane, da un lato, e quelle degli altri Paesi, dall’altro. La diffusa previsione di stabilità - o sarebbe più corretto dire di “mancata crescita dei redditi familiari” – in Italia, si scontra con il dinamismo che traspare dai dati rilevati in Francia e Germania e, a seguire, da quelli degli altri due Paesi.

La situazione tra i cinque Paesi europei presi in considerazione sembra riequilibrarsi nel momento in cui si prendono in considerazione le previsioni di breve periodo sui consumi delle famiglie, che vedono fra i più ottimisti i francesi e gli italiani, mentre negli altri tre Paesi considerati prevale una situazione di tenuta dei consumi, con quote piuttosto limitate di previsioni di incremento delle spese familiari nel corso dell’anno. Tuttavia non si può ignorare il fatto che, in particolare per l’Italia, le tipologie di consumi che si prevedono in aumento riguardano prevalentemente i le spese “incomprimibili” (sanità, istruzione, etc.) con poco spazio all’edonismo (viaggi, tempo libero, etc.). 

Che il clima in Italia sia di attesa e marcatamente meno dinamico rispetto agli altri Paesi presi in considerazione emerge anche dalle valutazioni che le persone intervistate hanno espresso sulle loro attuali possibilità di spesa e di consumo: abbastanza contenute per gran parte degli intervistati in Italia e più consistenti nelle altre aree di confronto.

Questo ha portato i consumatori - ed è una tendenza che seppur con modalità e sfumature diverse si riscontra nei diversi paesi - ad adottare comportamenti e modalità di acquisto diversificati. Pur essendo la grande distribuzione organizzata il canale prevalentemente utilizzato soprattutto per gli acquisti alimentari in tutti e cinque i Paesi considerati, la piccola distribuzione tradizionale, i negozi di vicinato, e per i paesi latini, il mercato rionale, sono ancora intensamente utilizzati lì dove esistono e ad essi è assegnato un ruolo sociale rilevante. 

La percezione dell’incremento del costo della vita (nonostante i dati e le tendenze sull’inflazione non forniscano riscontri in tal senso) è un fenomeno avvertito da molte persone che lamentano, nei diversi Paesi, seppur con alcune differenze, aumenti dei prezzi delle tariffe di utenze domestiche e dei trasporti pubblici non meno di quelli dei beni di largo consumo; accomuna i cittadini dei diversi Paesi europei anche il timore di future spinte inflazionistiche. 

I redditi: gli italiani non prevedono di arricchirsi nel 2005, a differenza dei francesi

Solo il 7,9% degli italiani intervistati prevede un incremento dei propri redditi nel corso del 2005, mentre tale quota raggiunge quasi il 50% tra gli intervistati in Francia, il 51,8% in Germania, il 32,5% in Inghilterra e il 30% in Spagna (fig. 1). Il dato rilevato presso le famiglie tedesche - il 51% degli intervistati prevede un miglioramento delle proprie capacità di spesa, ma una larga quota, pari al 33,1% (ben più alta rispetto all’Italia) prevede la riduzione delle disponibilità economiche - è legato al forte dualismo economico che distingue i Laender occidentali, in affanno ma dall’economia solida, da quelli orientali, in grave ritardo di sviluppo. Dal punto di vista dei redditi l’Inghilterra e la Spagna sembrano mostrare una più contenuta possibilità di crescita, ma complessivamente le performance appaiono migliori di ciò che si riscontra in Italia, In tali Paesi la percentuale di persone che prevede l’incremento del reddito disponibile è pari o superiore al 30% degli intervistati, accompagnata da un vasto segmento di persone che prevede una sostanziale stabilità dei guadagni per i prossimi mesi. Quest’ultima ipotesi, la stazionarietà dei redditi, è prevalente per gli Italiani (il 76,2% delle risposte). 

I consumi: crescono soprattutto le spese incomprimibili (sanità, istruzione, etc.)

La situazione tra i cinque Paesi europei presi in considerazione sembra riequilibrarsi nel momento in cui si prendono in considerazione le previsioni di breve periodo sui consumi delle famiglie. La percentuale più elevata di coloro che prevedono di incrementare le proprie spese nel corso del 2005 si riscontra sia in Italia (37,2%) che in Francia (44,8%) (fig. 2), dove peraltro è stata rilevata una limitata percentuale di intervistati (3,6% in Italia e 9,2% in Francia) che prevede una contrazione dei consumi. Negli altri tre Paesi considerati prevale una situazione di stabilità dei consumi, con quote piuttosto limitate di previsioni di incremento delle spese familiari nel corso dell’anno, in particolare per la Germania (18,4%). In Inghilterra, invece, a fronte di un 52,5% di persone che si attestano sulla tenuta dei consumi, l’altra metà della popolazione si spacca fra coloro che prevedono di poter intensificare i propri redditi (22,5%) e coloro che li diminuiranno (25%), un fenomeno che sembra richiamare l’accentuata sperequazione dei redditi. Non deve inoltre ingannare la quota consistente - se paragonata con gli altri Paesi analizzati - di persone che in Italia prevede di incrementare i consumi, poiché tali incrementi riguardano per lo più spese incomprimibili e necessarie come quelle per l’alimentazione, per le cure mediche, per l’affitto o per le utenze domestiche, per l’istruzione, e così via. Ad esempio, il 30% degli intervistati in Italia prevede di incrementare nel 2005 le proprie spese per medicinali e cure mediche: la percentuale più elevata tra i cinque Paesi considerati. Risulta elevata anche la percentuale di italiani che prevede di incrementare le spese per l’istruzione e la formazione (25%), seconda solo a quella rilevata in Germania (29%). Viceversa in Italia meno persone prevedono di incrementare le spese per il benessere personale, per il tempo libero e la cultura e per i viaggi, rispetto a ciò che si riscontra in Spagna, Germana, Francia e Inghilterra.

Quest’ultimo Paese risulta in particolare il primo nella propensione alle spese per i viaggi (43,8%) e il tempo libero (32,5%) (figg. 3 e 4).

Anche le previsioni di acquisto di taluni beni durevoli sono un indicatore piuttosto preciso del ritmo lento che contraddistingue l’Italia oramai da tempo rispetto a ciò che accade in vaste parti d’Europa. Solo il 9,7% degli italiani prevede attualmente di acquistare nuovi elettrodomestici a fronte dell’11,6% in Francia, del 18,7% in Germania, il 31,3% in Inghilterra e il 13,9% in Spagna. 

Discorso leggermente differente per le previsioni di acquisto di prodotti elettronici di largo uso: in Italia il 18% (fig. 5) degli intervistati prevede di acquistare a breve tale tipo di prodotti, una percentuale più elevata rispetto a Francia, Germania e Spagna, dove per ora sembra prevalere un certo attendismo e dove l’attenzione a questo tipo di prodotti (dai cellulari di ultima generazione, ai videogiochi e impianti DVD) sembra essere più bassa rispetto a ciò che accade nel nostro Paese.

Che il clima in Italia sia di attesa e marcatamente meno dinamico rispetto agli altri Paesi presi in considerazione emerge anche dalle valutazioni che le persone intervistate hanno espresso sulle loro attuali possibilità di spesa e di consumo: contenute per gran parte degli intervistati in Italia (2,1 in una scala da 1 a 4) e più alte nelle altre aree di confronto (2,9 per la Francia). Anche la Germania, che attraversa un periodo di bassa congiuntura, mostra capacità di consumi maggiore (2,5) rispetto all’Italia (fig. 6).

L’ottimismo divide in due l’Italia, dove il 52,1% vede più roseo il futuro. In Inghilterra raggiungono l’86,3% e in Germania il 61,3% 

Sondando l’opinione delle persone intervistate sull’immediato futuro (fig. 7), colpisce la differenza che contraddistingue il sentiment generale dei consumatori in Italia e in Francia da un lato e quello delle famiglie tedesche, inglesi e spagnole dall’altro. Nei primi due Paesi le famiglie intervistate si sono divise sostanzialmente in due tra chi guarda con fiducia all’immediato futuro (Italia 52,1%, Francia 44,8%) e chi non percepisce alcun segnale di miglioramento ed anzi sembra segnalare un pericoloso scivolamento verso il basso. In Germania e soprattutto in Inghilterra (13,7%) - caratterizzate da situazioni economiche molto differenti - chi vede un futuro molto grigio e problematico costituisce una quota minore del campione. Anche in Spagna per gran parte degli intervistati il futuro porterà dei miglioramenti nelle condizioni di vita delle famiglie, ma l’elevata propensione alla crescita registrata nel Paese negli ultimi anni non ha impedito al 34% degli intervistati di esprimere un giudizio poco confortante sul futuro.

Inflazione: paura comune nei diversi Paesi europei (compresa l’Inghilterra, fuori dall’area euro). Preoccupano molto gli aumenti delle tariffe

La percezione di una crescita sostenuta dei prezzi non è un fenomeno registrato di recente solo in Italia. Il changeover tra le singole monete nazionali e l’euro non è stato ancora del tutto digerito. Anche in Inghilterra, che dell’area euro non fa parte, il costante incremento del costo della vita è un fenomeno avvertito da molte persone.

Se l’incremento dei prezzi di molti prodotti di largo consumo è stato percepito nel 2004 dal 95% degli italiani, dall’83% degli spagnoli, dall’81,6% dei tedeschi, dall’80,1% dei francesi e dal 57,5% degli inglesi (fig. 8), sono state riscontrate delle percentuali non difformi (con alcuni distinguo per la Francia e l’Inghilterra) nella denuncia di aumenti della tariffe legate alle utenze domestiche e dei trasporti pubblici (fig. 9).

Da sottolineare come specialmente in Italia la percentuale fra coloro che hanno percepito tali aumenti (92,6%) si discosta di poco più di due punti percentuali da quella relativa agli aumenti dei beni.

Questo spiegherebbe perché la percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche (fig. 10) è superiore ai tre quarti della popolazione (il 96,3% in Italia) in quasi tutti i paesi analizzati (tranne che in Inghilterra dove comunque la percentuale è sempre superiore al 50%).

Gli effetti di questo fenomeno assumono caratteri molto più dirompenti in Italia che altrove. L’atteggiamento recentemente rilevato in Italia di forte contenimento delle spese, di spinta al risparmio e di accentuata mediazione tra prezzo e qualità dei prodotti, difficilmente si riscontra negli altri Paesi europei. Solo per fare qualche esempio: in Italia ben il 61,7% delle persone intervistate ha dichiarato di avere negli ultimi anni modificato le proprie spese alimentari al fine di risparmiare (fig. 11), mentre percentuali ben più contenute si rilevano in Francia (12,6%) e in Inghilterra (27,5%), ma anche negli altri due Paesi considerati. 

Un focus sugli italiani: speriamo di non peggiorare

L’orizzonte di breve periodo per larga parte delle famiglie italiane appare ammantato da un velo di grigiore. I consumi non riprendono slancio, la domanda di beni e servizi appare asfittica e sembra che lo sarà ancora per mesi. Questo è il sentimento prevalente tra i consumatori italiani: occorre sperare di mantenere almeno le performance dello scorso anno, di consumare tanto quanto è stato fatto nel 2004, attendendo tempi migliori. Ma la parola “stabilità”, nel 2005, dopo due anni di forte rallentamento dei consumi, rischia di trasformarsi in un fenomeno ben più preoccupante, in qualcosa di diverso dalla capacità di tenuta in un contesto turbolento. La stabilità sembra ora precludere alla stagnazione, ad una mancata crescita.

Ovviamente il quadro è variegato, per cui a componenti più deboli della popolazione, caratterizzate da contenute capacità di spesa, si contrappongono vasti segmenti più dinamici, ottimisti e che manifestano un approccio moderno ed evoluto ai consumi, oltre che una buona o un’elevata propensione a spendere. Ma le previsioni di stabilità nei prossimi mesi, dei consumi e dei redditi, risulta essere la tendenza prevalente tra gli intervistati, il che indica la prudenza di molti, una prudenza che stringe come una morsa e rende immobile la domanda di beni e servizi ed impedisce ai consumi di crescere. 

I redditi degli italiani: è la stabilità la previsione più diffusa (76,2%)

Il quadro previsionale disegnato dalle famiglie italiane per il 2005 sui propri redditi non è particolarmente confortante e tale segnale negativo si aggiunge a quelli già poco brillanti degli ultimi due anni. In particolare (fig. 12):

· meno dell’8% delle famiglie intervistate prevede un incremento delle capacità di spesa nel corso del 2005; tale quota è lievemente più contenuta rispetto a quanto si registrava sia nel 2003 che nel 2004

· oltre il 76% prevede stabilità dei propri redditi; una percentuale che è andata aumentando nel corso degli ultimi quattro anni, delineando un segmento sempre più vasto della popolazione potenzialmente relegato in un’area di bassa crescita dei consumi e di lento miglioramento delle proprie condizioni;

· per il restante 16% scarso delle famiglie, i redditi nel 2005 saranno addirittura più bassi di quelli dell’anno precedente. La percentuale è simile, seppur appena più bassa a quella rilevata nel 2004 e abbastanza vicina a quella del 2003. Al contrario rispetto al 2002 sono quasi raddoppiati coloro i quali vedono diminuire il reddito.

La quota di coloro che prevedono un incremento dei propri redditi aumenta all’aumentare della classe di reddito di appartenenza. Solo il 3,5% di coloro che dispongono di un reddito medio mensile fino a 1.000 euro, prevede di incrementare le proprie capacità di spesa (e la quota di coloro che prevedono una situazione stabile è pari quasi all’80%), mentre ben il 22,5% di coloro che presentano un reddito mensile superiore ai 3.100 euro prevede di incrementare nel 2005 ulteriormente le proprie entrate familiari (fig. 13). Occorre anche rilevare che nelle classi intermedie la situazione non brilla particolarmente, prevalendo sempre e comunque una situazione di stazionarietà.

Anche dal punto di vista territoriale, inoltre, si segnala che in tutte le aree geografiche la percentuale di coloro che prevedono una riduzione del reddito familiare è sistematicamente più elevata di quelle che ne prevedono un incremento, con punte negative soprattutto nelle regioni del Centro (il 19% degli intervistati residenti in tale area geografica ha indicato una possibile riduzione del reddito) e in quelle del Nord-Ovest (16,4%), seguite poi dal Sud (15,6%) e dal Nord-Est (12,5%).

I consumi: per quasi il 50% degli italiani rimarranno stabili. Meno del 10% spenderà di più per il benessere personale o per gli elettrodomestici, ma oltre il 30% prevede incrementi di spesa per le spese mediche.

Le previsioni sui consumi risultano apparentemente contrassegnate da più dinamismo rispetto a ciò che è possibile rilevare per i redditi, ma resta il fatto che circa la metà delle famiglie italiane contattate non prevede di incrementare le proprie spese per beni e servizi nel corso del 2005 rispetto all’anno precedente e che nelle previsioni di spesa hanno un peso rilevante quelle incomprimibili, che spesso sono anche quelle determinate da un mercato meno aperto alla concorrenza (istruzione, sanità, etc.). Più precisamente (fig. 14):

· il 49,2% prevede stabilità delle spese familiari, ponendosi in un’ottica prudenziale; quest’area di non crescita dei consumi si allarga ulteriormente tra i più anziani: il 60,5% degli ultrasessantacinquenni non prevede infatti di incrementare i propri consumi nei prossimi mesi;

· il 37,2% degli intervistati, viceversa, aumenterà le proprie spese in consumi e tale quota aumenta significativamente (43,5%) nella classe che va dai trentenni ai quarantacinquenni;

· infine, il restante 13,6% prevede di ridurre le proprie spese nel corso del 2005 rispetto al 2004, percentuale che aumenta soprattutto per le classi che ricomprendono persone in età lavorativa (da 30 a 64 anni).

Le previsioni di maggiore incremento delle spese delle famiglie italiane per il 2005 riguardano ovviamente, e come anticipato precedentemente, i consumi incomprimibili (fig. 15):

· spese mediche, che incrementeranno per il 30,3% degli intervistati;

· spese per libri scolastici, scuola e attività formative professionali, per le quali il 24,2% delle famiglie italiane prevede di spendere di più rispetto al 2004;

· spese per prodotti alimentari, voce essenziale dei bilanci familiari, che aumenterà verosimilmente nel 2005 per il 20,1% degli intervistati in Italia.

Molto contenute le percentuali di famiglie che prevedono aumenti di consumi di altre tipologie di beni e servizi, come quelli legati all’acquisto di elettrodomestici (9,7%), al tempo libero (13,0%) e al benessere personale (9,5%). Sembrano invece riprendere un po’ di tono le spese per i prodotti tecnologici quali il PC, l’impianto DVD o il telefono cellulare: il 18% degli intervistati prevede un incremento di questa spesa nel corso del 2005, mentre nel 2004 solo l’11% degli intervistati ne prevedeva un incremento.

Oltre la crisi: l’appassionata ricerca del “viver altrimenti” 

Sarà pure un momento di flebile crescita dei consumi e di contenuto ottimismo verso il futuro, ma i processi di spesa sembrano in Italia conformarsi a tre inarrestabili assi di progressione: una sempre più forte responsabilizzazione di comportamenti e delle decisioni individuali e familiari (l’approccio al salutismo, la responsabilizzazione sullo spendere correttamente, ecc.); un tendenziale ma forte orientamento alla sobrietà ed alla qualificazione dei consumi, quasi in una filosofia della qualità della vita ispirata alla “medietà”; l’irrefrenabile tentativo di esperire una quotidianità e il tempo libero secondo l’idea del “viver bene”, seguendo stili improntati al salutismo, all’idea di benessere, al tentativo di elevare la qualità della vita. 

Il “viver bene” apparirà nota stonata in un contesto di generale difficoltà economica vissuta da molte famiglie, ma esso è aspirazione di molte persone, aspirazione che sempre più spesso resta allo stato di intenzione.

Vi sono tuttavia movimenti sottili che oggi operano sottotraccia e che, in un contesto futuro di auspicabile ripresa dei consumi, potranno emergere con chiarezza mettendo in evidenza quelle note di modernità che caratterizzano anche il nostro Paese al pari di ciò che accade in molte altre parti d’Europa. 

Si fanno largo, dunque, stili di vita improntati al salutismo, alle novità, a contaminazioni culturali. In particolare:

-
il 43% degli intervistati acquista frutta da agricoltura biologica;

-
il 41%, compra per lo più saltuariamente, prodotti enogastronomici tipici e di qualità;

-
il 31% ricorre a prodotti cosmetici naturali acquistati prevalentemente presso erboristerie;

-
il 24,8% acquista prodotti alimentari naturali presso erboristerie;

-
il 21% ama e ricorre a cibi etnici.
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Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig.4 - Percentuale di persone che prevede un incremento nel 2005 delle spese per il benessere psico-fisico, per il tempo libero e la cultura e per i viaggi
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17
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Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24

		0

		0

		0

		0



Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)
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Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis
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Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38
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Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi
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Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati
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figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati
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figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha modificato i consumi alimentari
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Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero
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Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari
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Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi
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Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni
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Ha modificato i consumi alimentari
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Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale
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Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi
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Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 7
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		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 8
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





non usare 9
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		0
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Italia

classe d'età

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004



non usare 10
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		0		0
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		0		0

		0		0



Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 19 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione		2004		2005

																								Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato		74.2		77.4		74.4		63.9		72.7		80.0		72.7		Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

																								Negozio di quartiere/specializzato		7.9		8.5		9.3		7.6		8.4		11.1		10.8		Discount

																								Dove capita, senza regole		1.1		1.1		2.0		1.3		1.4		2.7		6.7		Mercato rionale

																								Discount		8.4		5.7		8.6		21.4		10.8		5.1		8.4		Negozio di quartiere/specializzato

																								Mercato rionale		8.4		7.3		5.7		5.8		6.7		1.1		1.4		Dove capita, senza regole

																																						1. Catene commerciali		72.7

																																						2. Hard discount		8.4

																																						3. Mercato rionale		1.4

																																						4. Negozio di quartiere specializzato		10.8

																																						5. Dove capita, senza regole		6.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





no1

		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia

13.9

13.1

39.6

33.4

19.1

7.1

45.8

28

19.5

12.5

41.9

26.1



no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto

35.4

41.6

41
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44.5

41.3

36.5

46.2

39.9

44.5

50

45.8

39.6

45.8

41.9



no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005
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8.4

1.4

10.8

6.7



		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale

48.8

27

8.1

16.1

46.8

15.8

15.3

22.1

57.3

14.8

10.1

17.8



		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale

57.5757575758

15.6565656566

54.8387096774

23.2258064516

46.3235294118

35.2941176471

36.0655737705

39.3442622951

33.7078651685

33.7078651685



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005

48.6

43.5

33

41.1

26.4

24.8

35.3

31.4



		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5

5.6



		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma

38.8

38.2

29.3

25.1

15.6

22.3

5.5

12.2



		

																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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0.263
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		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004



		

		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				Aumento spese benessere e cura pesonale		stabile						Aumento spese per libri scolastici e formazione		stabile						Aumento delle spese per cure mediche e medicinali		stabile				Aumento spese tempo libero		stabile				Aumento viaggi vacanza		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004



		0

		0

		0

		0

		0



Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Aumento spese per libri scolastici e formazione

Aumento delle spese per cure mediche e medicinali

% risposte

Fig.E  - Percentuale di persone che prevede un incremento nel 2005 delle spese per cure mediche e per libri scolastici e attività formative
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Aumento spese benessere e cura pesonale

Aumento spese tempo libero

Aumento viaggi vacanza

% risposte

Fig. F - Percentuale di persone che prevede un incremento nel 2005 delle spese per il benessere psico-fisico, per il tempo libero e la cultura e per i viaggi



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Germania

Inghilterra

Francia

Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)

69.7

66.1

49.9

25.6

78.9

85.5

89

61.2

61.2

90.1

87.4

71.2

89.3

90.3

86

81.3

57.1

65.4

65.6

45.3



		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005
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		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.486

0.463

0.482

0.388
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.18

0.13

0.21

0.397

0.184



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)

		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)

		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale

		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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		totale campione		totale campione		totale campione
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Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004



		Single		Single

		Coppie senza figli		Coppie senza figli

		Coppie con figli		Coppie con figli

		Monogenitore		Monogenitore
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004

5.9

35.1

7.8

37.9

12.5

38.3

12.5

34.1

13.2

32.9



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Aumenterà

Diminuirà

Classe di reddito

% risposte

Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari

80.7

83.4

81.3

87.7

77.3



		18-29		18-29		18-29

		30-44		30-44		30-44

		45-54		45-54		45-54

		55-64		55-64		55-64

		oltre 64		oltre 64		oltre 64



Molto preoccupati

Abbastanza preoccupati

Per nulla preoccupati

Classe d'età

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro
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																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004





		Titoli di Stato		Titoli di Stato		Titoli di Stato

		Fondi di investimento		Fondi di investimento		Fondi di investimento

		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni

		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004

9.7

11

7.1

8.7

11

7.6



																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig.10 - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg. 1-6
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Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 7-8

		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro

		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300

		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro

		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro

		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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figg 9-13
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		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole

		Totale campione		Totale campione
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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figg. 14-16

		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24

		0

		0

		0

		0



Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)



fig 25- 26
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Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis





figg 27-30
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Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38
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% risposte

Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



2003

2004

2005

% risposte

Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati

48.3

48.8

31.2

13.4



figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati

18.5

26.5

34.9

51.7



figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 51-52
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 1

		0

		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 2
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% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni



non usare 3
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare



non usare 4
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		0

		0
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		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 5

		0

		0

		0

		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 7
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 8
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





non usare 9
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		0
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Italia

classe d'età

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004
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Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





no1

		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia
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33.4
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28

19.5

12.5

41.9

26.1



no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005

80

11.1

2.7

5.1

1.1

72.7

8.4

1.4

10.8

6.7



		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale
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15.8
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22.1

57.3

14.8

10.1
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		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale

57.5757575758

15.6565656566

54.8387096774

23.2258064516

46.3235294118

35.2941176471

36.0655737705

39.3442622951

33.7078651685

33.7078651685



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005
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		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5

5.6



		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma
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29.3

25.1

15.6

22.3

5.5

12.2



		

																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31A - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004



		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.A - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici
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49.4
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		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.B - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.C - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche
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		Italia		Italia

		Francia		Francia

		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna



Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig.D - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori
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		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech



Italia

Spagna

Inghilterra

Germania

Francia

% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura

21.9

17.5

22.4

13.7

7.5

6.3

18.5

11.1

10.3

3.4



		

		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005
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		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.348

0.435

0.395

0.286

0.372



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.486

0.463

0.482

0.388

0.452



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.18

0.13

0.21

0.397

0.184



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.275

0.147

0.14

0.373

0.225
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Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)

		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)

		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale

		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Diminuirà

% ripsoste

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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		NordOvest

		Nordest

		Centro

		Sud  e Isole

		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Nord Ovest		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole		Sud e isole

		totale campione		totale campione		totale campione



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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fino 800 €

da 801 a 1300 €

da 1.301 a 2.000 €

da 2.001 a 3.100 €

oltre 3.100 €

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Aumenterà
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Aumenterà

Diminuirà

Classe di reddito

% risposte

Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari

82.5

85.1

82.1

76.1

78.9



		0

		0

		0

		0

		0



Classe d'età

% risposte

Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004





		Titoli di Stato		Titoli di Stato		Titoli di Stato

		Fondi di investimento		Fondi di investimento		Fondi di investimento

		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni

		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004



		2002		2002

		2003		2003

		2004		2004



Attuale acquisto di immobile come investimento

Prevede di acquistare un immobile

% risposte

Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig. 5 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005  prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg. 1-6
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Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 7-8

		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro

		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300

		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro

		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro

		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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figg 9-13

		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole

		Totale campione		Totale campione
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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figg. 14-16

		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)



fig 25- 26
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Possibilità di spesa basse

Possibilità di spesa medio-basse

Possibilità di spesa buone

Elevate possibilità di spesa e di consumo

classe d'età

Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis





figg 27-30
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Aumenterà

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005

0

0

0

0



figg. 34-38
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% risposte

Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



2003

2004

2005

% risposte

Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati

48.3

48.8

31.2

13.4



figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati

18.5

26.5

34.9

51.7



figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 51-52
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 1
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 2
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% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni



non usare 3
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare



non usare 4
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 5
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 6
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 7
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 8
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





non usare 9
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Italia

classe d'età

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004
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Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





no1

		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia

13.9

13.1

39.6

33.4

19.1

7.1
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28

19.5

12.5

41.9

26.1



no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005
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		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale

48.8
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46.8

15.8

15.3

22.1

57.3

14.8

10.1
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		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005
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		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5
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		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma

38.8

38.2

29.3

25.1

15.6

22.3

5.5

12.2



		

																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 31A - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig.A - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici
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Fig.B - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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Fig.C - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche
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Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig.D - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori
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		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004



		0

		0

		0

		0

		0



Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single
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Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori
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Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato
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Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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		0		0		0		0



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)



		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005
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		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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		0		0
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.348

0.435

0.395

0.286

0.372



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.486

0.463

0.482

0.388

0.452



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.18

0.13

0.21

0.397

0.184



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.275

0.147

0.14

0.373

0.225
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		0

		0



Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)

		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)

		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale

		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Diminuirà

% ripsoste

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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		NordOvest

		Nordest

		Centro

		Sud  e Isole

		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Nord Ovest		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est		Nord Est
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		Sud e isole		Sud e isole		Sud e isole

		totale campione		totale campione		totale campione



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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fino 800 €

da 801 a 1300 €

da 1.301 a 2.000 €

da 2.001 a 3.100 €

oltre 3.100 €

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Aumenterà

Diminuirà

Classe d'età
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Aumenterà

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004





		Titoli di Stato		Titoli di Stato		Titoli di Stato

		Fondi di investimento		Fondi di investimento		Fondi di investimento

		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni

		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004



		2002		2002

		2003		2003

		2004		2004



Attuale acquisto di immobile come investimento

Prevede di acquistare un immobile

% risposte

Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig. 12 - Previsioni sull'andamento del reddito familiare in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 1 - Previsione sull'andamento del reddito familiare in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 3 - Previsione sull'andamento del reddito familiare in Italia nel 2005



figg 9 - 11
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Fig. 4 - Percentuale di persone in italia che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005



fig 12-15
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento del reddito familiare in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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figg 9-13
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Fig. 5 - Previsioni per il 2005 sull'andamento dei consumi in Italia



figg. 14-16
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Fig. 6 - Previsioni per il 2005 sull'andamento complessivo dei consumi familiari (spese per beni e servizi vari) in Italia



fig. 17

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





fig. 17
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)
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Fig. 8 - Valutazione delle persone intervistate in Italia delle possibilità di spesa e di consumo
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24

		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna
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Fig. 9 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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fig 25- 26
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Fig. 10 - Previsioni sull'andamento complessivo dei consumi familiari (spese per beni e servizi vari) nel 2005 rispetto al 2004
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figg 27-30

		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per i consumi complessivi nel corso del 2005
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figg. 34-38

		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2.1

																				Francia		2.9

																				Germania		2.5

																				Inghilterra		2.7

																				Spagna		2.8

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																						Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																				Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.5		86.3		66

																				Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.5		13.7		34

																								100		100		100		100

																						ottimisti

																								Tra18 e 29 anni		Tra 30 a 44 anni		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia

																						italia		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1

																						Francia		49.5		46.3		48.2		35.4		44

																						Germania		63.5		63.8		58.2		56.2		61.5

																						Inghilterra		84.3		88.1		93		80		86.3

																						Spagna		60.7		71.3		79.6		45.8		66

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg. 34-38
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Basse capacità di spesa

Elevate capacità di spesa

Fig. 12 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)



figg. 39-40
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Fig. 14 - Opinione delle persone intervistatesul futuro



figg 43 -44
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Fig. 15  - Persone ottimiste sul futuro nella classe d'età più giovane e in quella più avanzata
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Elevate possibilità di spesa
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Fig. 13 - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)



figg 46-50

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis
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Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 51-52
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Fig. 13 - Previsioni di nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.). Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



Foglio4
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Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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Foglio3
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Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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Foglio5

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





Foglio5

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



2003
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2005

% risposte

Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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Foglio1

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi
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fig 42

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare
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110-11-12

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





110-11-12
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi
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Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni



36-40(2)
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare. Persone intervistate in Italia
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare. Persone intervistate in Italia



		

		Sono aumentate tariffe

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

																				aumento dei prezzi di prodotti di largo consumo negli ultimi due anni

																				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																				95.0		80.1		81.6		57.5		83

																						Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																				Paura incremento ulteriore dei prezzi		96.3		73.3		81.3		52.5		81

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004
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Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani
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Fig. - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici
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% risposte

Fig. - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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% risposte

Fig. - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche
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		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra
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Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig. - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori

96.3

91.5

73.3

39.2

81.3

51.5

52.5

51.3

81

69.1



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?"
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		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 21 - Consumatori che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Variazione dei consumatori relativamente al canale utilizzato per l'acquisto di prodotti alimentari
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		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto di prodotti a marca commerciale
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		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale
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Fig. 28 - Persone che acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (valori %)
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		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che praticano attività per la cura del proprio corpo.
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		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma

38.8

38.2

29.3

25.1

15.6

22.3

5.5

12.2



		

		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare le proprie spese per il benessere e cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 37 - Percentuale di persone che prevedono un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 38 - Percentuale di persone che prevedono un aumento delle spese per viaggi vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale del campione che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale del campione che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



Italia

Spagna

Germania

Inghilterra

Francia

Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto per Paesi
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori riguardo alla percezione della marca per l'abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca per i prodotti tecnologici e gli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale

57.3

14.8

59.7

14

57.5

10

55.8

25.8

44.8

8



		Italia		Italia

		Spagna		Spagna

		Inghilterra		Inghilterra

		Germania		Germania

		Francia		Francia



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità

17.9

35.1

31.3

39.9

14.8



		Italia

		Spagna

		Inghilterra

		Germania

		Francia



Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005



		

		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

																										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate



		0

		0

		0

		0

		0

		0



Diminuirà

% ripsoste

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Rimarrà stabile

Diminuirà

Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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fino 800 €

da 801 a 1300 €

da 1.301 a 2.000 €

da 2.001 a 3.100 €

oltre 3.100 €

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Aumenterà

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Aumenterà

Diminuirà

Classe di reddito

% risposte

Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig. 11 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg. 1-6

		Aumenterà

		Stabile

		Diminuirà



Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004

7.9

76.2

15.9



Fig. 7-8

		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro

		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300

		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro

		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro

		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Classe di reddito

% risposte

Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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figg 9-13

		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole

		Totale campione		Totale campione



Aumenterà

Diminuirà

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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figg. 14-16

		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Non risponde

% risposte

Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)



fig 25- 26
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Possibilità di spesa basse

Possibilità di spesa medio-basse

Possibilità di spesa buone

Elevate possibilità di spesa e di consumo

classe d'età

Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis





figg 27-30
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Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Aumenterà

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



% risposte

Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Non prevede di effettuare questa spesa
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Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



2003

2004

2005

% risposte

Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati
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figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati
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26.5
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figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 51-52
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi
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% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Italia

classe d'età
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Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004
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Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia
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no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech
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% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005
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		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre
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Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale
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		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici

43.5

10

33.5

21.8

3.1

18.7

41.1

7

34.1

24.8

4

20.8

31.4

5.2

26.2

21.7

3.9

17.8



		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005
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		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5
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		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma
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																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31A - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		Italia		Italia		Italia
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Aumenterà
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Diminuirà

% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004



		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.A - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici

92.6

49.4

74

76.3

81.9



		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.B - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.C - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche
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		Inghilterra		Inghilterra
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Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig.D - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori
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		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		0

		0

		0
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0

		0
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0



% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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da 18 a 29
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da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005
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		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.486
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0.482

0.388
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.18

0.13

0.21

0.397

0.184



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.275

0.147

0.14

0.373

0.225



		0

		0

		0

		0

		0



Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari
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		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)

		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale

		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Diminuirà

% ripsoste

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Diminuirà

Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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fino 800 €

da 801 a 1300 €

da 1.301 a 2.000 €

da 2.001 a 3.100 €

oltre 3.100 €

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Aumenterà

Diminuirà

Classe d'età
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Aumenterà

Diminuirà

Classe di reddito

% risposte

Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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		da 2.001 a 3.100 €		da 2.001 a 3.100 €

		oltre 3.100 €		oltre 3.100 €
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig.8 - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg. 1-6
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Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 7-8

		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro

		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300

		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro

		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro

		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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% risposte

Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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figg 9-13

		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole

		Totale campione		Totale campione
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Area geografica di appartenenza
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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figg. 14-16

		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005
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Stabile

Diminuirà

Non risponde

% risposte

Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)



fig 25- 26
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classe d'età

Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis





figg 27-30
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% risposte

Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Aumenterà

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38
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% risposte

Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati
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figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati
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figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 51-52
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi
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Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane
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Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Italia

classe d'età
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Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004



non usare 10

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





no1

		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia

13.9

13.1

39.6

33.4

19.1

7.1

45.8

28

19.5

12.5

41.9

26.1



no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto

35.4

41.6

41

41.3

44.5

41.3

36.5

46.2

39.9

44.5

50

45.8

39.6

45.8

41.9



no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005
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		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari
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1.1
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8.5

1.1

5.7

7.3
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8.6

5.7

63.9

7.6

1.3
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8.4

1.4

10.8

6.7



		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale

48.8

27

8.1

16.1

46.8

15.8

15.3

22.1

57.3

14.8

10.1

17.8



		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale

57.5757575758

15.6565656566

54.8387096774

23.2258064516

46.3235294118

35.2941176471

36.0655737705

39.3442622951

33.7078651685

33.7078651685



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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21.8

3.1

18.7

41.1

7

34.1

24.8

4

20.8
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		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005

48.6

43.5

33

41.1

26.4

24.8

35.3

31.4



		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5

5.6



		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma

38.8

38.2

29.3

25.1

15.6

22.3

5.5

12.2



		

																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31A - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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0.263
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		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004



		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.A - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici
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		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.B - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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		Italia

		Francia
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		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.C - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche
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		Italia		Italia

		Francia		Francia

		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna



Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig.D - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori
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		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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		0



% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0

		0



Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0

		0

		0

		0



% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto

33.4

16

10

43.3

8

28

25.6

10

48.2

8

26.1

23.3

21.3

55.8

6.9



		Italia		Italia		Italia

		Spagna		Spagna		Spagna

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Germania		Germania		Germania

		Francia		Francia		Francia



E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005

18

25.8

29.9

45.4

22.9

19.6

31.8

18.2

2.2

22.9

33.6

12.4

38.8

17.6

21.1

37.3

29.8

28

21.3

25.1



		

		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)

		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)
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		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Diminuirà

% ripsoste

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Aumenterà

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Aumenterà

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari

82.5

85.1

82.1

76.1

78.9



		0

		0

		0

		0

		0



Classe d'età

% risposte

Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004
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		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa



Attuale possesso

Prevede di acquistare

Non prevede di acquistare

% risposte

Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig. 15 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 7-8

		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro

		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300

		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro

		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro

		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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figg 9-13

		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole

		Totale campione		Totale campione
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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figg. 14-16

		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005
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Non risponde

% risposte

Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)



fig 25- 26
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Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis





figg 27-30
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Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38
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Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati
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figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44
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4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati
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figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 51-52
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 1

		0

		0
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		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 2

		0

		0
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		0



% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni



non usare 3

		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare



non usare 4
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		0
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		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 5

		0

		0
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		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 6
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 7
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 8
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





non usare 9

		0

		0
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Italia

classe d'età

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004



non usare 10
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		0		0

		0		0



Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





no1

		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia

13.9

13.1

39.6

33.4

19.1

7.1

45.8

28

19.5

12.5

41.9

26.1



no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto

35.4

41.6

41

41.3

44.5

41.3

36.5

46.2

39.9

44.5

50

45.8

39.6

45.8

41.9



no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005

80

11.1

2.7

5.1

1.1

72.7

8.4

1.4

10.8

6.7



		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari

74.2

7.9

1.1

8.4

8.4

77.4

8.5

1.1

5.7

7.3

74.4

9.3

2

8.6

5.7

63.9

7.6

1.3

21.4

5.8

72.7

8.4

1.4

10.8

6.7
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		0
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale

48.8

27

8.1

16.1

46.8

15.8

15.3

22.1

57.3

14.8

10.1

17.8



		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale

57.5757575758

15.6565656566

54.8387096774

23.2258064516

46.3235294118

35.2941176471

36.0655737705

39.3442622951

33.7078651685

33.7078651685



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici

43.5

10

33.5

21.8

3.1

18.7

41.1
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34.1

24.8
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20.8
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26.2

21.7

3.9

17.8



		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005

48.6

43.5

33

41.1

26.4

24.8

35.3

31.4



		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5

5.6



		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma

38.8

38.2

29.3

25.1

15.6

22.3

5.5

12.2



		

																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31A - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.494

0.391

0.115

0.518

0.15

0.331

0.325

0.5

0.175

0.3

0.562

0.139



		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004

0.372

0.492

0.036

0.448

0.46

0.092

0.184

0.67

0.146

0.225

0.525

0.25

0.263

0.599

0.137



		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005

0.348
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0.486
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0.275
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0.14
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0.308
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		0		0		0

		0		0		0



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004



		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.A - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici

92.6

49.4

74

76.3

81.9



		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.B - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo

95

80.1

81.6

57.5
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		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.C - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche

96.3

73.3

81.3

52.5

81



		Italia		Italia

		Francia		Francia

		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna



Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig.D - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori

96.3

91.5

73.3

39.2

81.3

51.5

52.5

51.3

81

69.1



		

		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0



Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0

		0



% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0
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		0

		0



% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



Italia

Spagna

Germania

Inghilterra

Francia

Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech
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Inghilterra

Germania

Francia

% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005
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		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.348

0.435

0.395
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.486

0.463

0.482

0.388

0.452



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.18

0.13
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0.397

0.184



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)

		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)

		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale

		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig.14 - Previsioni per il 2005 sull'andamento dei consumi in Italia
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 1 - Previsione sull'andamento del reddito familiare in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 3 - Previsione sull'andamento del reddito familiare in Italia nel 2005
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Fig. 4 - Percentuale di persone in italia che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento del reddito familiare in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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figg 9-13
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Fig. 5 - Previsioni per il 2005 sull'andamento dei consumi in Italia
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Fig. 6 - Previsioni per il 2005 sull'andamento complessivo dei consumi familiari (spese per beni e servizi vari) in Italia



fig. 17

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)
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Fig. 8 - Valutazione delle persone intervistate in Italia delle possibilità di spesa e di consumo
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24
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Fig. 9 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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fig 25- 26
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Fig. 10 - Previsioni sull'andamento complessivo dei consumi familiari (spese per beni e servizi vari) nel 2005 rispetto al 2004
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figg 27-30

		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna
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Fig. 11 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per i consumi complessivi nel corso del 2005
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figg. 34-38

		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2.1

																				Francia		2.9

																				Germania		2.5

																				Inghilterra		2.7

																				Spagna		2.8

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																						Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																				Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.5		86.3		66

																				Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.5		13.7		34

																								100		100		100		100

																						ottimisti

																								Tra18 e 29 anni		Tra 30 a 44 anni		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia

																						italia		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1

																						Francia		49.5		46.3		48.2		35.4		44

																						Germania		63.5		63.8		58.2		56.2		61.5

																						Inghilterra		84.3		88.1		93		80		86.3

																						Spagna		60.7		71.3		79.6		45.8		66

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate capacità di spesa

Fig. 12 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)



figg. 39-40

		0		0

		0		0

		0		0
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 14 - Opinione delle persone intervistatesul futuro



figg 43 -44

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Tra18 e 29 anni

65 e oltre

% risposte

Fig. 15  - Persone ottimiste sul futuro nella classe d'età più giovane e in quella più avanzata



fig. 45

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. 13 - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)



figg 46-50

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis





figg 46-50

		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005

28.9
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23.6
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27.2

15.9

32.6

24.2

19.4

24.3

32.1



figg 51-52
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		0
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Aumenterà

% risposte

Fig. 13 - Previsioni di nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.). Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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Foglio8
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% risposte

Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



Foglio4

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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Foglio3

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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Foglio5

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





Foglio5

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



2003

2004

2005

% risposte

Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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Foglio1

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi

48.3

48.8

31.2

13.4



fig 42

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare

18.5

26.5

34.9

51.7



110-11-12

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





110-11-12
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		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



13-14-15
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		0

		0

		0



Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi



16-21(2)
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		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi



22-26(2)

		0

		0

		0

		0



% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni



36-40(2)

		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare. Persone intervistate in Italia



41-43

		0

		0

		0

		0

		0

		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi



42-47

		0

		0

		0

		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi



no
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		0

		0

		0



Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare. Persone intervistate in Italia



		

		Sono aumentate tariffe

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

																				aumento dei prezzi di prodotti di largo consumo negli ultimi due anni

																				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																				95.0		80.1		81.6		57.5		83

																						Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																				Paura incremento ulteriore dei prezzi		96.3		73.3		81.3		52.5		81

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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		0
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		0

		0



Italia

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004
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Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani
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		0
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		0

		0



% risposte

Fig. - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici



		0

		0

		0

		0

		0



% risposte

Fig. - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo



		0

		0
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% risposte

Fig. - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche



		Italia		Italia

		Francia		Francia

		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna



Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig. - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori

96.3

91.5

73.3

39.2

81.3

51.5

52.5

51.3

81

69.1



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?"
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39.6

33.4

19.1

7.1

45.8

28

19.5

12.5

41.9

26.1



		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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41.3

36.5

46.2

39.9

44.5

50
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39.6

45.8

41.9



		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Variazione dei consumatori relativamente al canale utilizzato per l'acquisto di prodotti alimentari
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		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto di prodotti a marca commerciale

48.8

27

8.1

16.1

46.8

15.8

15.3

22.1

57.3

14.8

10.1

17.8



		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale

57.5757575758

15.6565656566

54.8387096774

23.2258064516

46.3235294118

35.2941176471

36.0655737705

39.3442622951

33.7078651685

33.7078651685



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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10

33.5

21.8
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18.7

41.1
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34.1

24.8
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20.8

31.4
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26.2

21.7

3.9

17.8



		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (valori %)

48.6

43.5

33

41.1

26.4

24.8

35.3

31.4



		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che praticano attività per la cura del proprio corpo.
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		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma
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		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare le proprie spese per il benessere e cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 37 - Percentuale di persone che prevedono un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 38 - Percentuale di persone che prevedono un aumento delle spese per viaggi vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale del campione che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale del campione che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto per Paesi
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori riguardo alla percezione della marca per l'abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca per i prodotti tecnologici e gli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)



		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005



		

		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		0

		0

		0

		0

		0



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Inghilterra

Area geografica di appartenenza
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Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

																										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Rimarrà stabile
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Classe d'età
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Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Aumenterà

Diminuirà

Classe di reddito

% risposte

Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004

6.6

2

6

2.1

7.7

4.2

3

1.9



		2002		2002

		2003		2003

		2004		2004



Attuale acquisto di immobile come investimento

Prevede di acquistare un immobile

% risposte

Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig. 13 - Previsione sull'andamento del reddito familiare in Italia nel 2005
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 1 - Previsione sull'andamento del reddito familiare in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 3 - Previsione sull'andamento del reddito familiare in Italia nel 2005
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Fig. 4 - Percentuale di persone in italia che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento del reddito familiare in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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figg 9-13
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Fig. 5 - Previsioni per il 2005 sull'andamento dei consumi in Italia
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Fig. 6 - Previsioni per il 2005 sull'andamento complessivo dei consumi familiari (spese per beni e servizi vari) in Italia



fig. 17

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)
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Fig. 8 - Valutazione delle persone intervistate in Italia delle possibilità di spesa e di consumo
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 9 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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fig 25- 26
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Fig. 10 - Previsioni sull'andamento complessivo dei consumi familiari (spese per beni e servizi vari) nel 2005 rispetto al 2004
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figg 27-30

		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna
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Fig. 11 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per i consumi complessivi nel corso del 2005
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figg. 34-38

		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2.1

																				Francia		2.9

																				Germania		2.5

																				Inghilterra		2.7

																				Spagna		2.8

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																						Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																				Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.5		86.3		66

																				Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.5		13.7		34

																								100		100		100		100

																						ottimisti

																								Tra18 e 29 anni		Tra 30 a 44 anni		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia

																						italia		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1

																						Francia		49.5		46.3		48.2		35.4		44

																						Germania		63.5		63.8		58.2		56.2		61.5

																						Inghilterra		84.3		88.1		93		80		86.3

																						Spagna		60.7		71.3		79.6		45.8		66

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg. 34-38
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		0

		0
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Basse capacità di spesa

Elevate capacità di spesa

Fig. 12 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)



figg. 39-40

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 14 - Opinione delle persone intervistatesul futuro



figg 43 -44

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Tra18 e 29 anni

65 e oltre

% risposte

Fig. 15  - Persone ottimiste sul futuro nella classe d'età più giovane e in quella più avanzata



fig. 45

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. 13 - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)



figg 46-50

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis





figg 46-50

		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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24.2
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figg 51-52
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Aumenterà

% risposte

Fig. 13 - Previsioni di nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.). Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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Foglio8
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% risposte

Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



Foglio4
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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Foglio3

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0



Foglio5

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





Foglio5

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



2003

2004

2005

% risposte

Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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Foglio1

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi

48.3

48.8

31.2

13.4



fig 42

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare

18.5

26.5

34.9

51.7



110-11-12

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





110-11-12
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		0

		0
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



13-14-15
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		0
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi



16-21(2)
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		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi



22-26(2)
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		0
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% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni



36-40(2)

		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare. Persone intervistate in Italia



41-43
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		0
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		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi



42-47

		0

		0

		0

		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi



no
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		0
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



		0

		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare. Persone intervistate in Italia



		

		Sono aumentate tariffe

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

																				aumento dei prezzi di prodotti di largo consumo negli ultimi due anni

																				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																				95.0		80.1		81.6		57.5		83

																						Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																				Paura incremento ulteriore dei prezzi		96.3		73.3		81.3		52.5		81

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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		0



Italia

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004
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Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani
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		0

		0



% risposte

Fig. - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici
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		0

		0

		0

		0



% risposte

Fig. - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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		0
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		0



% risposte

Fig. - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche



		Italia		Italia

		Francia		Francia

		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna



Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig. - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori

96.3

91.5

73.3

39.2

81.3

51.5

52.5

51.3

81

69.1



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?"
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26.1



		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Variazione dei consumatori relativamente al canale utilizzato per l'acquisto di prodotti alimentari
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		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto di prodotti a marca commerciale

48.8

27

8.1

16.1

46.8

15.8

15.3

22.1

57.3

14.8

10.1

17.8



		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale

57.5757575758

15.6565656566

54.8387096774

23.2258064516

46.3235294118

35.2941176471

36.0655737705

39.3442622951

33.7078651685

33.7078651685



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (valori %)
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		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che praticano attività per la cura del proprio corpo.
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		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma
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		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare le proprie spese per il benessere e cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004



		0

		0

		0

		0

		0



Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 37 - Percentuale di persone che prevedono un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 38 - Percentuale di persone che prevedono un aumento delle spese per viaggi vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale del campione che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale del campione che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto per Paesi
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori riguardo alla percezione della marca per l'abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca per i prodotti tecnologici e gli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Italia

		Spagna

		Inghilterra

		Germania

		Francia



Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità

17.9

35.1

31.3

39.9

14.8



		Italia

		Spagna

		Inghilterra

		Germania

		Francia



Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005



		

		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Area geografica di appartenenza
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Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

																										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



Molto preoccupati

Abbastanza preoccupati

Per nulla preoccupati

Classe d'età

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004
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		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 7 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg. 1-6

		Aumenterà

		Stabile

		Diminuirà



Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 7-8

		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro

		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300

		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro

		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro

		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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figg 9-13

		Nord Ovest		Nord Ovest
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		Centro		Centro
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		Totale campione		Totale campione
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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figg. 14-16

		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005
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Non risponde
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)
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Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis





figg 27-30
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Aumenterà

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38
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% risposte

Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0



figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



2003

2004

2005

% risposte

Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati

48.3

48.8

31.2

13.4



figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati

18.5

26.5

34.9

51.7



figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 51-52
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 1
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 2
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% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni



non usare 3
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare



non usare 4
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		0

		0

		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 5

		0

		0
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		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 6
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 7
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 8
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





non usare 9
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Italia

classe d'età

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004
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Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





no1

		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia
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19.5

12.5
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26.1



no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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39.6
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no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005
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		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale

48.8
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8.1

16.1

46.8

15.8

15.3

22.1

57.3

14.8

10.1

17.8



		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale

57.5757575758

15.6565656566

54.8387096774

23.2258064516

46.3235294118

35.2941176471

36.0655737705

39.3442622951

33.7078651685

33.7078651685



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005
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		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5
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		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma
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38.2

29.3

25.1

15.6

22.3

5.5

12.2



		

																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31A - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		inghilterra		inghilterra		inghilterra
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004

0.372

0.492

0.036

0.448

0.46

0.092

0.184

0.67

0.146

0.225

0.525

0.25

0.263

0.599

0.137



		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004



		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.A - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici
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		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.B - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.C - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche
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		Italia		Italia

		Francia		Francia

		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra
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Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig.D - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori
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		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità
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Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori
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Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64
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Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005
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		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.348

0.435

0.395

0.286

0.372



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.486

0.463

0.482

0.388

0.452



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.18

0.13

0.21

0.397

0.184



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.275

0.147

0.14

0.373

0.225
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Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)

		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)

		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale

		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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% ripsoste

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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% risposte

Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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		NordOvest

		Nordest

		Centro

		Sud  e Isole

		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Nord Ovest		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole		Sud e isole

		totale campione		totale campione		totale campione
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Rimarrà stabile

Diminuirà

Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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fino 800 €

da 801 a 1300 €

da 1.301 a 2.000 €

da 2.001 a 3.100 €

oltre 3.100 €

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Aumenterà

Diminuirà

Classe di reddito

% risposte

Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		0

		0

		0

		0

		0

		0



% risposte

Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004





		Titoli di Stato		Titoli di Stato		Titoli di Stato

		Fondi di investimento		Fondi di investimento		Fondi di investimento

		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni

		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig.9 - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 7-8

		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro

		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300

		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro

		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro

		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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figg 9-13
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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figg. 14-16

		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24

		0

		0

		0

		0



Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)
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Possibilità di spesa basse

Possibilità di spesa medio-basse

Possibilità di spesa buone

Elevate possibilità di spesa e di consumo

classe d'età

Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis
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Non prevede di effettuare questa spesa
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Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Aumenterà

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38
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% risposte

Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



2003
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2005

% risposte

Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati
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figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati
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figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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		0

		0

		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 2
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% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 8
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Italia

classe d'età

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004
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Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





no1

		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia
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no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005
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		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale
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		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005
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		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico
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		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma
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																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31A - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.A - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici
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		Germania
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		Spagna



% risposte

Fig.B - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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Fig.C - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche
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Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig.D - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori
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		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità

17.9

35.1

31.3

39.9

14.8



		Italia

		Spagna

		Inghilterra

		Germania

		Francia



Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)



		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005

18

25.8

29.9

45.4

22.9

19.6

31.8

18.2

2.2

22.9

33.6

12.4

38.8

17.6

21.1

37.3

29.8

28

21.3

25.1



		

		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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		0		0
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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		0		0

		0		0
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.348

0.435

0.395

0.286

0.372



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.486

0.463

0.482

0.388

0.452



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.18

0.13

0.21

0.397

0.184



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.275

0.147

0.14

0.373

0.225
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		0

		0



Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)

		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)

		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale

		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Diminuirà

% ripsoste

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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		NordOvest

		Nordest

		Centro

		Sud  e Isole

		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Nord Ovest		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole		Sud e isole

		totale campione		totale campione		totale campione



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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fino 800 €

da 801 a 1300 €

da 1.301 a 2.000 €

da 2.001 a 3.100 €

oltre 3.100 €

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Aumenterà

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Aumenterà

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig. 6 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg. 1-6
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		Stabile
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Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 7-8

		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro

		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300

		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro

		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro

		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Classe di reddito

% risposte

Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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figg 9-13

		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole

		Totale campione		Totale campione
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Area geografica di appartenenza
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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figg. 14-16
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		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005
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Non risponde

% risposte

Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)



fig 25- 26
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Possibilità di spesa basse

Possibilità di spesa medio-basse

Possibilità di spesa buone

Elevate possibilità di spesa e di consumo

classe d'età

Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis





figg 27-30
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Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Aumenterà

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38
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% risposte

Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Non prevede di effettuare questa spesa
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Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



2003
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% risposte

Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati
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figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati
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figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 51-52
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi
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% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Italia

classe d'età
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Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004
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Non non mi preoccupa
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Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia
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no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole
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% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005
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		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale
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14.8

10.1

17.8



		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005
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		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5
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		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma
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5.5

12.2



		

																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31A - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Diminuirà

% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004



		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.A - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici
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		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.B - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.C - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche
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		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra
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Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig.D - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori

96.3

91.5

73.3

39.2

81.3

51.5

52.5

51.3

81

69.1



		

		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0



% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne

1.4

10.8

14

8.4

3.8

5

3.8

11.1

9.2

3.4



		Italia		Italia

		Spagna		Spagna

		Inghilterra		Inghilterra

		Germania		Germania

		Francia		Francia



Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato
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Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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da 18 a 29
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da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005
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		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)

		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale

		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate



		0

		0

		0

		0

		0

		0



Diminuirà

% ripsoste

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Diminuirà

Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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fino 800 €

da 801 a 1300 €

da 1.301 a 2.000 €

da 2.001 a 3.100 €

oltre 3.100 €

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Classe d'età

% risposte

Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004





		Titoli di Stato		Titoli di Stato		Titoli di Stato

		Fondi di investimento		Fondi di investimento		Fondi di investimento
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		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004



		2002		2002

		2003		2003

		2004		2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Fig.2 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 7-8
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		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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figg 9-13
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		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole

		Totale campione		Totale campione
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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figg. 14-16

		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002
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		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)



fig 25- 26
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Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis
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Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Aumenterà
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Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38
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Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare
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		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati
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figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati
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figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi
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Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane
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Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 7

		0

		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





non usare 9

		0

		0

		0

		0

		0



Italia

classe d'età

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004



non usare 10

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





no1

		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia

13.9

13.1

39.6

33.4

19.1

7.1

45.8

28

19.5

12.5

41.9

26.1



no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto

35.4

41.6

41

41.3

44.5

41.3

36.5

46.2

39.9

44.5

50

45.8

39.6

45.8

41.9



no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005
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2.7

5.1

1.1

72.7
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1.4
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6.7



		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari

74.2

7.9

1.1

8.4

8.4

77.4

8.5

1.1

5.7

7.3

74.4

9.3

2

8.6

5.7

63.9

7.6

1.3

21.4

5.8

72.7

8.4

1.4

10.8

6.7
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		0

		0

		0



Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale

48.8

27

8.1

16.1

46.8

15.8

15.3

22.1

57.3

14.8

10.1

17.8



		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale

57.5757575758

15.6565656566

54.8387096774

23.2258064516

46.3235294118

35.2941176471

36.0655737705

39.3442622951

33.7078651685

33.7078651685



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici

43.5

10

33.5

21.8
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18.7

41.1
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34.1

24.8
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20.8
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5.2

26.2

21.7
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17.8



		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005

48.6

43.5

33

41.1

26.4

24.8

35.3

31.4



		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5

5.6



		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma

38.8

38.2

29.3

25.1

15.6

22.3

5.5

12.2



		

																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31A - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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0.525
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0.263
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		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004



		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.A - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici

92.6

49.4

74
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81.9



		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.B - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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80.1

81.6

57.5
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		Italia

		Francia

		Germania

		Inghilterra

		Spagna



% risposte

Fig.C - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche

96.3

73.3

81.3

52.5

81



		Italia		Italia

		Francia		Francia

		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna



Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig.D - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori
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91.5

73.3

39.2

81.3
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81
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		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		0

		0

		0
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		0



% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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		0



% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004



		0

		0
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		0

		0

		0

		0

		0



Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni



		0

		0

		0

		0

		0



% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Italia

		Spagna

		Inghilterra

		Germania

		Francia



Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori
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Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005
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		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Diminuirà

% ripsoste

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro

69.7

30.3

58

42

52.2

47.8

31.9

68.1

52.1

47.9



		NordOvest

		Nordest

		Centro

		Sud  e Isole

		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004
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		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Attuale possesso

Prevede di acquistare

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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Aumento spese per libri scolastici e formazione

Aumento delle spese per cure mediche e medicinali

% risposte

Fig.3  - Percentuale di persone che prevede un incremento nel 2005 delle spese per cure mediche e per libri scolastici e attività formative
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17
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Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati



fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 20-24
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)
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Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis
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Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38
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Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0



fig 41 - 42
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Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati
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figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età
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Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati
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figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 51-52
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 1
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 2

		0

		0
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% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni



non usare 3
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare



non usare 4
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		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 5

		0

		0
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		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 6
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		0



Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 7
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 8
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





non usare 9
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Italia

classe d'età

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004



non usare 10
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Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 19 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione		2004		2005

																								Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato		74.2		77.4		74.4		63.9		72.7		80.0		72.7		Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

																								Negozio di quartiere/specializzato		7.9		8.5		9.3		7.6		8.4		11.1		10.8		Discount

																								Dove capita, senza regole		1.1		1.1		2.0		1.3		1.4		2.7		6.7		Mercato rionale

																								Discount		8.4		5.7		8.6		21.4		10.8		5.1		8.4		Negozio di quartiere/specializzato

																								Mercato rionale		8.4		7.3		5.7		5.8		6.7		1.1		1.4		Dove capita, senza regole

																																						1. Catene commerciali		72.7

																																						2. Hard discount		8.4

																																						3. Mercato rionale		1.4

																																						4. Negozio di quartiere specializzato		10.8

																																						5. Dove capita, senza regole		6.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





no1

		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia
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13.1

39.6

33.4

19.1

7.1

45.8

28

19.5

12.5

41.9

26.1



no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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41
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41.3

36.5

46.2

39.9
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50

45.8

39.6

45.8

41.9



no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005
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8.4

1.4
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6.7



		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale

48.8

27

8.1

16.1

46.8

15.8

15.3

22.1

57.3

14.8

10.1

17.8



		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale

57.5757575758

15.6565656566

54.8387096774

23.2258064516

46.3235294118

35.2941176471

36.0655737705

39.3442622951

33.7078651685

33.7078651685



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005
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		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5

5.6



		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma

38.8

38.2

29.3

25.1

15.6

22.3

5.5

12.2



		

																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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0.263
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		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004



		

		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				Aumento spese benessere e cura pesonale		stabile						Aumento spese per libri scolastici e formazione		stabile						Aumento delle spese per cure mediche e medicinali		stabile				Aumento spese tempo libero		stabile				Aumento viaggi vacanza		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Aumento spese per libri scolastici e formazione

Aumento delle spese per cure mediche e medicinali

% risposte

Fig.E  - Percentuale di persone che prevede un incremento nel 2005 delle spese per cure mediche e per libri scolastici e attività formative
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Aumento spese benessere e cura pesonale

Aumento spese tempo libero

Aumento viaggi vacanza

% risposte

Fig. F - Percentuale di persone che prevede un incremento nel 2005 delle spese per il benessere psico-fisico, per il tempo libero e la cultura e per i viaggi



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Single

Coppia con figli

Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane
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% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



Italia
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Germania

Inghilterra

Francia

Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech		High Tech
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Inghilterra

Germania

Francia

% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori

% risposte

Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici

51.1

35.1

31.3

39.9

14.8



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)
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		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005
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		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.348
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0.395
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		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.486
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0.482

0.388

0.452



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.18

0.13
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0.397

0.184



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)

		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)

		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale

		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche
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Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Nord Ovest		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole		Sud e isole

		totale campione		totale campione		totale campione
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Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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da 1.301 a 2.000 €

da 2.001 a 3.100 €
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% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004

51.6

4.3

38.5

5.4

34.7

7.3

32.4

5.7

26.3

9.2



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Aumenterà

Diminuirà

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro
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																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004





		Titoli di Stato		Titoli di Stato		Titoli di Stato

		Fondi di investimento		Fondi di investimento		Fondi di investimento

		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni		Acquisto di azioni

		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa		Polizza assicurativa
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare
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figg. 1-6

		

																						reddito																2005		2005		2005		2005

		Aumenterà		Stabile		Diminuirà																		2001		2002		2003		2004		2005						Francia		Germania		inghilterra		Spagna

		7.9		76.2		15.9																Aumenterà		10		16		8.5		8.5		7.9				Aumenterà		49.40%		51.80%		32.50%		30.00%

																						Stabile		78.9		74.3		67.4		75.4		76.2				Stabile		39.10%		15.00%		50.00%		56.20%

																						Diminuirà		10.7		8.4		17.9		16.1		15.9				Diminuirà		11.50%		33.10%		17.50%		13.90%

																						Non risponde		0.4		1.3		6.2		-		-

																						reddito

																								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																						Aumenterà		3.5		4.5		11.0		6.6		22.5		7.9

																						Stabile		79.8		76.8		72.1		81.1		68.5		76.2

																						Diminuirà		16.7		18.7		16.9		12.3		9.0		15.9

																				reddito

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		6.7		10.5		8.2		7.2		7.9

																						Diminuirà		16.4		12.5		19.0		15.6		15.9

																						Consumi

																						Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																				Aumenterà		37.2%		44.8%		18.40%		22.50%		26.30%

																				Stabile		49.2%		46.00%		67.00%		52.50%		59.90%

																				Diminuirà		3.6%		9.20%		14.60%		25.00%		13.70%

																						Aumento dei consumi

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																				Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																				Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																				Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

																						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																				Aumenterà		34.8		43.5		39.5		28.6		37.2

																				Stabile		51.1		42.0		45.8		60.5		49.2

																				Diminuirà		14.1		14.5		14.7		10.9		13.6

																						Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale campione

																				Aumenterà		41.4		42.6		40.4		36.9		25.8		37.2

																				Stabile		47.0		41.9		45.6		51.6		58.4		49.2

																				Diminuirà		11.6		15.5		14.0		11.5		15.7		13.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis, 2002-2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 1 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in italia nel 2005 rispetto al 2004
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Fig. 7-8

		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro		Fino a 1.000 euro

		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300		Da 1.001 a 1.300

		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 1.301 a 2.000 euro

		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Da 2.001 a 3.100 euro

		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 3 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati
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figg 9-13
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Fig. 4 - Percentuale di persone che prevede un aumento o una diminuzione del proprio reddito nel corso del 2005, per area geografica degli intervistati
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figg. 14-16
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Fig. 2 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari in Italia nel 2005 rispetto al 2004. Indagini 2002, 2003, 2004 e 2005
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fig. 17

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione
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Fig. 5 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di età degli intervistati
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fig 18 - 19
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Fig. 6 - Previsioni sull'andamento dei consumi complessivi in Italia nel 2005 rispetto al 2004, per classe di reddito degli intervistati



figg 20-24

		

		Italia 2005

		Da 1 a Quattro come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo

																								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Possibilità di spesa basse		27.7																		Possibilità di spesa basse		15.7		20.5		26.9		46.2		27.7

		Possibilità di spesa medio-basse		42.7																		Possibilità di spesa medio-basse		41.6		43.5		44.5		40.3		42.7

		Possibilità di spesa buone		26.9																		Possibilità di spesa buone		38.8		33.2		26.2		11.3		26.9

		Elevate possibilità di spesa e di consumo		2.7																		Elevate possibilità di spesa e di consumo		3.9		2.8		2.4		2.2		2.7

																						70.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																						111.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig.  7 -Valutazione delle persone intervistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo (risposte in %)
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Fig. 8 - Valutazione delle persone intrvistate in Italia relativamente alle proprie possibilità di spesa e di consumo, per classe d'età degli intervistati



figg 27-30

		

		Alimentari

				2002		2003		2004

		Aumenterà		19.7		20.7		20.5

		Rimarrà stabile		74.4		67.7		62.6

		Diminuirà		5.3		10.4		16.9

				99.4		98.8		100

		abbigliamento

				2002		2003		2004

		Aumenterà		24.6		22.2		15.2

		Rimarrà stabile		62.4		53.6		36.3

		Diminuirà		11.6		22.5		46.3

		Non effettua questo tipo di spesa		1.4		1.7		2.2

				100		100		100

																				aumento delle spese nel 2005

																				Spese per il benessere e la cura personale		9.5

		Prodotti tecnologici																		Spese per beni durevoli/elttrodomestici		9.7

																				Spese tempo libero		13

				2002		2003		2004		2005										Prodotti tecnologici		18.1

		Aumenterà		19.3		14		11.3		18.1										Alimentari		20.1

		Rimarrà stabile		47.6		49.1		39.4												Spese per libri scolastici e formazione		24.2

		Diminuirà		21.3		21.6		36.1												Spese mediche		30.3

		Non effettua questo tipo di spesa		11.8		15.3		13.2

				100		100		100

		Spese tempo libero

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		29.7		23.9		16.6		13

		Rimarrà stabile		52.3		55		39.2		46.7

		Diminuirà		9.7		12.2		35.1		13.8

		Non prevede di effettuare questa spesa		8.3		8.9		9.1		26.5

				100		100		100		100

		Istruzione

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		28.9		23.6		24.3		24.2

		Rimarrà stabile		50.1		35.9		27.2		19.4

		Diminuirà		7.1		8.4		15.9		24.3

		Non prevede di effettuare questa spesa		13.9		32.1		32.6		32.1

				100		100		100		100		0

		Spese salute

				2002		2003		2004		2005

		Aumenterà		27.4		27.9		37.2		30.3

		Rimarrà stabile		52.3		57.6		53.9		58.1

		Diminuirà		13.1		9.4		7.0		6.2

		Non prevede di effettuare questa spesa		7.2		5.1		1.9		5.4

				100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagini Censis





figg 27-30
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 11 - Previsioni sulle spese familiari per l'istruzione in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 31 - 33
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Aumenterà

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede di effettuare nuovi acquisti di prodotti tecnologici (es: PC, telefono cellulare, DVD, ecc.) in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg. 34-38
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% risposte

Fig. 9 - Percentuale di famiglie italiane che prevede di incrementare nel corso del 2005 i propri consumi in beni e servizi



figg. 39-40
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig.  10 - Previsioni sulle spese familiari per cure mediche e salute in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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fig 41 - 42
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non prevede di effettuare questa spesa

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sulle spese familiari per il tempo libero in Italia. Indagini 2002, 2003, 2004, 2005
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figg 43 -44

		

		Fonte: Indagini Censis

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 43 -44

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare



2003

2004

2005

% risposte

Fig. 14 - Stili di consumo in Italia. Indagini effettuate nel 2003, 2004 e 2005
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fig. 45

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



3. Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

Classe d'età

% risposte

Fig. 15 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha  dichiarato di concedersi talvolta piccoli e grandi lussi, per classe d'età degli intervistati

48.3

48.8

31.2

13.4



figg 46-50

		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre



4. Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

Classe d'età

% risposte

Fig. 16 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha dichiarato di spendere lo stretto necessario per risparmiare, per classe d'età degli intervistati

18.5

26.5

34.9

51.7



figg 51-52

		

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione										da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

		Ha modificato i consumi alimentari		70.2		53.8		36.6		29.8		29.6		47.5								Ha modificato i consumi alimentari		49.4		59.4		60.8		74.8								Ha modificato i consumi alimentari		45.3		49.3		45.6		49.2

		Ha ridotto le spese per il tempo libero		86.5		86.2		81.4		67.9		54.9		80.2																								Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		56.8		53		56.2		67.3

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		72.5		64		58.3		48.6		47.9		59.8																								acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		70		68.3		77.4		67.7

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		84.3		87.4		83.4		84.5		69		83.5

		acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale		74.7		73.2		73.6		64.9		63.4		70										Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro

				Totale campione																		Ha modificato i consumi alimentari		80.3		71.6		50.7		44.3		27.0

				2004		2005

		Ha aumentato l'acquisto di prodotti con marca commerciale		68.4

		Ricorre più frequentemente a offerte speciali		75.1

		Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane		57.2

		Ha modificato i consumi alimentari		61.7

		La somma dei valori non da 100 poiché erano possibili più risposte

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





figg 51-52
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 34 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



figg. 53-55
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Ha ridotto le spese per il tempo libero

Classe di reddito

% risposte

Fig. 31 - Percentuale di persone che ha ridotto le spese per il tempo libero a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 1

		0

		0

		0

		0

		0



Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi per fare fronte alle spese quotidiane dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 2
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% risposte

Fig. 17 - Comportamenti di risparmio adottati in Italia negli ultimi due anni



non usare 3
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Ha modificato i consumi alimentari

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i propri consumi alimentari per risparmiare



non usare 4
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acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Classe di reddito

% risposte

Fig. 29 - Percentuale di persone che ha dchiarato di acquistare con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 5

		0

		0
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		0



acquista con maggiore frequenza prodotti a marca commerciale

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig. 30 - Percentuale di persone che ha intensificato l'acquisto di prodotti a marca commerciale dopo il recente incremento dei prezzi



non usare 6
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Ha utilizzato i risparmi per fare fronte alle spese quotidiane

Classe di reddito

% risposte

Fig. 32 - Percentuale di persone che ha utilizzato i propri risparmi a causa del recente incremento dei prezzi



non usare 7
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe d'età

% risposte

Fig. 35 - Percentuale di persone che ha modificato i consumi alimentari per fare fronte al recente incremento dei prezzi



non usare 8
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Ha modificato i consumi alimentari

Classe di reddito

% risposte

Fig. 28 - Percentuale di persone intervistate in Italia che ha cercato di modificare i consumi alimentari per risparmiare



non usare 9

		

		Sono aumentate taruffe tekefiniche, gase ecc

		Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		92.6		49.4		74		76.3		81.9								da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		totale campione

																Italia		88.8		92.6		93.4		94.5		92.6

																Francia		65.1		51.4		47.3		43.1

																Germania		75.2		73.7		70.6		79.4

																Inghilterra		84.3		61.9		71.9		96.7

																Spagna		81		75.9		84.6		87.7

																				81.00%		75.90%		84.60%		87.70%

																						Genuinità di prodotti alimentari		Affidabilità/funzionamento prodotti tecnologici		Diffusione prodotti alimentari contenenti ogm		Ulteriore incremento del tasso di inflazione		tuutela dei risparmi

																				Si mi preoccupa		89.8		73.4		80.2		96.3		91.5

																				Non non mi preoccupa		10.2		26.6		19.8		3.7		8.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





non usare 9
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Italia

classe d'età

% risposte

Fig. 18 - Persone che ritengono vi sia stato in Italia un incremento delle tariffe per utenze domestiche e per i trasporti pubblici nel 2004



non usare 10
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Si mi preoccupa

Non non mi preoccupa

% risposte

Fig. 18 - Alcune preoccupazioni dei consumatori italiani



no1

		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

																										voto italia

																								Possibilità di utilizzare una carta sconti o carta punti		3.2

																								Rapporto di fiducia con i negozianti		3.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																						La cortesia e il servizio dei venditori		3.7

																								Vicinanza del negozio alla mia abitazione		3.9

																								Ampia varietà di scelta dei prodotti		4.2

																								I prezzi convenienti		4.3

																								La buona qualità dei prodotti		4.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





no1

		Alimentari		Alimentari		Alimentari		Alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici		Prodotti tecnologici ed elettrodomestici



73,8%

68,0%

73,0%

No, mai

Sì, solo per acquisti di un certo valore

In genere si

Sempre

% risposte

Fig. 20 - Risposta alla domanda "Confronta i prezzi tra diversi negozi prima dell'acquisto dei seguenti prodotti?". Persone intervistate in Italia
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12.5
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26.1



no2

		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Alimentari

Abbigliamento

High-Tech

Classe d'età

% risposte

Fig. 21 - Consumatori italiani che "in genere" confrontano i prezzi prima dell'acquisto
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no 3

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

% risposte

Fig. 22 - Canale distributivo prevalentemente utilizzato dai consumatori in Italia per l'acquisto di prodotti alimentari. Indagini 2004 e 2005
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		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre		65 e oltre

		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione		Totale campione



Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Negozio di quartiere/specializzato

Dove capita, senza regole

Discount

Mercato rionale

Classe d'età

% risposte

Fig. 23 -  Canale prevalentemente utilizzato dai consumatori italiani per l'acquisto di prodotti alimentari
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Poco importante

Molto importante

Fig. 24 - Fattori che inducono i consumatori italiani a scegliere un punto di vendita per l'acquisto di prodotti alimentari (voto da 1 a 5)



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame		Prodotti da forno e scatolame

		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale		Prodotti per la cura personale

		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa		Prodotti per la casa



Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

No, perché li reputo di scarsa qualità

No,non ne ho avuto occasione

% risposte

Fig. 25 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti con marca commerciale
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15.8
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22.1
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10.1
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		Fino a 1.000 €		Fino a 1.000 €

		Da 1.001 a 1.300 €		Da 1.001 a 1.300 €

		Da 1.301 a 2.000 €		Da 1.301 a 2.000 €

		Da 2.001 a 3.100 €		Da 2.001 a 3.100 €

		Oltre 3.100 €		Oltre 3.100 €



Sì, per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

Classe di reddito

% risposte

Fig. 26 - Motivazioni all'acquisto in Italia di prodotti da forno e scatolame con marca commerciale
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36.0655737705

39.3442622951
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33.7078651685



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Cibi etnici		Cibi etnici		Cibi etnici

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande presso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie		Prodotti cosmetici e per la cura personale presso erboristerie

		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet		Capi di abbigliamento presso factory outlet



Totale sì

Sì regolarmente

Sì saltuariamente

% risposte

Fig. 27 - Percentuale di persone che in italia acquista saltuariamente o regolarmente prodotti alimentari tipici locali, prodotti enogastronomici di qualità e prodotti biologici
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		Frutta o verdura da agricoltura biologica		Frutta o verdura da agricoltura biologica

		Prodotti enogastronomici di qualità		Prodotti enogastronomici di qualità

		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie		Prodotti alimentari o bevande prsso erboristerie

		Prodotti cosmetici e per la cura personale		Prodotti cosmetici e per la cura personale



2004

2005

% risposte

Fig. 28 - Persone che, in Italia,  acquistano e utilizzano prodotti biologici, prodotti naturali, cibi etnici (val. %). Indagini 2004 e 2005
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		Cerca di mangiare cibo sano e poco grasso

		Pratica sport all'aperto

		Frequenta una palestra/una piscina

		Si sottopone a massaggi e/o cure estetiche

		Pratica meditazione yoga



% risposte

Fig. 29 -  Percentuale di persone che, in italia, pratica attività per il benessere psico-fisico

86.8

23.5

21.2

12.5
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		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre



Frequenta regolarmente palestra/piscina

Pratica regolarmente sport all'aperto per tenersi in forma

Fig. 30 - Percentuale di persone che, in Italia, pratica regolarmente attività sportiva per tenersi in forma

38.8

38.2

29.3

25.1

15.6

22.3

5.5

12.2



		

																																												2005		2005		2005		2005

																																										Italia		Francia		Germania		inghilterra		Spagna

																																								Aumenterà		7.9		49.4		51.8		32.5		30.0

																																								Stabile		76.2		39.1		15.0		50.0		56.2

																																								Diminuirà		15.9		11.5		33.1		17.5		13.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

				Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania

		inghilterra		inghilterra		inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna



Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 31A - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nei primi sei mesi del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

% risposte

Fig. 32 - Previsioni sull'andamento dei consumi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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		Italia		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

Totale campione

% risposte

Fig. 33 - Percentuale di persone che prevede un incremento delle spese per consumi nel corso del 2005
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Aumenterà

Stabile

Diminuirà

Fig. 31 - Previsioni sull'andamento dei redditi familiari nel 2005 rispetto al 2004
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Fig.A - Percentuale di persone che ha rilevato nel 2004 incrementi delle tariffe di utenze domestiche (energia, gas, acqua) e dei trasporti pubblici
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Fig.B - Percentuale di persone che ha rilevato negli ultimi due anni incrementi dei prezzi di alcuni prodotti di largo consumo
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Fig.C - Percentuale di persone che teme per il futuro spinte inflazionistiche
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Paura incremento ulteriore dei prezzi

Difficoltà a tutelare i risparmi

Fig.D - Alcuni motivi di preoccupazione dei consumatori
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		Spenderanno per il benessere e cura personale

		Italia		52.2

		Francia		79.3

		Germania		55.4

		Inghilterra		87.5

		Spagna

		Aumento Spese benessere e cura pesonale								Aumento spese libri scolasti e professionali								Aumento spese mediche						Aumento spese tempo libero						Viaggi vacanza

				aumento		stabile						aumento		stabile						aumento		stabile				aumento		stabile				aumento		stabile

		Italia		9.5		33.4				Italia		24.2		19.4				Italia		30.3		58.1		Italia		13.0		46.7		Italia		11.7		30.6

		Francia		32.2		39.1				Francia		25.3		44.8				Francia		24.1		57.5		Francia		27.6		50.6		Francia		25.3		46

		Germania		18.3		63.2				Germania		29.8		22.2				Germania		18.5		22.2		Germania		14.7		37.4		Germania		28.8		18.5

		Inghilterra		23.8		62.5				Inghilterra		17.5		41.3				Inghilterra		27.5		42.5		Inghilterra		32.5		40		Inghilterra		43.8		36.3

		Spagna		28.7		24.3				Spagna		14.7		29				Spagna		25.6		49.9		Spagna		23.4		38.2		Spagna		24.6		30.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Fig. 36 - Percentuale di persone che prevede di incrementare le proprie spese per il benessere e la cura personale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 35 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per libri scolastici e formazione professionale nel corso del 2005 rispetto al 2004
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Fig. 34 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per cure mediche nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 37 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per il tempo libero nel corso del 2005 rispetto al 2004
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% risposte

Fig. 38 - Percentuale di persone che prevede un aumento delle spese per viaggi-vacanza nel corso del 2005 rispetto al 2004



		

		Elettrodomestici										Prodotti elettronici

				Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto								Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

		Italia		9.7		9.1						Italia		18.0		8.1

		Francia		11.6		51						Francia		13.8		46

		Germania		18.7		8.1						Germania		11.1		18.7

		Inghilterra		31.3		40						Inghilterra		38.8		30

		Spagna		13.9		19						Spagna		13.9		28

												Autovettura e/o motociclo

														Prevede di acquistare		Procrastina l'acquisto

												Italia		6.6		10.2

												Francia		14.9		40.2

												Germania		7.3		18.7

												Inghilterra		32.5		43.8

												Spagna		13.9		6.4

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 39 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 nuovi elettrodomestici o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. 40 - Percentuale di persone che prevede di acquistare nel 2005 l'acquisto di prodotti tecnologici (es.:  PC, telefono cellulare, DVD) o che ne rinvia temporaneamente l'acquisto
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Prevede di acquistare

Procrastina l'acquisto

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevedono di acquistare nel 2005  un mezzo di trasporto o che ne rinviano temporaneamente l'acquisto



		

		Da 1 a 4 come giudica le sue attuali possibilità di spesa e di consumo? (1=ho problemi, la situazione è critica; 4=ho ottime possibilità di spesa)

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia								Fino a 1.000 euro		Da 1.001 a 1.300		Da 1.301 a 2.000 euro		Da 2.001 a 3.100 euro		Oltre 3.100 euro		Totale italia

				2.3		2.2		2.0		1.7		2.1								1.5		1.9		2.1		2.3		2.7		2.1

																				NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

																				2.1		2.1		2.0		2.0		2.1

																				Italia		2

																				Francia		3

																				Germania		2

																				Inghilterra		3

																				Spagna		3

																						Single		Coppia con figli		Coppia senza figli		Altra tipologia familiare

																				Italia		1.8		1.9		2.2		2.0

																				Francia		2.9		2.9		2.9		2.0

																				Germania		2.3		2.5		2.3		3.0

																				Inghilterra		2.7		2.2		3.1		2.0

																				Spagna		2.7		2.8		2.8		2.4

																								Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

																						Per il futuro sono ottimista		52.1		44.8		61.3		86.3		66

																						Per il futuro sono pessimista		47.9		55.2		38.7		13.7		34

																										100		100		100		100

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa

Fig. 41 - Opinione degli intervistati sulle attuali capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Basse capacità di spesa

Elevate possibilità di spesa
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Coppia senza figli

Altra tipologia familiare

Fig. - Opinione degli intervistati sulle proprie capacità di spesa e di consumo (voto da 1 a 4)
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Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. 42 - Opinione delle persone intervistate sull'immediato futuro



		

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare		61.7		12.6		33.1		27.5		32.1

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		ha utilizzato parte dei risparmi		57.2		13.9		37.1		6.2		51.4

				Italia		Francia		Germania		Inghilterra		Spagna

		Ricorre più frequentemente che in passato a offerte speciali e vendite sottocosto		75.1		22		62.8		50		55.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Ha cercato di risparmiare sulla spesa alimentare

% risposte

Fig. 43 - Percentuale di persone che che ha cercato di risparmiare modificando alcune spese alimentari negli ultimi due anni
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% risposte

Fig. - Percentuale del campione che utilizzato parte dei risparmi per fare fronte ad alcune spesequotidiane



		0

		0

		0

		0

		0



% risposte

Fig. 44 - Percentuale di persone che ha dichiarato di avere intensificato il ricorso a offerte speciali e vendite sottocosto rispetto al passato



		

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi		Mi piace spendere anche più di quel che potrei permettermi

		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti		Sono parsimonioso e misurato negli acquisti

		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena		Talvolta mi concedo piccoli e grandi lussi quando ne vale veramente la pena

		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare		Spendo lo stretto necessario perché devo risparmiare

		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare		Non ho particolari esigenze di consumo, preferisco risparmiare
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Fig. 45 - Stili di consumo nei diversi Paesi europei analizzati
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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% risposte

Fig. - fig 46 - Percentuale di consumatori che confrontano sempre il prezzo prima dell'acquisto
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

% risposte

Fig. 47 - Opinione dei consumatori sulla percezione della marca dei capi di abbigliamento
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E' la principale garanzia di qualità del prodotto

E' molto importante, tanto quanto il consiglio del rivenditore

Per me la marca è poco importante

Fig. 48 - Opinione dei consumatori sulla marca dei prodotti tecnologici e degli elettrodomestici
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità

% risposte

Fig. 49 - Motivazioni all'acquisto di prodotti per la casa a marca commerciale
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Sì,per il prezzo conveniente

Sì, per la buona qualità
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Fig. 50 - Motivazioni all'acquisto di prodotti da forno e scatolame a marca commerciale
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Mi baso sulle informazioni della pubblicità

% risposte

Fig. 51 - Consumatori che scelgono i capi d'abbigliamento basandosi sulla pubblicità
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Chiedo consiglio ai rivenditori
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Fig. 52 - Consumatori che si rivolgono ai rivenditori per l'acquisto di prodotti tecnologici ed elettrodomestici
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		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Centro commerciale/ Supermercato/ Ipermercato

Discount

Fig. 53 - Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di pasta carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere/specializzato

Fig.  54 - Canale prevalente per l'utilizzo di pasta, bevande, scatolame e carne
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Mercato rionale

Negozio di quartiere specializzato

% risposte

Fig.  Canale prevalente utilizzato per l'acquisto di frutta e verdura
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		Tab. - Previsione degli italiani sull'andamento di alcune spese nel 2005 rispetto al 2004

				Nord-Ovest		Nord-est		Centro		Sud  e Isole		Totale Italia

		Spese per il benessere e la cura personale

		Aumenteranno		9.7		8.9		8.7		10.1		9.5

		Rimarranno uguali all'anno precedente		33.2		37.7		34.9		30.3		33.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		6.7		11.5		8.2		10.7		9.3

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		50.4		41.9		48.2		48.9		47.8

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per libri scolastici, libri per aggiornamento professionale, corsi formazione

		Aumenteranno		23.9		20.4		23.6		26.9		24.2

		Rimarranno uguali all'anno precedente		17.5		22.5		13.8		22.3		19.4

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		2.2		4.2		4.6		5.2		4.1

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		56.4		52.9		58.0		45.6		52.3

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per la salute (cure mediche e medicine)

		Aumenteranno		31.7		30.4		28.7		30.1		30.3

		Rimarranno uguali all'anno precedente		57.8		57.1		58.5		58.7		58.1

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		5.2		7.9		8.2		4.9		6.2

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		5.3		4.6		4.6		6.3		5.4

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per il tempo libero e la cultura (libri, cinema, teatro, sport, ecc.)

		Aumenteranno		15.3		13.6		7.7		13.9		13.0

		Rimarranno uguali all'anno precedente		49.6		47.6		50.8		41.6		46.7

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		11.9		14.7		13.8		14.7		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		23.2		24.1		27.7		29.8		26.5

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Spese per viaggi non per motivi di lavoro

		Aumenteranno		12.7		12.0		7.7		13.0		11.7

		Rimarranno uguali all'anno precedente		32.1		37.2		28.7		26.9		30.6

		Diminuiranno rispetto ai mesi precedenti		13.8		14.1		16.9		11.8		13.8

		Non si prevede di effettuare questo tipo di spesa		41.4		36.7		46.7		48.3		43.9

				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		

		Quanti spendono per il benessere personale														Quanti spendono per le medicine										Quanto spendono per il tempo libero

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre

		Italia		69.7		66.1		49.9		25.6				Italia		18.0		25.8		29.9		45.4				Italia		92.1		84.8		74.8		44.5

		Francia		78.9		85.5		89		61.2				Francia		22.9		19.6		31.8		18.2				Francia		89		89.3		92.2		74.2

		Germania		61.2		90.1		87.4		71.2				Germania		2.2		22.9		33.6		12.4				Germania		83.8		91.2		93.9		40.5

		Inghilterra		89.3		90.3		86		81.3				Inghilterra		38.8		17.6		21.1		37.3				Inghilterra		74.2		97.1		99.1		76

		Spagna		57.1		65.4		65.6		45.3				Spagna		29.8		28		21.3		25.1				Spagna		61.9		73.8		83.3		53.7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare nel 2005 spese nel campo del benessere personale (palestra, fitness, cure estetiche)
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da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di effettuare spese per la cultura e il tempo libero nel 2005 (ristoranti, cinema, teatro)



		Italia		Italia		Italia		Italia

		Francia		Francia		Francia		Francia

		Germania		Germania		Germania		Germania

		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra		Inghilterra

		Spagna		Spagna		Spagna		Spagna



da 18 a 29

da 30 a 44

da 45 a 64

65 e oltre

% risposte

Fig. - Percentuale di persone che prevede di incrementare le spese per cure mediche e medicine nel 2005
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		Elettrodomestici																Prodotti elettronici

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia						da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

		Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		11.2		9.2		13.3		4.6		9.7				Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		25.8		23.3		19.6		3.8		18.0

		Rinvio per ora queste spese		9.0		13.1		8.0		5.9		9.1				Rinvio per ora queste spese		9.0		11.0		6.6		5.9		8.1

																Autovettura e/o motociclo

																		da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale Italia

																Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese		12.9		8.8		5.0		1.3		6.6

																Rinvio per ora queste spese		12.9		13.1		8.6		6.7		10.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più elettrodomestici o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di uno o più prodotti tecnologici (es.: PC, telefono cellulare, DVD) o di procrastinare la spesa
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Sì prevedo di effettuare nuovi acquisti/ nuove spese

Rinvio per ora queste spese

% risposte

Fig. - Percentuale di italiani che prevedono di effettuare nel 2005 l'acquisto di un mezzo di trasporto o di procrastinare la spesa



		

																												Aumento dei consumi

																												da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale campione

																										Italia		34.80%		43.50%		39.50%		28.60%		37.20%

																										Francia		48.60%		46.30%		48.20%		38.80%		45.20%

																										Germania		18.00%		13.00%		21.00%		39.70%		18.40%

																										Inghilterra		27.50%		14.70%		14.00%		37.30%		22.50%

																										Spagna		32.10%		28.30%		30.80%		16.30%		26.30%

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005																		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Italia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.348

0.435

0.395

0.286

0.372



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Francia

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.486

0.463

0.482

0.388

0.452



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Germania

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.18

0.13

0.21

0.397

0.184



		da 18 a 29

		da 30 a 44

		da 45 a 64

		65 e oltre

		Totale campione



Inghilterra

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005

0.275

0.147

0.14

0.373

0.225
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		0



Spagna

Area geografica di appartenenza

% risposte

Fig.  - Percentuale di persone che prevede un aumento dei consumi familiari nei primi sei mesi del 2005



		

				Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

		Rimarrà stabile		62.6		36.3		41.2		39.4		27.2		53.9

		Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7														Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

		Non effettua questo tipo di spesa		-		2.3		10.6		13.1		32.6		1.9												Aumenterà		20.5		15.2		11.2		11.3		24.3		37.2

																												Prodotti alimentari		Abbigliamento		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Spese per la salute e cure mediche

																										Diminuirà		16.9		46.3		37		36.1		15.9		7

																												Aumenterà

																										Spese per la salute e cure mediche		37.2

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		24.3

																										Prodotti alimentari		20.5

																										Abbigliamento		15.2

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		11.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		11.2

																												Diminuirà

																										Abbigliamento		46.3

																										Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		37

																										Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		36.1

																										Prodotti alimentari		16.9

																										Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		15.9

																										Spese per la salute e cure mediche		7

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								alimentari

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		Totale campione

																								Aumenterà		24.1		20.6		19.5		22.5		16.2		20.5

																								Rimarrà stabile		60		65.6		65.3		57.3		62.3		62.6

																								Diminuirà		15.9		13.9		15.1		20.2		21.4		16.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari		Prodotti alimentari

		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento		Abbigliamento

		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)		Beni durevoli (elettrodomestici, veicoli, mobili)

		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)		Prodotti teconologici (Pc, cellulari, DVD)

		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale		Acquisto libri scolastici, aggiornamento professionale

		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche		Spese per la salute e cure mediche



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Non effettua questo tipo di spesa

Fig.  - Previsione sull'andamento delle spese del nucleo familiare per i prossimi mesi del 2004
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Aumenterà

% risposte

Fig. 10 - Percentuale di persone che prevedono di incrementare la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate



		0

		0

		0

		0

		0

		0



Diminuirà

% ripsoste

Fig. 11 - Percentuale di persone che prevedono di diminuire la spesa nel 2004 relativamente alle voci sotto riportate
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Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Classe d'età

% risposte

Fig. 12 - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi 6 mesi del 2004



		

		Italia

				da 18 a 29		da 30 a 44		da 45 a 64		65 e oltre		Totale italia						NordOvest		Nordest		Centro		Sud  e Isole		Totale italia

		Per il futuro sono ottimista		69.7		58.0		52.2		31.9		52.1				Per il futuro sono ottimista		54.5		49.2		55.9		49.7		52.1

		Per il futuro sono pessimista		30.3		42.0		47.8		68.1		47.9				Per il futuro sono pessimista		45.5		50.8		44.1		50.3		47.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2005





		da 18 a 29		da 18 a 29

		da 30 a 44		da 30 a 44

		da 45 a 64		da 45 a 64

		65 e oltre		65 e oltre

		Totale italia		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Per il futuro sono pessimista

Fig. - Opinione delle persone intervistate in Italia sull'immediato futuro
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		NordOvest

		Nordest

		Centro

		Sud  e Isole

		Totale italia



Per il futuro sono ottimista

Fig. - Percentuale di persone  intervistate in Italia ottimiste sul futuro
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																										Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione

																								Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

																								Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																								Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		totale campione

																								Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7		20.5

																								Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5		16.9

																								Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8		62.6

																								abbigliamento

																										18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																								Aumenterà		20.3		16.4		13.9		14.6		10.1		15.2

																								Rimarrà stabile		32.5		39.0		40.6		37.1		31.8		36.3

																								Diminuirà		46.4		44.6		45.0		44.1		51.0		46.3

																								Non effettua questo tipo di spesa		0.7		0.0		0.4		4.2		7.1		2.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										elettrodomestici/beni durevoli

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

																										Aumenterà		11.9		11.5		15.5		10.3		7.1		11.2

																										Rimarrà stabile		40.7		43.6		43.8		39.0		37.7		41.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																								Diminuirà		40.7		36.0		33.5		37.6		37.3		37.0

																										Non effettua questo tipo di spesa		6.8		8.8		7.2		13.1		17.9		10.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		Nord Ovest		Nord Ovest		Nord Ovest

		Nord Est		Nord Est		Nord Est

		Centro		Centro		Centro

		Sud e isole		Sud e isole		Sud e isole

		totale campione		totale campione		totale campione



Aumenterà

Rimarrà stabile

Diminuirà

Fig.  - Previsioni sull'andamento delle spese per i prodotti alimentari nei primi sei mesi del 2004
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fino 800 €

da 801 a 1300 €

da 1.301 a 2.000 €

da 2.001 a 3.100 €

oltre 3.100 €

% risposte

Fig. 13 - Percentuale di persone che prevede un incremento o un decremento della spesa per prodotti alimentari nel primi 6 mesi del 2004
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Fig. 14 - Previsioni sugli acquisti di capi di abbigliamento nei primi 6 mesi del 2004
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Fig. 15 - Previsioni sugli acquisti di elettrodomestici e altri beni durevoli nei primi mesi del 2004



																				prodotti tecnologici

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		7.6		8.9		13.2		5.5		11.8

																				Rimarrà stabile		37.5		39.9		40.0		46.6		21.6

																				Diminuirà		30.6		32.8		38.0		35.6		41.2

																				Non effettua questo tipo di spesa		24.3		18.4		8.8		12.3		25.5

																				cure mediche

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		37.2		43.1		40.5		33.7		41.1		56.9

																				Rimarrà stabile		53.9		48.6		52.1		56.7		53.4		31.4

																				Diminuirà		7.0		6.3		6.7		7.1		5.5		11.8

																				Non effettua questo tipo di spesa		1.9		2.1		0.6		2.5		0.0		0.0

																						Single		Coppie senza figli		Coppie con figli		Monogenitore		Altra tipologia familiare

																				Aumenterà		24.3		5.6		7.1		33.7		24.7		19.6

		Prod tecnologici																		Rimarrà stabile		27.2		22.9		16.0		33.1		20.5		15.7

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione						Diminuirà		15.9		23.6		24.5		11.7		13.7		17.6

		Aumenterà		12.9		12.0		13.9		10.3		7.5		11.3						Non effettua questo tipo di spesa		32.6		47.9		52.5		21.5		41.1		47.1

		Rimarrà stabile		41.4		42.3		43.8		35.7		32.5		39.4

		Diminuirà		38.3		35.8		31.5		38.5		36.7		36.1

		Non effettua questo tipo di spesa		7.5		9.9		10.8		15.5		23.4		13.1

		Cura personale/benessere

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		15.3		10.9		10.8		12.2		4.5		10.6

		Rimarrà stabile		43.1		44.8		39.0		28.2		30.2		38.1

		Diminuirà		28.8		27.5		31.9		35.7		31.2		30.4

		Non effettua questo tipo di spesa		12.9		16.9		18.3		23.9		34.1		20.9

		Istruzione formazione

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		27.5		35.3		34.3		14.1		4.5		24.3

		Rimarrà stabile		30.2		38.8		27.5		16.9		14.9		27.2

		Diminuirà		15.6		8.8		11.2		22.5		25.6		15.9

		Non effettua questo tipo di spesa		26.8		17.1		27.1		46.5		54.9		32.6

		Salute cure mediche

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		31.5		29.1		41.8		37.6		50.0		37.2

		Rimarrà stabile		58.6		60.0		51.0		54.0		43.2		53.9

		Diminuirà		6.4		7.9		6.0		7.5		6.8		7.0

		Non effettua questo tipo di spesa		3.4		3.0		1.2		0.9		0.0		1.9

		cultura e tempo libero

				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64		totale campione

		Aumenterà		18.3		18.0		18.7		19.2		9.4		16.6

		Rimarrà stabile		43.4		40.6		38.6		36.6		35.4		39.2

		Diminuirà		33.2		34.9		37.5		33.8		36.4		35.1

		Non effettua questo tipo di spesa		5.1		6.5		5.2		10.3		18.8		9.1

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								beni durevoli

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

																								Aumenterà		5.9		7.8		12.5		12.5		13.2

																								Rimarrà stabile		38.8		43.6		42.2		47.7		42.1

																								Diminuirà		35.1		37.9		38.3		34.1		32.9

																										20.2		10.7		6.9		5.7		11.8

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																								prod. Tecnologici

																										fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

																								Aumenterà		4.3		7.5		12.2		12.5		27.6

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004																						Rimarrà stabile		37.8		41.2		41.6		43.2		42.1

																								Diminuirà		31.4		38.5		37.3		35.2		23.7

																										26.6		12.8		8.9		9.1		6.6
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Classe d'età
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Fig. 16 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tenologici (es.: PC, telefono cellulare, hi-fi) nei primi mesi del 2004
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Fig. 17 - Previsioni sulle spese per il bessere e le cure personali nei primi mesi del 2004
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Fig. 18 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali nei primi mesi del 2004
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Fig. 19 - Previsioni sulle spese per le cure mediche e medicinali primi mesi del 2004
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Fig. - Previsioni sulle spese per l'istruzione e la formazione nei primi mesi del 2004
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Fig. 20 - Previsioni sugli acquisti di beni durevoli nei primi mesi del 2004
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Fig. 21 - Previsioni sugli acquisti di prodotti tecnologici nei primi mesi del 2004



		

		alimentari

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione								alimentari

		Aumenterà		20.7		18.2		15.8		14.8		23.7												Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Rimarrà stabile		52.7		60.6		69.6		74.4		65.8										Aumenterà		21.6		21.0		22.6		18.2		20.5

		Diminuirà		26.6		21.2		14.5		10.8		10.5										Rimarrà stabile		65.6		62.6		59.9		61.8		62.6

																						Diminuirà		12.7		16.4		17.4		20.0		16.9

																						cure mediche

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Aumenterà		39.9		33.5		41.8		34.7		37.2

																						Rimarrà stabile		51.1		53.0		48.1		59.6		53.9

																						Diminuirà		6.6		10.7		8.7		4.5		7.0

																								2.3		2.8		1.4		1.3		1.9

																						beni durevoli

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

																						Rimarrà stabile		41.5		47.0		41.1		38.0		11.2

																						Aumenterà		11.5		10.0		12.9		10.8		11.2

																						Diminuirà		32.8		33.1		37.6		41.7		37.0

		cure estetiche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		6.4		9.0		8.6		12.5		18.4

		Rimarrà stabile		19.7		32.2		42.9		40.9		51.3

		Diminuirà		29.3		32.5		33.0		33.5		22.4

				44.7		26.3		15.5		13.1		7.9

		salute e cure mediche

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

		Aumenterà		51.6		38.5		34.7		32.4		26.3

		Rimarrà stabile		43.1		52.8		56.4		60.2		60.5

		Diminuirà		4.3		5.4		7.3		5.7		9.2

				1.1		3.3		1.7		1.7		3.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004





		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Aumenterà

Diminuirà

Classe di reddito

% risposte

Fig. 22 - Previsioni sulle spese per il benessere e la cura personale nei primi mesi del 2004
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Fig. 23 - Previsioni sulle spese mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 24 - Previsioni sugli acquisti di prodotti alimentari nei primi mesi del 2004
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Fig. 25 - Previsioni sulle spese per cure mediche nei primi mesi del 2004
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Fig. 26 - Previsioni sulle spese per beni durevoli nei primi mesi del 2004



		

																		difficoltà a tutelare i risparmi

				scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		inflazione in aumento		attentati terroristici		difficoltà a tutelare i risparmi		poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		paura ogm						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €		Totale campione

		Molto preoccupante		43.5		67.3		39.7		54.8		27.9		43.9				Molto preoccupati		58.5		60.3		50.2		50.6		50.2		54.8

		Abbastanza preoccupante		38.4		25.1		32.7		32.1		22.0		33.3				Abbastanza preoccupati		30.9		27.5		35.0		35.2		34.2		32.1

		Per nulla preoccupati		18.1		7.6		27.6		13.1		50.1		22.8				Per nulla preoccupati		10.6		12.2		14.9		14.2		15.8		13.1

		Preoccupante																difficoltà a tutelare i risparmi

																				18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																		Molto preoccupati		53.6		55.0		60.2		53.1		52.6

		Paura che l'inflazione continui a aumentare		92.4														Abbastanza preoccupati		32.5		32.8		24.3		35.2		34.7

		Difficoltà a tutelare i risparmi		86.9														Per nulla preoccupati		13.9		12.2		15.5		11.7		12.7

		Paura della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari		81.9

		Paura ogm		77.2

		Paura di attentati terroristici		72.4

		Poca sicurezza per la stabilità e per il futuro del lavoro		49.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 36 - Fattori che condizionano i comportamenti di spesa degli italiani
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Fig. 40 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi
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Fig. 37 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 38 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata di una crescita ulteriore del tasso di inflazione in Italia
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Fig. 39 - Percentuale di consumatori preoccupati dalla difficoltà di tutelare i propri risparmi



		paura sicurezza alimentari																				paura sicurezza alimentari

																						18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

				fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €								Molto preoccupati		39.0		48.3		46.2		40.8		40.6

		Molto preoccupati		41.5		47.8		38.9		42.6		42.1								abbastanza preoccupati		41.7		35.1		35.1		46.9		36.7

		abbastanza preoccupati		41.0		37.3		43.2		33.5		36.8								per nulla preoccupati		19.3		16.6		18.7		12.2		22.7

		per nulla preoccupati		17.6		14.9		17.8		23.9		21.1

																						80.7		83.4		81.3		87.7		77.3

				82.5		85.1		82.1		76.1		78.9

																								paura ogm

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		43.4		47.6		51.8		40.8		35.1

																						abbastanza preoccupati		33.6		33.5		30.3		37.1		32.5

																						per nulla preoccupati		23.1		18.9		17.9		22.1		32.5

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

																										sicurezza lavoro

																												18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																										Molto preoccupati		40.7		37.4		27.1		16.9		10.7

																										Abbastanza preoccupati		27.1		25.2		25.1		18.8		12.3

																										Per nulla preoccupati		32.2		37.4		47.8		64.3		76.9

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004
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Fig. 41 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 42 - Percentuale di persone che si dichiara preoccupata della scarsa sicurezza dei prodotti alimentari
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Fig. 43 - Percentuale di intervistati preoccupati per il futurol la sicurezza e la stabilità del proprio lavoro



																						Titoli di Stato

				Titoli di Stato		Fondi di investimento		Acquisto di azioni		Polizza assicurativa														Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		Totale campione

		Attuale possesso		19.1		5.4		4.7		18.3												Attuale possesso		19.8		19.2		19.2		18.4

		Prevede di acquistare		4.2		2.4		1.5		2.5												Prevede di acquistare		4.8		5.3		5.2		2.6

		Non prevede di acquistare		75.0		90.4		92.1		77.6														73.8		71.9		74.2		77.9

																						Fondi di investimento

		Investimenti in immobili																						Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

				2002		2003		2004														Attuale possesso		6.6		6.0		7.7		3.0

		Attuale acquisto di immobile come investimento		9.7		7.1		11.0														Prevede di acquistare		2.0		2.1		4.2		1.9

		Prevede di acquistare un immobile		11		8.7		7.6																89.8		88.6		86.4		93.9

		Non prevede di acquistare un immobile		78.3		84.2		80.1

																						casa

																								Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole

																						Attuale possesso		15.5		9.3		10.1		9.1

																						Prevede di acquistare		7.6		8.5		7.3		7.2

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio, 2004

		Fonte: Indagini Censis, 2002, 2003, 2004
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Fig. 44  - Previsioni sulle diverse forme di investimento nel corso del 2004
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Fig. 45 - Previsioni sugli investimenti in titoli di stato per il 2004
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Fig. 46 - Previsioni sugli investimenti in fondi comuni di investimento per il 2004
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Fig. 47 - Previsioni sull'andamento delle spese per investimenti in immobili nel corso del 2004
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																						paura inflazione in aumento

		paura inflazione in aumento																						fino 800 €		da 801 a 1300 €		da 1.301 a 2.000 €		da 2.001 a 3.100 €		oltre 3.100 €

				Nord Ovest		Nord Est		Centro		Sud e isole		totale campione										Molto preoccupati		78.2		72.5		66.0		55.1		53.9

		Molto preoccupati		62.3		63.3		66.9		73.3		67.3										Abbastanza preoccupati		17.6		22.1		25.7		32.4		35.5

		abbastanza preoccupati		30.3		28.1		27.5		18.4		25.1										per nulla preoccupati		4.3		5.4		8.3		12.5		10.5

		per nulla preoccupati		7.4		8.5		5.6		8.3		7.6										preoccupati		95.8		94.6		91.7		87.5		89.4

																						paura inflazione in aumento

																								18-29		30-44		45-54		55-64		oltre 64

																						Molto preoccupati		62.4		67.9		73.7		66.7		66.6

																						Abbastanza preoccupati		30.8		24.5		21.9		23.9		23.7

																								6.8		7.6		4.4		9.4		9.7

																						preoccupati		93.2		92.4		95.6		90.6		90.3

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004

		Fonte: Indagine Censis-Confcommercio,2004
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Fig. - Percentuale di consumatori preoccupati dalla possibilità che l'inflazione in Italia continui a aumentare










