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10 PENSO CHE...

DI CARLO SANGALLI*

Per crescere
bisogna
premiare
chi innova
nel settore
terziario

A CRESCITA LENTA resta il
Lproblema di fondo del

nostro Paese e questa
crescita si fa davvero troppo
lentanel Mezzogiorno, allon-
tanando la possibilita, che
pure era stata intravista all'
inizio degli anni duemila, di
procedere al recupero del di-
vario Nord/Sud. Tuttavia il
«realismo» del Dpef puo esse-
re l'occasione per riaprire la
discussione politica sulle
scelte che occorre fare per rimettere in
moto I'economia, in particolare quella
del Mezzogiorno, ricordando che sono
stati il commercio ed il turismo i settori
che, nell'ultimo decennio, hanno piticon-
tribuito ad un pur debole incremento di
produttivitd complessiva dell'economia
del Sud.

Accompagnare e sostenere l'incremen-
todi produttivita dell'economia dei servi-
zi richiede, pero, scelte chiare e urgenti.
Richiede, anzitutto, un profondo ripensa-
mento del tradizionale sistema diincenti-
vi alle imprese, a partire da
un’oggettivavalutazione sto-
rica della capacita della 488
di sospingere il mutamento
qualitativo| e competitivo
della struttura produttiva
del Mezzogiorno. Se questo
mutamento nonsiécompiu-
to o si & compiuto, comun-
que, in maniera frammenta-
riaed episoﬁica, nonvarreb-
be, oggi, piuttosto la pena di
concentrare  intelligenze,
sforzi erisorse su un grande progetto diin-

novazione diffusa per l'impresa diffusa

del terziario? Credito d'imposta, ammor-
tamenti anticipati ed un pil avanzato si-
stema di relazioni tra banche e imprese
potrebbero, insomma, cEnvergere nel di-
segno di premiare I'innovazione di servi-
zio - tecnologica ed organizzativa - tipica
del terziario e lo start-up di imprese nel
campo del terziario innovativo.

Politica per I'innovazione e marketing
territoriale sono poi gliingredienti fonda-
mentali della «ricetta» che occorre mette-
re in campo nel Mezzogior-
no per cogliere tuttele poten-
zialita della risorsa turismo,
al punto chela Sicilia potreb-
beesserelafrontieraavanza-
ta per la costruzione di una
leadership italiana del capi-
talismo culturale. Quello
che non si accontenta di
«shandieraren il primo patri-
monio  artistico-culturale
del mondo, ma che ne vuole

ricavare, investendo appun-
toininnovazione ed organizzazione, tut-

to lo straordinario valore economico che
in esso risiede. Contemporaneamente,
perd, va posto il problema politico della
qualita e dell'efficienza della spesa pub-
blica che, come harecentemente ricorda-
to Nicola Rossi, tra il 1998 e il 2004, ha de-
stinato al Sud circa 120 miliardi di euro. E
afronte di questa spesa, quel cheécertoe
che resta ancora molto da fare. Cosi, ad
esempio, se si guarda - giusto per fare un
esempio - al tanto che ancora occorre, sul
versante del sistema portuale, per coglie-
re l'opportunita di fare, del
Mezzogiorno e della Sicilia
in particolare, una piattafor-
ma logistica mediterranea.
Rendere piti produttiva ed ef-
ficientela spesa pubblicade-
ve essere una responsabilita
condivisa: della politica e del-
la pubbliche amministrazio-
ni, ma anche delle imprese e
degliimprenditori. Governa-
re al meglio questa spesa do-

vrebbe essere il «cemento» _
diun Patto perlo sviluppo del Mezzogior-

no, che coinvolgainiziativa pubblica e pri-
vata anche sul terreno dell'impegno con-
creto per la cultura dellalegalita e perla si-
curezza. Un impegno che resta la condi-
zione fondamentale per prevenire e con-
trastare le mille infiltrazioni della crimina-
lita nel circuito legale dell'economia. Ne
guadagnerebbe, tra'altro, anche la legit-
timazione politica del confronto con la
Commissione europea sul tema della fi-
scalita compensativa o di vantaggio.
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