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11 turismo fa girare -
Peconomia milanese:
diventi una priorita
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A MII.ANO
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MILANO — 1l turismo rappre-
senta un settore centrale per la
nostra economia. Per due moti-
vi. Innanzitutto, ha un grosso pe-
so sull’economia cittadina, rap-
presentando un’ampia fetta dei
servizi: il 6%, quasi 14mila im-
prese attive in questo campo. E
inoltre in espansione: imprese
di questo tipo - come alberghi e
ristoranti - in un anno sono cre-
sciute del 3,5%. La seconda ra-
gione, ugualmente importante,
& che quello turnistico si confer-
ma un settore chiave per la no-
stra proiezione all’esterno: una
carta da giocare nella sfida di
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questi anni, quella della globa-
lizzazione, Perché sostenere il
tarismo significa promuovere il
territorio: valorizzare.le nostre
risorse & fare del marketing terri-
toriale: accrescere cio¢ I’ attratti-
vita della nostra cittd, fornendo-
le un’ arma in pid nella competi-
zione con altre citta globali.

Una realta economiea dinamica
quindi, € in continua evoluzio-
ne, che perd ha bisogno di valo-
rizzare quello che possiede,

‘ciog 'un patrimonio ricchissimo

di luoghi, tradizioni, cultura.

Ma che ha anche bisogno di rein-

ventarsi, innovarsi continuamen-
te. Perché Milano & da sempre
una cittd viva dal punto di vista

culturale, ma & anche il centro

di quell’operosita, di quell’impe-.

gno imprenditoriale costante
che c¢i rende famosi in tutto il
mondo, con il made in Italy. E

: Un panorama mozzaﬂato di Mllano dalle guglie del Duomo :
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per questa ragione che & impor- .
tante spingere la nostra citta ver-
$0 la modernitd, perché possa af-

Bisogna promuovere
il territorio con azioni
di marketing e preparare
la citta la citta ai flussi

frontare le sfide odieme, ma al-
lo stesso tempo non stravolgere
la sua tradizione, che pure ¢ un
punto irrinunciabile nel poten-
ziamento della competitivitd.

E tutto questo combacia con la
necessita di "preparare” Milano
per i flussi - di persone, commer-
ci, idee - che la attraversano.

Penso-ad esempio ai cambia-

‘menti urbanistici in atto; la nuo-

va Fiera su tutti, un cambiamen-
to nel quale la Camera di com- -
mercio di Milano ha voluto esse-
re presente, € questa presenza &
strategica sia per le imprese sia
per la citta nel suo complesso. E
I’importanza strategica conferi-
ta ad altri ambiti, come lc infra-
strutture e la mobilita, deve pari-
menti applicarsi anche al tun-
smo. Riportare il twrismo
nell’agenda delle politiche atti-
Ve & una prioritd,
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