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Ma il commerciante
non gioca sui prezzi
DI CARLO SANGALLI

Settimanale Milano

Dunque, ¢
nato Mister
Prezzi, anche
se si sovrappo-
ne in parte al
ruolo che gia svolge I'Anti-
trust. Non possiamo che au-
gurargli buon lavoro, con I'au-
spicio iche questa figura (...).
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Dopo l'intervento del garante

Ma il commerciante
non gioca sul prezzi

il problema vero é il reddito

e il potere di acquisto
delle famiglie,

che da anni non cresce

di Carlo Sangalli *

unque, & nato

Mister Prezzi, an-

che se si sovrap-

pone in parte al

ruolo che gia
svolge I’Antitrust. Non pos-
siamo che augurargli buon
lavoro, con l'auspicio che
questa figura istituzionale
possa contribuire ad
un’operazione verita sulla
questione prezzi. Possa,
cioe, fare quell’operazione
di cultura e informazione
sui temi legati ai prezzi e al-
I'inflazione, come chiedia-
mo da tempo. Dal nostro
punto di vista tale. questio-
ne & di centrale importan-
za, convinti come siamo
che la democrazia piu in ge-
nerale, non solo la sua com-
ponente economica, si fon-
di su una veridica, docu-
mentata e autorevole infor-
mazione.

E necessario partire, ha
detto Antonio Lirosi, garan-
te per la sorveglianza dei
prezzi, proprio su queste pa-
gine (vedi Corriere Econo-
mia di lunedi 28 gennaio
2008, ndr) da un maggior li-
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vello di consapevolezza sul-
le dinamiche dei prezzi. Ag-
giungendo che occorre un
approccio fondato su una
maggiore cognizione delle
reali dinamiche di mercato,
della variabilita dei prezzi.

Speriamo che sia vero.
Speriamo cioe che sia final-
mente arrivato il momento
di fare giustizia delle troppe
cifre in liberta, delle improv-
visate statistiche «fai da te»
che sono state capaci d’in-
nescare in questi anni solo
generici allarmismi, di spar-
gere falsita.

A cominciare dall’'ormai
storico luogo comune relati-
vo alla conversione lira/eu-
ro secondo la formula «mil-
le lire un euro». Una formu-
la che & stata sonoramente
smentita dall’Istat: tra il
2000 e il 2007 si e registrato
un aumento dei prezzi del
17 per cento, un dato com-
plessivamente in linea con
quanto € successo nel resto
d’Europa.

E poco corretto dunque,
oltre che sbagliato, sostene-
re che le difficolta del Paese
provengono dal sistema dei
prezzi e che sia soprattutto
colpa della distribuzione
commerciale che ricordo e
stata liberalizzata sin dal
1998. Centinaia di migliaia
di imprese, piccole medie ¢
grandi competono ogni
giorno fra di loro nel merca-
to, alcune non reggono que-

sta competizione e chiudo-
no, altre ne nascono, ma tut-
to all'insegna della concor-
renza.

Si tratta, dunque, di sug-
gestioni assolutamente in-
fondate. E'mi stupisce che,
ancora oggi, qualche inter-
locutore istituzionale incor-
ra in tali sviste.

L’inflazione in Italia & og-
gi inferiore al resto d’Euro-
pa. Un dato obiettivo, sotto-
lineando il quale si fa riferi-
mento implicito ai provvedi-
menti del governo in mate-
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ria di liberalizzazioni.
Un’azione certamente posi-
tiva, pero c¢’¢ anche dell'al-
tro. C’¢, ad esempio, che se-
condo quanto rilevato dal-
I'Eurostat, negli ultimi tre
mesi l'inflazione italiana
sui beni alimentari ¢ stata
sensibilmente pili bassa ri-
spetto a quella registrata
nell’area euro complessiva-
mente intesa. Il problema
vero, dunque, e lo ripeto
non é la scarsa concorrenza
della distribuzione né for-
me di speculazione, (ricor-
do che 'unico vero patrimo-
nio che ha il commerciante
¢ il consumatore) che fan-
no lievitare impropriamen-

te i prezzi, ma il reddito e il
potere di acquisto delle fa-
miglie che da anni non cre-
sce.

Infatti, & stretto da una te-
naglia tra I'eccessivo livello
delle tasse e 'aumento del-
le cosiddette spese incom-
primibili e cioe affitti, ac-
qua, luce e gas, servizi ban-
cari e assicurativi che ha di
fatto ridotto il reddito dispo-
nibile destinato ai consumi.
Basti pensare che queste
spese nel 91 erano pari al
19 per cento del reddito,
ora sono al 25 per cento. E
questo avviene mentre assi-
stiamo a prospettive di cre-
scita del paese veramente
molto basse che nel 2008 si

attesteranno

con una crescita

del Pil attorno al-

I'l per cento e

per i consumi di

un modesto 1,2

per cento. Ben

venga dunque

Mister Prezzi

senza pero dimenticare che

il primo dovere delle istitu-

zioni € innanzitutto quello

di ripristinare le condizioni

per un serio dibattito di poli-

tica economica. Un dibatti-

to che richiede di sottrarsi

all'urgenza del fare subito e

a qualsiasi costo, che ri-

schia di trasforma rsi in un

compito impopolare, ma

che sarebbe di grande utili-

ta al Paese. E poi, in fondo,

le persone hanno un debo-

le per la verita. Mister Prez-

zi faccia il primo passo in

questa direzione. Vedra
che gli altri seguiranno.

* Presidente
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