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Caméra‘di commmercioMilano

«Istltuzmm compatte
lavittoriae aun passo»

0 sono ottmusta Cre-
((Ido cheriusciremoavin-

cere questa sfida so-
prattutto perché da quando ci
siamo candidati ognuno sta fa-
cendo al massimo dell’impe-
gno la sua parte, con uno spiri-
to di squadra che merita la vit-
toria». Nonha dubbi Carlo San-
galli, 70 anni, presidente della
Camera di commercio di Mila-
no sull’esito della votazione di
lunedi prossimo.

Questospiritodicollabora-
zione lo riscontra a tutti i li-
velli?

Le istituzioni hanno supera-
to le logiche parziali per strin-
gersi attorno ad un obiettivo
ambizioso, che ci chiede di
competere come sanno fare le
nostre imprese: facendo rete,
valorizzando le eccellenze,
muovendoci con compattezza
erapidita allo stesso tempo.

Penso alle missioni che co-
me Camera di commercio stia-
mo guidando attraverso Pro-
mos, lanostra azienda speciale
per linternazionalizzazione,
presentando le nostre eccellen-
ze. Farci conoscere ¢€ il modo

migliore per raccogliere con- .

sensi, e questa & un’opportuni-
tachevaoltre'obiettivo Expo,
rimane in dote. Come Camera
di commercio di Milano siamo
anche parte del Comitato pro-
motore Expo 2015, un investi-
mento economico e organizza-
tivo che abbiamo considerato
indispensabile.

A proposito di imprese,
qualePatteggiamentoriscon-
trato?

Anche i cittadini e le impre-
se stanno dimostrando grande
attenzione. Ricordo I'adesione

Ventusmsta allinvito che abbia-

mo fatto come Unione del com-
mercioad accogliere i commis-
sari del Bie nelleloro due visite
a Milano: dalle locandine dei
negozianti a sostegno della
candidatura, aundiffusoimpe-
gno per "farbella”lacitta. Que-
sta nuova energia mi conqui-
staeispiraottimismo, perché &
anche laviaperridare un’iden-
tita forte a Milano.

Come cambierail futurodi

Milano dopo che il Bie avra
deciso a chi assegnare 'Expo
20152

1 dati parlano chiaro. Se sara
Milano ad ospitare I'evento le
ricadute economiche saranno
ampie e diffuse su tutti i setto-
ri. Quasi7 miliardi di euro solo
per Pindotto turistico, ma la
parte forte verra dall’impatto
delle nuove infrastrutture, che
significano competitivitadelle
imprese e del territorio nel suo
complesso e quindinuoviinve-
stimenti anche dall’estero.

Unpercorso facile?

F certo che se vinceremo bi-
sognerainiziare subito arealiz-
zare il nostro piano, costruen-
dounagovernance istituziona-
le che permetta condivisione e
agilita, e che metta al centro i
contenuti, e cio¢ i cittadini e il
territorio. Eunasfida comples-
sa, anche perché per fare
dell’Expo una vera occasione
di crescita bisogna lavorare
con prospettiva. Si faranno in-
vestimenti importanti che do-
vranno portare benefici anche
dopoil 2015.

E se sara scelta Smirne?

Se non sara Milano ad ospita-

rel’Expo, amaggior ragione ser-

‘vird uno scatto d’orgoglio del si-

Ottimista. Carlo Sangalli
presidente della Camera
di commercio di Milano

«Occasione da cogliere
in prospettiva,

con investimenti utili
anche oltre ’evento»

stema economico e istituziona-
le. Va mantenuto I'impegno di
questi mesisullacitta, daiproget-
ti di riqualificazione, alla rinno-
vataattenzione per alimentazio-
ne eambiente; allo stesso tempo
andra rafforzata la vocazione di
Milano, la sua identiti. A partire
dai temi dell'innovazione, sui
quali ci siamo spesi molto come
Camera di commercio arrivan-
do a ottenere I'assegnazione a
Milano dell’Agenzia nazionale
dell'innovazione, finoal capitale
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