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Vacanze al verde

«Qualche furbo ¢’e anche tra noi
ma la crisi la stiamo pagando cara»

+3h -0,3%

1 VIAGGI L'aumento del costi dei 1 PERNOTTAMENTI In controtendenza i
pacchetti-vacanza proposti dalle prezzi degli alberghi, aumentano invece
agenzie rispetto allo scorso anno camping, agriturismo e appartamenti

il presidente

Le tasse e il costo
delle materie prime
hanno gia chiuso
15mila negozi

in piu del 2007

Sangalli
(Confcommercio):
«Nella filiera

qualcosa non va»
Marcello Zacché
da Milano

@ Listate difficile per i
negozianti. Mancano all’
appello 5 milioni di visitato-
ri. Carlo Sangalli, presiden-
te di Confcommercio: co-
me la stanno vivendo i
«su0i» commercianti?

«Da molti anni ormaiicom-
mercianti hanno imparato
a4 convivere con una crisi
strutturale e profonda dei
consumi e forse hanno an-
che sviluppato gli anticorpi
per resistere. Ma ho la sen-
sazione che non sia un pro-
blema di stagioni, quanto di
bassa crescita ¢ della com-
petitivita difficile di cui il no-
stro Paese & malato».

Molti lamentano prezzi
troppo alli. Negli stabili-
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menti, nei ristoranti, nei
negozi. Non & un autogol
anche per voi?

«I costi di gestione delle im-
prese sono stritolati da una
parle dall'aumento delle
materic prime ¢ dei costi
per la gestione, dall'altra da
una pressione fiscale che
non tende a scendere e da
una crisi dei consumi che di-
minuisce trasversalmente i
fatturati di tutte le imprese.
Detlo questo, molte impre-
se hanno gia attuato politi-
che di prezzo in favore dei
consumatori, basti pensare
all'intensitd del ricorso alle
vendite promozionali».

Ma esiste o no chiin questa
crisi «ci marcia»?

«(Guardi, le liste nere non
mi sono mali piaciute ma &
evidente che mnon posso
escludere che vi siano com-
portamenti di taluni poco

corretti. In
ogni caso gli
imprendito-
ri che non
guardano al
mercato do-

po un po’ di
tempo sono
messi [uori
dal merca-
to. Perché
ormai il set-
tore della di-
stribuzione
& completa-
menie libe-
ralizzato gia
dal 1998».
I possibile
che alcuni
negozi puntino a fare in un
mese i ricavi di un anno?
«Guardi, negli ultimi sei me-
si hanno chiuso 15mila ne-
gozi in pin rispetto all'anno
scorso, il che vuol dire che
non c'é spazio né per com-
mercianti improvvisati, né
per quelli speculatori».
Non se la prenda, Sangalli,
ma l'impressione & che i
commercianti italiani scel-
gano sempre 1'uovo oggi e
mai la gallina domani. Tra
le idee buone per affronta-
re la crisi, il Giornale ha
lanciato quella, peraltro
elementare, di abbassarc i

prezzi. Bernabo Bocea, ca-
po di Federalberghi e suo
vicepresidente, si e detlo
d'accordo, benché entro
certi limiti. Non crede che i
commercianti potrebbero
prenderla sul serio e diven-
tare pit «lungimiranti»?
«Credo che complessiva-
mente la distribuzione com-
merciale abbia fatto e stia
facendo la propria parte,
delresto il suo vero patrimo-
nio ¢ proprio il consumato-
re. Ma per fare di pit e di
meglio occorre che 1'impe-
gno per il miglior prezzo
praticato al consumatore fi-
nale diventi permanecnie e
condiviso lungo tutta la filie-
ra. E in questo modo, infat-
ti, che eventuali riduzioni
dei costi delle materie pri-
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me potrebbero riflettersi
sui listini industriali pratica-
ti al commercio e potrebbe-
ro quindi attuarsi riduzioni
di prezzo ai consumatori.
Quindi, la risposta non pud
essere una risposta asiratta
¢ di riduzione, quello che
serve & un patto per una
maggiore produttivita da
parte di tutti gli atlori della
filiera».

Ma abbassare i prezzi po-
trebbe avere un cffetto po-
sitivo sulla ripresa dei con-
sumi, o no?

«Per far riparlire i consumi
dobbiamo rispolverare la
vecchia ricetta che & quella
di abbassare la pressionc fi-
scale su imprese e famiglie,
portare a termine il proces-
so di liberalizzazione di set-
tori non ancora aperti alla
concorrenza, e attuare poli-
tiche del lavoro per incre-
menti di produttivita. E tut-
io questo pud avvenire an-
che tenendo ferma la barra
del rigore indicata da Tre-
monti e contesiualmente
usare |'opporiunith offerta
dal federalismo fiscale».



