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~ [CARLO SANGALLI

«Ma la spesa delle famiglie resiste»

Marcello Zacché

s Carlo Sangalli, presidente di Confcommer:
cio, il Pil 2008 e peggio del previsto. Le impre-
senoninvestono piu, sisonobloccate. E
lefamiglie? Qual ela vostravaluta-
zione sul loro ruolo in questa
‘crisi?

«Bisogna fare una premes-
sa. La prima e che la nostra
crisi viene da molto lonta-
no e non & soltanto légata
alla crisi internazionale;
secondo, il nostro sistema
bancario, un po' pi: tradi-
zionalee prudente, nonsié
lasciato prendere la mano
nel sostenere il modello della
crescita a debito; terzo, le fami-
glie italiane sono meno indebitate -
rispetto alle medie europee e, soprat-
tutto, statunitensi; quarto, abbjamo un siste-
‘madi piccole e medie imprese che, pur strette
in una morsa terribile, sono strutturalmente
pit flessibili. Dico questo perché il dato di og-
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gi (ieri, ndr) sul Pil suggerisce considerazioni
complesse: da una parte il rischio di una strut-
turale riduzione della capacita del nostro Pae-
se dicreare ricchezza per la caduta straordina-

ria degli investimenti; dall'altraunatteg- ~

giamento meno negativodelle fami-
glie che, nonostante sentano la
crisi, continuano a sostenere
la domanda per. consumi,
seppure a scartamento ri-
dotto».
Dopoil Nataleeisaldi, co-
me vanno i consumi?
«Guardi, qualche certez-
za e qualche dubbio. La
certezza e che il crollo dei
consumi di Natale non c'e
stato e che i saldi hanno recu-

" cembrenell'abbigliamento. Ma an-

cora non si sono dispiegati gli effetti .

dell'incremento della disoccupazione suired-
diti delle famiglie che porteranno inevitabil-
mente ad un'ulteriore contrazione dei consu-
mi».
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* peratoin parte laflessione didi-

Sistema

Le piccole e
medie imprese
sono flessibili:
sanno ripartire

Consumi

Dopo Natale

e i saldi ancora
non si sente

la flessione

Incentivi
Gli aiuti vanno

nella direzione
giusta, ma si
puo fare di piu




Quotidiano Milano

Diffusione: 220.083

Lettori: 623.000

il Giornale

Direttore: Mario Giordano

14-FEB-2009

da pag. 3

%D data

stampa

Il governo ha varato incentivi per auto e am-

imortizzatori sociali. Cosa occorre ora per evi-

itare che anche le famiglie si fermino?
«Presisingolarmente, i provvedimenti sono

" coondivisibili e vanno nella giusta. direzione,

maarisultano insufficienti. Servirebbe maggio-
re: incisivita e un po' piu di coraggio visto che
glli interventi previsti non muoveranno pit di
0,,2 punti di Pil».
IMa come si fa ad evitare che incentivi pubbli-
«ci non deteriorino il debito pubblico?

«Vi sono vincoli dibilancio da rispettare, ne
sizamo consapevoli e appoggiamo la linea del
riggore. Ma se guardiamo agli 800 miliardi della
spoesa pubblica eanchetogliendola spesasocia-
le: e quella per interessi, possiamo pensare che
neei 360 miliardi residuali vi siano quote dispre-
ca> che potrebbero essere recuperate e destina-
te: alla produttivita e alla crescita. Insomma, ri-
duzione, controllo e riqualificazione della spe-
sai pubblica, da una parte, proseguimento del
rexcupero di elusione ed evasione, dall'altra. In
questomodosipossonoliberarerisorse perab-
bassare la pressione fiscale e stimolare i consu-
mijo.

Entro quanto tempo?

<1 dato di oggi non lascia alternative alla ne--

cesssita di agire il prima possibile. Questo per
ewvitare che la paura e l'incertezza che ora han-
no le imprese possano contaminare anche le
asipettative delle famiglie bloccando- il siste-
ma», :
(Cosa sta accadendo di drammatico nel com-
mercio? ’

«Nel 2008 abbiamo registrato un saldo iega-
tiwo di quasi 40mila imprese commerciali e
alttrettante potrebbero chiudere nel corso dell’
amno. Chiediamo quindi che le piccole e me-
dile imprese non siano evocate soltanto nei
prroclami ma vengano sostenute con provvedi-
meenti di rilancio dell'economia, di tutta I'eco-
nomia, perché solo ripartendo dal nostro si-
steema di impresa diffusa sul territorio possia-
mo nutrire concrete speranze di uscire dalla
criisi e di avere nei prossimi anni una crescita
pifti robusta e duratura. E questo é anche il
se:nso del Roadshow sulle Pmi che Confcom-
meercio ha organizzato sull'intero territorio na-
zionale per riaffermare il ruolo e la centralita
del sistema delle piccole e medie imprese». .
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