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INTERVISTA A LIBERTA -l presidente di Confcommercio domani all'assemblea provinciale

«Meno tasse per uscre dalla crisi»

Ladenuncia di Sangalli: troppe saracinesche abbassate a Piacenza

PIACENZA - Per uscire dalla cri-
sila strada e quella di ridur-
re la pressione fiscale com-
plessiva, sia a carico dei la-
voratori dipendenti sia per le
imprese. Lo ha detto Carlo
Sangalli, presidente di Conf-
commercio, intervistato da
“Liberta”. Sangalli sara pre-
sente domani alla 64° assem-
blea della confederazione
cheiniziera alle 17 nella pre-
stigiosa sede del Collegio Al-
beroni, nella Sala Arazzi.
Sangalli apprezza la strada
intrapresa a Piacenza per il
sostegno del commercio e
delle botteghe storiche, una
strada che puo aiutare a con-
trastare il fenomeno delle
troppe saracinesche abbas-
sate nel pur ricco Nord.
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Sangalli: meno tasse
per rialzare la testa

Domani a Piacenza il presidente Confcommercio
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= - Carlo Sangalli, presidente
nazionale di Confcommercio
conferma la-sua fedelta a Pia-
cenza-dove torna anche que-
st’anno per la 642 assemblea di
Confcommercio che si-svolge
domani dalle 17 nella prestigio-
sa sede del Collegio Alberoni
(Sala Arazzi): Dopo larelazione
del presidente dell'Unione Com-
mercianti di Piacenza, France-
sco Meazza, il saluto delle-auto-
rita e l'intervento di Ugo Magri-
ni e prima delle tradizionali pre-
miazioni al maestri del commer-
cio, Sangalli terra unarelazione a
tutto -campo sui problemi del
commercio. Al presidente abbia-
mo rivolto alcune domande per
anticiparne i temi pil salienti.

Presidente Sangalli in quale
stato di salute si trova il com-
mercio in Italia e in particolare
nel “ricco”

Nord?

«La crisi-eco-
nomica ha col-
pito in-misura
diffusa tutte-le
aree .del Paese,
comesegnalala
riduzione -regi-
strata, gia nel 2008, dal Pil € dai
consumi. D'altra parte siamo di
fronte ad una.crisi globale che
colpisce siaisistemia vocazione
esportativa, come il Nord, sia le
economie pilt dipendenti dalla
domanda interna, come il Meri-
dione. Tutto-questo si & tradotto
in una stagione di grande soffe-
renza per gli esercizi commer-
ciali: nei primi nove mesi del
2009, in tutta Italia; hanno ab-
bassato la saracinesca piir-di 50
mila esercizi al dettaglio conuna
riduzione dello stock di oltre 12

mila unita; un quarto delle qua-
li tra Lombardia, Piemonte ed E-
milia Romagna».

A Piacenza, citta di frontiera

traEmilia e Lombardia, a sithi-
re le conseguenze della crisi so-
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No sopratiutto i piccoli negozi.
Come contrastare lo strapotere
della grande distribuzione?
«Lesistenza di una pluralita di
formule distributive e dimensio-
nali non solo risponde alle mu-
tate esigenze dei consumatori e
ai loro stili di vita, ma & anchela
testimonianza dell’elevata-con-
correnza che c’enel nostro mer-
cato. Certo, il mantenimento di
un equilibrio tra i diversi format
di vendita, contestualmente alla
salvaguardia-e-al rilancio dei
centri urbani, richiede program-
mi e progetti integrati anche per
il mantenimento delle opportu-
nita occupazionali e lo svolgi-
mento delle attivita socialix.
Trale strade intraprese a Pia-
cenza a sostegno del commer-
cio; una & quel-
la della valoriz-
zazione dei ne-
gozi storici. Che
ne pensa?
«Un'iniziativa
certamente im-
portante -sulla
quale Confcom-
mercio, insieme alle sue-orga-
nizzazioni territoriali, ha posto,
datempo; grande attenzione. E,
infatti, anche alle organizzazioni
di categoria che spetta un ruolo
fondamentale di stimoloe diim-
pulso nel campo della formazio-
ne,nell’aggregare le imprese su
progetti-di marketing urbano,
nel favorire e sostenere iniziative
promozionali e commerciali».
Ci sono altre iniziative simili?
«Oltre alla valorizzazione del-
le botteghe storiche, ogni azio-
ne-che miri, ad esempio, alla ri-
qualificazione di strade storiche
per lo shopping, alla creazione
diitinerari turistico-commercia-
li e a-“percorsi d’acquisto” nei

Intervista

La denuncia: «Troppe
saracinesche abbassate,
soprattutto nel ricco Nord»

centri-urbani e-da perseguire:
Confcommercie -ha costituito
un’apposita commissione con-
siliare per le Politiche sulle Aree
Urbane»:

Un ruoclo importante spetta
anche alle amministrazioni lo-
cali.

«Certo, anche leistituzionilo-
cali, regionali e nazionali devo-
no fare la propria parte perché si
realizzi un progetto complessi-
vo, efficace e condiviso di rilan-
cio del settore che tenga conto
non solo degli aspetti legati al
patrimonio storico, artistico e
culturale; all’offerta commercia-
le, turistica, di ristorazione e di
intrattenimento-sul territorio, al-
Vofferta di servizi, ma-anchedi
altri fattori, ugualmente impor-
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tanti e imprescindibill, come la
sicurezza. pubblica,-la pulizia
delle strade, la qualita dell’asset-
to e delf’arredo urbano; la mobi-
lita e Vaccessibilita».

Il vostro legame con le asso-
ciazioni .dei consumatori ha
vissuto momenti di profonda
crisi. Che garanzie potete dare
loro oggi, in un momento in cui
Ia crisi riduce i consumi?

In.questo periodo di crisi-il
commercio ha sofferto molto; a
tutte le latitidini e ad ogni livel-
lo-dimensionale; anche-nella
grande distribuzione che negli

ultimi mesi haregistrato un sen-
sibile calo nelle vendite. Ciono-
nostante, il settore distributivo -
I'unico-veramente liberalizzato
gia dal 1998 per effetto della Leg-
ge Bersani - ha sempre svolto u-
nafunzione calmieratrice non
riversando-mai per.intero-sui
prezzi finali gli aumenti registra-
ti alla produzione comprimen-
do, laddove possibile;-i propri
margini e; in alcuni casi; addirit-
tura assorbendo per intero I'au-
mento dei costi. Insomma; un
comportamento “virtuoso” con
una costante attenzione alla va-
lorizzazione ~di -competenze,
professionalita; servizio e mix di
offerta per non perdere I'unico
vero“asset” -di cui si dispone: il
cittadino-consumatore».

Maqual & lavostraricetta per
laripresa delleconomia?

«Non c’e dubbio sulla neces-
sita diridurte nel nostro Paesela
pressione -fiscale -.complessiva
tanto a carico-dei redditi da la-
voro-quanto a carico-delle im-
prese. E alludoalla proposta-di
alleggerimento del prelievo fi-
scale sui premi e sugli incremen-
ti salariali derivanti dalla con-
trattazione aziendale di secon-
do livello. Inoltre, per un aiuto

immediato e concreto alle fami-
glie e al sostegno delladomanda
e dei consumi, abbiamo propo-
stoladetassazione delle tredice-
sime. Un’operazione da condur-
re,pero,nonin maniera genera-
lizzata, su tutti-i redditi, ma in
maniera parziale e selettiva-per
favorire i redditi medio-bassi».

Contraffazione e commercio
abusivo: due nemici storici dei
vostri associati. Cosavi aspetta-
te per fronteggiare queste e-
mergenze?

«Sitratta di fenomeni che “do-
pano” il mercato e la concorren-
za --solo la contraffazione muo-
ve, oggi, inItalia un giro di affari
di oltre 7 miliardi di euro-e che
costituiscono-spesso-fontedi
grandi.guadagni con pochi 1i-
schi per la criminalita organiz-
zata.Ad essibisogna, dunque, ri-
spondere con un rafforzato pre-
sidio del territorio, con una sem-
pre pili stretta collaborazione tra
pubblico-e privato, con V'ade-

guamento della normativa pe-
nale in tema di produzione e
vendita della merce contraffat-
ta, e delle procedure di seque-
stro e confisca, con pilt applica-
bili sanzioni amministrative-a
carico-degli- acquirenti-e con
campagne di-informazione:e
sensibilizzazione sul tema».

Quanto pud rappresentare
nel futuro delle vostre attivita,
anche in citta piccole come Pia-
cenza, il commercio on-line?

«E” una formula che-diverse
realta del nostro-sistema hanno
gia adottato e che conserite, so-
prattutto-ai piccoli esercizi al
dettaglio; di superare i limiti di-
mensionali dei negozi tradizio-
nali in termini di possibilita di
stoccaggi -ed -esposizione dei
prodotti oltre, ovviamente, ad u-
na-maggiore facilita di farsi co-
noscere. Certo, oggi sono soprat-
tutto-i marchi delle grandi cate-
ne a ricorrere all’e-commerce
ma questo nonne esclude un u-
tilizzo diffuso-anche-nel com-
mercio di prossimita dei nostri
centri urbani consorziando, ad
esempio; pili-esercizi insieme
per dare un senso anche cultura-
le all’ operazione».

Oggi lei consiglierebbe a un
giovane-di investire aprendo
un’attivita commerciale?

«E’ una sfida certamente im-
pegnativa ma che comunqué mi
sento -sempre di-proporre -a
chiunque -abbia un valido pro-
getto imprenditoriale e, soprat-
tutto costanza, passione evoglia
di fare impresan.

G.L.

Carlo Sangalli,
presidente
nazionale di

,sara a Piacenza
perl'assemblea
dell’Unione
Commercianti




