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Carlo Sangalli: git1 le tasse per ripartire

E Margini: anche il sorriso € una forza...

L'AGENDA PER ILNUOVO GOVERNO

PRESSIONE INSOSTENIBILE

112012 purtroppo sararicordato per quanto
riguardala caduta dei consumi procapite come
I'anno peggiore dal Dopoguerraad oggi, bisogna
cambiare passo. La pressione fiscale che arriva al
56 per cento & insostenibile per famiglie e imprese

NO ALLAUMENTO DELL'IVA

TREPAROLE D’ORDINE

Dicono chela ripresa iniziera da luglio, ma se
verra aumentata I'aliquota Iva come previsto
dalla legge di stabilita questo frenera un inizio
di crescita. Fisco, burocrazia e credito sonole

mm La platea di commercian-
ti e di autorita e folta per a-
scoltare I'agenda che Carlo
Sangalli - presidente naziona-
e di Confcommercio, e presi-
dente regionale della Lombar-
dia - vuol ripetere anche a Pia-
cenza, citta alla quale e affe-
zionato e dove torna spesso. Al
suo fianco c’e il vicepresiden-
te nazionale e presidente del-
la Confcommercio emiliano
romagnola, Ugo Margini.

Il primo a prendere la paro-
la in sala e il sindaco Paolo
Dosi, che ha ammesso le for-
ti preoccupazioni legate alla
crisi del mondo del lavoro e
ricordato gli sforzi che si stan-
no mettendo in campo. «Ma
Piacenza ha retto meglio di
altre province» e il sostegno
arriva anche da una buonare-
te di relazioni. Certo e che si
deve ripartire dal lavoro per
assicurare quei puntelli indi-
spensabili al welfare sociale
della nostra terra.

Al protagonisti dell'incontro
abbiamo rivolto alcune do-
mande.

Presidente Sangalli, Pia-
cenza vive anche di commer-
cio e condivide lo scenario
drammatico del Paese dove
chiude un’impresa al minuto.
Cosa chiedete ai futuri gover-
nanti per frenare questa e-
morragia?

«Le imprese sono certamen-
te una risorsa fondamentale
per la crescita. Lo sono in mo-
do particolare le imprese che
noi rappresentiamo, il com-
mercio, il turismo, i servizi, la
logistica. Diventa inderogabi-
le, per quanto riguarda la
prossima legislatura e chiun-
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nostre tre priorita

que governi, mettere al centro
I'impresa che deve creare ric-
chezza e occupazione. Signifi-
caintegrare le ragioni del rigo-
re con quelle dell’equita e del-
la crescita. 11 2012 purtroppo
sara ricordato per quanto ri-
guarda la caduta dei consumi
procapite come l’anno peg-
giore dal Dopoguerra ad oggi,
allora bisogna cambiare certa-
mente passo, alzare la velo-
cita. Significa intraprendere
un percorso realistico e deter-
minato, anzitutto di riduzione
della pressione fiscale, perché
per il contribuente in regola
arrivare al 56 per cento di tas-
se diventa insostenibile. Alcu-
ni autorevoli esponenti di
questo governo dicono che la
ripresa iniziera dal luglio di
quest’anno, ma se verra au-
mentata ’aliquota Iva, come
previsto dallalegge di stabilita,
questo frenera un inizio di cre-
scita. Occorre intraprendere
un percorso di semplificazio-
ne, avere 120 adempimenti al-
I’anno e una grossa difficolta,
bisogna “disboscare” per per-
mettere alle nostre imprese di
crescere. Occorre favorire 'ac-
cesso al credito, se arriva con il
contagocce non si va da nes-
suna parte. Fisco, burocrazia e
credito sono le tre priorita».

Anche la grande distribu-
zione & in affanno?

«Lo e tutto il settore, il pro-
blema reale del Paese & la de-
bolezza strutturale della do-
manda interna. Se e vero che
la domanda interna per inve-
stimenti e consumi va all’80
per cento del Pil, la domanda
interna deve essere incorag-
giata e sostenuta, se no non

c’e crescitar.

Le botteghe vanno scompa-
rendo, quale e il prossimo
profilo di chi fara commer-
cio?

«Sono convinto che il plura-
lismo distributivo & un valore
che abbiamo, serve per la cre-

scita. Pero anche qui, pensare
al piccolo non significa pen-
sare in piccolo o chiedere po-
litiche da riserve indiane, ma
creare piattaforme di regole
per consentire alle imprese di
qualunque dimensione di
cercare maggiore efficienza e
di crescere, questo deve esse-
re obiettivo di tutto il com-
mercio italiano».

Presidente regionale Mar-
gini, Piacenza si candida ad
avere un ruolo lombardo/e-
miliano romagnolo per Expo,
che ne dice?

«E’ un’'idea interessante, ma
deve essere finalizzata pro-
prio all’obiettivo dell’Expo. In
Emilia Romagna c’e una for-
tissima macchina da guerra
con bmila alberghi sulla costa,
qualcosa sull’Appennino e le
citta d’arte. La sinergia con la
Lombardia e di agganciare le
nostre citta d’arte al turismo
lombardo. La concorrenza &
altissima, oggi tutte le citta so-
no citta d’arte. Il turismo &
pero cultura del territorio, ci
vogliono ristoranti giusti, la
popolazione giusta, 'ambien-
te giusto. Partecipano tutti. Se
vengo a Piacenza e trovo buo-
ni alberghi ma vado in un ne-
gozio e mi trattano male, non
torno pit. Se vedo gente che
non sorride, non torno. Per-
ché c’e un posto dove la gente
sorride e c’e cultura del turi-

A Piacenza il “timone” turistico per 'Expo
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smo. Noi abbiamo proprio
questa cosa che molti non
hanno, la capacita di sorride-
re, abbiamo I'ospitalita nel D-
na, allora usiamola! ».

p.s.
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