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CLUB DI PRODOTTO

Aggregazione di
imprese finalizzata al
posizionamento su
uno specifico
mercato

Esperienza virtuosa
nata prima della
normativa sulle reti di
impresa

(Legge Reg. 7/98).
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Logica di
specializzazione e di
qualificazione di
prodotto

CLUB DI
PRODOTTO

dinamica
motivazionale

Economia di scala:
azioni di promo-
commercializzazione,
comunicazione,
project financing




AZIONI DI IscOoOM GROUP E CONFCOMMERCIO ER

Nella creazione dei primi club di prodotto in Regione:
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Sono nati come “luogo di incontro” fra soggetti privati
Ag gregazmnl di imprese) e s%ggettl pubblici (Enti locali) per

efinizione delle attivita promo-commercializzazione
turistica.
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TANTE LE ESPERIENZE DI AGGREGAZIONE :

DA ASSOCIAZIONI A CONSORZI E SOCIETA

[ Oltre a 300 esperienze dal 1998
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PUNTI DI FORZA E PUNTI DI DEBOLEZZA

- Innovazione costante :
nascono, cambiano muoiono
- Forte necessita di
- Valore identitario di un adattamento al mercato
territorio: brand territoriale

- Mix merceologico: - Differenziazione
integrazione di servizi e
prodotti

- Evoluzione da associazione, a

- Sussidiarieta rete, a S.R.L
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Moniteraggio del sistema motaristico in Emilia Romagna

Hﬁaj.inm: Emilia-Romagna

COME PRODOTTO TURISTICO

OSSERVATORIO REGIONALE

ATTIVITA' DI ANALISI TEMATIZZATA
Programema 2011




MOTOR VALLEY

Un po’ di storia:
e 1998 — nasce da Iscom Group e Confcommercio Modena

» Il progetto “Terra di Motori” e stato presentato per la prima volta nel
1999 in occasione di Bologna 2000 Citta della Cultura Europea :
valori e tradizioni — patrimonio e identita del territorio

» Creazione del marchio -
Iscom Group - Camera di Commercio di Modena
Regione Emilia Romagna

» Motor Valley viene lanciata nel 2005 - brand di APT ER
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MOTOR VALLEY — IDENTITA DEL TERRITORIO

L'identita “terra dei motori” :

v
v

e diffusa sul territorio

c'e una storia di almeno 1 secolo che consente di
dare una offerta storica

c'e una varieta di soggetti e ruoli che rendono
articolate, complessa, ma attraente l'offerta

e trasversale perché interessa vari settori: ha una
valenza turistica, ha un legame con il mondo
produttivo, puo essere un volano per la
formazione e il recupero di professionalita che si
stanno  perdendo  (restauro,  produzione
artigianale, riparazione) e infine rappresenta un
progetto culturale.
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MOTOR VALLEY - COMPONENTI

* Imprese produttive
* Appassionati collezionisti
» Musei e circuiti

* Regione ER e amm.
comunali

« Patrimonio storico
« Operatori del turismo

* Professionisti della
promozione

« Organizzatori di eventi

VALLEY

» Universita
 Scuole di formazione
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MOTOR VALLEY - TARGET

e Ifan della F1 e del moto GP, in gruppo o
singoli
« Gli appassionati di moto e auto d'epoca

« Gli appassionati di motori che vogliono
vedere eventi sportivi

« Iviaggiatori che integrano il tematismo con
arte, enogastronomia, cultura

« Le famiglie
e Il turismo scolastico

» Le imprese nella ricerca di luoghi per
incentive ed eventi
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CAPACITA INNOVATIVA DEL

NETWORK MOTOR VALLEY

® mercato di riferimento consistente
anche se molto variegato

® offerta in rete: articolata, attrattiva e
flessibile per venire incontro alle
richieste dei vari mercati interessati

Crea il tuo viaggio

i VALLEY. ® promozione e comunicazione: servizi
Respira la Esperienze . o« o g . . .
passione  mozzafiato informativi (in loco e sul web); servizi di
produzione dei pacchetti e di
Motor Valley commercializzazione che includono la
Catalogue rete ricettiva e ristorativa.
; i) Discover Motor Valley
and explore our amazin
-/ MO DI coiiectgn of vasiang E—l"ndg
g VIR DQENA CUsiness ODDOF.UFIITIE‘S.
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IDENTITA E MARKETING TERRITORIALE

Marketing

Rrodahs ) territoriale e Network

riconoscibile e : e innovativo
. . identita
riconosciuto
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WELLNESS VALLEY

Concept:

"well being" e "fitness".
“a Way of Life made in
Romagna!”

[ECHNOGyM

Il prodotto o
e Accoglienza romagnola |
* Enogastronomia

» Sport e vacanza attiva: costa ed

entroterra
- : L
« Borghi e castelli ~
e (Citta d'arte BENESSERE — STILE DI VITA
14 IsCcCoOmM
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CLUB DI PRODOTTO WELLNESS VALLEY

e Localita termali

* Golf Club

e Itinerari ciclistici

e Parchi divertimento

* Operatori del turismo,
Strutture alberghiere,
bagni

* Regione ER e amm.
comunali

Patrimonio storico e
naturalistico: monumenti
Unesco, parchi e riserve
naturali

» Enogastronomia

\e Universita
 Scuole di formazione
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DAL PRODOTTO ALLA RETE DI SERVIZI

: Territorio
Valori

Concetto stile di vita e
di . attivita patrimonio
benessere " slowe storico
active culturale
naturale

o
TUrismo
Eallronls
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TURISMOD ESPERIENZIALE DEI GAMMINI
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NUOVI SPUNTI PER LA SCOPERTA DEL TERRITORIO:
NUOVI FLUSSI

"" o)

.i'li'l
Cammini in Emilia

SR " /" BRIDGES OF

~ PEACE
Enogastranomia e s/ Rr iy

BOLOGMA 2018
natura (Delta del S Musica e Cultura
Po/ Appennini . =

Rete fra Bologna e
Modena
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NUOVA SFIDA?

LA RETE ! E FATTA
PRIMA DI TUTTO

DA PERSONE

E DOPO DA IMPRESE
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