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LA RILEVAZIONE IN DETTAGLIO
L’indice di fiducia del viaggiatore italiano, elaborato da Confturismo-Confcommercio in collaborazione con l’Istituto Piepoli, mostra nel mese di luglio una crescita della propensione degli Italiani al viaggio, che porta questo indice al massimo storico.



Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


L’indice, risultato di un algoritmo che combina le risposte date ad una serie di domande sulle abitudini e sulle previsioni di viaggio, si attesta a luglio ad un valore pari a 66, in crescita rispetto al mese precedente (63).
Il valore raggiunge il massimo storico per l’indice, anche grazie all’andamento positivo dell’economia. Rispetto al mese di ottobre del 2014, l’indice ha recuperato ben 11 punti, mostrando dunque un forte recupero dell’ottimismo derivante dai dati macro-economici che indicano come la recessione sia ormai alle spalle.
Gli ottimisti sulla fine della recessione sono cresciuti a luglio al 37% del totale, in crescita rispetto al mese di giugno.




Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli

Aumenta l’ottimismo tra le donne, dal 30 al 35 per cento e rimane elevato il valore relativo ai giovani. Rispetto al mese di maggio, l’incremento è ancora più pronunciato. Infatti due mesi fa, l’ottimismo riguardava solo il 31 per cento della popolazione.
La ripresa economica e il calo della disoccupazione mettono in evidenza il perché l’indice di fiducia del viaggiatore abbia raggiunto il massimo storico. Il PIL italiano mostra cenni di ripresa su base annua. La recessione si è fermata nel primo trimestre del 2015 e l’economia dovrebbe continuare a crescere anche nel secondo trimestre ad un ritmo sempre maggiore.

La rilevazione di luglio vede un ulteriore incremento della propensione a viaggiare, misurabile in un più quattro per cento rispetto al mese di giugno. È il terzo valore positivo consecutivo in questa sequenza ed indica che la tendenza è molto buona.
I prossimi tre mesi si caratterizzano inoltre per una durata media del viaggio in crescita rispetto al mese di luglio dello scorso anno.





Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


Il valore è in leggera diminuzione rispetto a giugno, ma il dato sconta il fatto che vengono conteggiati i prossimi tre mesi, coda dell’estate.
Rispetto ai mesi precedenti, a luglio si denota invece un cambio di verso: dopo le diminuzioni rispetto all’anno scorso per i mesi di maggio e giugno, a luglio aumenta la durata media del viaggio da 7,3 a 7,4 notti.




Fonte: elaborazioni Ufficio studi su dati Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


Se l’Italia vede finalmente un’uscita dalla lunga crisi che ha attanagliato il Paese, lo stesso non si può dire della Grecia. Negli ultimi due mesi il paese ellenico è stato al centro dell’attenzione mediatica per via della crisi finanziaria.
Per tale motivo si registra una minore propensione dei turisti italiani a recarsi in Grecia. Il 22% degli italiani è infatti meno propenso a trascorrere un periodo di vacanza nel paese ellenico a causa della crisi e una percentuale analoga (23%) avrebbe qualche timore ad essere in Grecia come turista. Si tratta di una situazione che, tuttavia, non ha determinato un impatto forte sulle scelte del turista italiano.



Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli

EXPO, al contrario, rimane un motore per la crescita del turismo in Italia. Oltre un italiano su due ha intenzione di recarsi a visitare il sito espositivo milanese nei prossimi mesi, mentre quasi 7 italiani su dieci credono che l’evento possa portare nuovo turismo in Italia.
Rimane molto elevata la quota di italiani che hanno intenzione di trascorrere le proprie vacanze nei prossimi tre mesi in Italia. Quasi otto su dieci pensano di restare nel Bel Paese per fare turismo.



Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli

Per i prossimi mesi la destinazione preferita a livello nazionale è il Trentino Alto Adige, seguito dalla Puglia e Toscana. 
In Europa la Spagna rimane in posizione di leadership, davanti alla Croazia. La Grecia è in terza posizione, davanti a Francia e Germania. A livello di destinazioni extra-europee, gli Stati Uniti rimangono la meta preferita, davanti al Nord Africa. Le Maldive conquistano la terza posizione.
Continua ad aumentare la propensione a viaggiare degli Italiani nei prossimi tre mesi.












_________________________________

Nota Metodologica
[bookmark: _GoBack]L’indagine che presentiamo è stata eseguita fra il 20 e il 25 luglio 2015 con metodologia CATI/CAWI su un campione di 1.000 casi rappresentativo della popolazione residente in Italia dai 18 ai 74 anni, segmentato per sesso, classe di età, Ampiezza Centri e GRG (Grandi Ripartizioni Geografiche).
Durata media dei viaggi rispetto allo stesso mese dell'anno scorso (in notti) 
Maggio	Giugno	Luglio	-0.15873015873015875	-6.0975609756097497E-2	1.3698630136986358E-2	
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BASE: ITALIANI 18-74 ANNI

		Ottimo		78-100

		Buono		67-77

		Sufficiente		56-66

		Insufficiente		44-55

		Pessimo 		0-43



TREND POSITIVO PER L’INDICE DI PROPENSIONE AL VIAGGIO, CHE CONTINUA LA SUA CRESCITA (QUESTO MESE +3 PUNTI)
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CRESCE ANCORA LA QUOTA DEGLI OTTIMISTI IN MERITO ALL’USCITA 

DELL’ITALIA DALLA RECESSIONE (37%, +3% RISPETTO A GIUGNO) 

BASE: totale campione

Nelle ultime settimane sono arrivati dei dati economici positivi nel nostro Paese: il 

PIL dopo 4 anni è tornato a crescere, indicando un’uscita dell’Italia dalla recessione. 

D’altra parte, la Grecia è investita da una pesante crisi economica e il suo 

salvataggio coinvolge l’Europa intera. Alla luce di tutte le ultime notizie economiche, 

Lei quanto si sente “ottimista” in merito a questa uscita dell’Italia dalla recessione? 

Sesso

Molto + 

abbastanza

Uomini 38%

Donne 35%

Età

Molto + 

abbastanza

18-34 anni 44%

35-54 anni 34%

55-74 anni 35%

Molto

5%

Abbastanza

32%

Poco

39%

Per nulla

21%

Senza 

opinione

3%

% MOLTO + ABBASTANZA

37%

Rilevazione GIUGNO: 34%
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CRESCE ANCORA LA QUOTA DEGLI OTTIMISTI IN MERITO ALL’USCITA DELL’ITALIA DALLA RECESSIONE (37%, +3% RISPETTO A GIUGNO) 

BASE: totale campione

Nelle ultime settimane sono arrivati dei dati economici positivi nel nostro Paese: il PIL dopo 4 anni è tornato a crescere, indicando un’uscita dell’Italia dalla recessione. D’altra parte, la Grecia è investita da una pesante crisi economica e il suo salvataggio coinvolge l’Europa intera. Alla luce di tutte le ultime notizie economiche, Lei quanto si sente “ottimista” in merito a questa uscita dell’Italia dalla recessione? 



		Sesso		Molto + abbastanza

		Uomini		38%

		Donne		35%



		Età		Molto + abbastanza

		18-34 anni		44%

		35-54 anni		34%

		55-74 anni		35%





% MOLTO + ABBASTANZA

37%

Rilevazione GIUGNO: 34%









Vendite	

Molto	Abbastanza	Poco	Per nulla	Senza opinione	4.9603174603174607E-2	0.31746031746031761	0.39384920634920667	0.21428571428571427	2.4801587301587304E-2	
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			 			Vendite


			Molto			5.0%


			Abbastanza			31.7%


			Poco			39.4%


			Per nulla			21.4%


			Senza opinione			2.5%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.
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Durata (nr. notti) dei viaggi 

previsti nei prossimi 3 mesi

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

IN MEDIA, GLI ITALIANI FARANNO VIAGGI DI UNA SETTIMANA  (7,4 NOTTI).  

3 INTERVISTATI SU 4 (72%)STARANNO VIA AL MASSIMO 7 NOTTI.

GIU MAG APR MAR FEB GEN DIC NOV OTT SETT AGO LUG GIU MAG

7,7 5,3 4,2 3,8 4,0 4,0 3,4 3,8 3,7 4,0 4,2 7,3 8,2 6,3

NR. NOTTI 

DURATA MEDIA 

DEI VIAGGI
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Durata (nr. notti) dei viaggi 

previsti nei prossimi 3 mesi





LA DURATA MEDIA DEI VIAGGI È DI 

7,4 NOTTI

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

IN MEDIA, GLI ITALIANI FARANNO VIAGGI DI UNA SETTIMANA  (7,4 NOTTI).  3 INTERVISTATI SU 4 (72%)STARANNO VIA AL MASSIMO 7 NOTTI.

		GIU		MAG		APR		MAR		FEB		GEN		DIC		NOV		OTT		SETT		AGO		LUG		GIU		MAG

		7,7		5,3		4,2		3,8		4,0		4,0		3,4		3,8		3,7		4,0		4,2		7,3		8,2		6,3



NR. NOTTI DURATA MEDIA DEI VIAGGI









XXX	

1	2	3	4	5	6	7	8	9	10	11	12	13	14	15	16 o più	4.0000000000000022E-2	0.1494696239151399	0.12536162005785917	7.2324011571841901E-2	0.11378977820636452	7.5216972034715571E-2	0.14079074252651888	2.7965284474445535E-2	1.5429122468659601E-2	5.8823529411764705E-2	4.8216007714561287E-3	6.7502410800385805E-3	7.7145612343298003E-3	3.3751205400192871E-2	5.3037608486017372E-2	7.0000000000000021E-2	Colonna1	1	2	3	4	5	6	7	8	9	10	11	12	13	14	15	16 o più	4.0000000000000022E-2	0.1494696239151399	0.12536162005785917	7.2324011571841901E-2	0.11378977820636452	7.5216972034715571E-2	0.14079074252651888	2.7965284474445535E-2	1.5429122468659601E-2	5.8823529411764705E-2	4.8216007714561287E-3	6.7502410800385805E-3	7.7145612343298003E-3	3.3751205400192871E-2	5.3037608486017372E-2	7.0000000000000021E-2	
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			 			XXX			Colonna1
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QUASI 1 ITALIANO SU 4 (23%) AVREBBE IN QUALCHE MISURA TIMORE DI

ESSERE IN GRECIA COME TURISTA, IL 41% NON NE AVREBBE PER NULLA

BASE: totale campione

Se lei fosse in Grecia come turista, pensa che avrebbe qualche paura 

per sé stesso o i suoi compagni di viaggio? In che misura?

Sesso

Molto + 

abbastanza

Uomini 23%

Donne 22%

Età

Molto + 

abbastanza

18-34 anni 24%

35-54 anni 21%

55-74 anni 24%

Molto

4%

Abbastanza

19%

Poco

33%

Per nulla

41%

Senza 

opinione

3%

% MOLTO + ABBASTANZA

23%
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QUASI 1 ITALIANO SU 4 (23%) AVREBBE IN QUALCHE MISURA TIMORE DI ESSERE IN GRECIA COME TURISTA, IL 41% NON NE AVREBBE PER NULLA

BASE: totale campione

Se lei fosse in Grecia come turista, pensa che avrebbe qualche paura per sé stesso o i suoi compagni di viaggio? In che misura?



		Sesso		Molto + abbastanza

		Uomini		23%

		Donne		22%



		Età		Molto + abbastanza

		18-34 anni		24%

		35-54 anni		21%

		55-74 anni		24%



% MOLTO + ABBASTANZA

23%









Vendite	

Molto	Abbastanza	Poco	Per nulla	Senza opinione	3.968253968253968E-2	0.18551587301587308	0.33234126984127016	0.40873015873015855	3.3730158730158728E-2	
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			 			Vendite


			Molto			4.0%


			Abbastanza			18.6%


			Poco			33.2%


			Per nulla			40.9%


			Senza opinione			3.4%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.
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LEGGERO CALO PER L’ITALIA (+3% SCELGONO DI FARE UN VIAGGIO 

ALL’ESTERO). QUESTO MESE META TOP IL TRENTINO ALTO ADIGE.

Italia

77%

Estero

23%

ITALIA

ESTERO

18-34 

anni

35-54 

anni

55-74 

anni 

73% 75% 85%

27% 25% 15%

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

TOP DESTINAZIONI 

ITALIA

Trentino Alto Adige

Puglia

Toscana

Sicilia

Calabria

TOP DESTINAZIONI 

EUROPA

Spagna

Croazia

Grecia

Francia

Germania

TOP DESTINAZIONI 

MONDO

USA

Nord Africa 

(Egitto, Marocco, Tunisia)

Maldive

Caraibi / Messico / Turchia / Australia / 

Giappone / Canada / Australia

GIU MAG APR MAR FEB GEN DIC NOV OTT SET AGO LUG

80% 82% 81% 78% 77% 76% 73% 76% 75% 76% 75%

79%

20% 18% 19% 22% 23% 24% 27% 24% 25% 24% 25% 21%

ITALIA

ESTERO
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LEGGERO CALO PER L’ITALIA (+3% SCELGONO DI FARE UN VIAGGIO ALL’ESTERO). QUESTO MESE META TOP IL TRENTINO ALTO ADIGE.

						

		ITALIA				

		ESTERO				



		18-34 anni		35-54 anni		55-74 anni 

		73%		75%		85%

		27%		25%		15%



BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

		TOP DESTINAZIONI ITALIA

		Trentino Alto Adige

		Puglia

		Toscana

		Sicilia

		Calabria



		TOP DESTINAZIONI EUROPA

		Spagna

		Croazia

		Grecia

		Francia

		Germania



		TOP DESTINAZIONI 
MONDO

		USA

		Nord Africa 
(Egitto, Marocco, Tunisia)

		Maldive

		Caraibi / Messico / Turchia / Australia / Giappone / Canada / Australia



		GIU		MAG		APR		MAR		FEB		GEN		DIC		NOV		OTT		SET		AGO		LUG

		80%		82%		81%		78%		77%		76%		73%		76%		75%		76%		75%		79%

		20%		18%		19%		22%		23%		24%		27%		24%		25%		24%		25%		21%



						

		ITALIA				

		ESTERO				











Colonna1	

Italia	Estero	0.77000000000000035	0.23	
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			Italia			77%


			Estero			23%
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