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Aziende: 8 su 10non amanola Ue
“Troppo lontana dai reali bisogm”

A PESARE SONO LE INEFFICIENZE,
LE DISPARITA TRA I PAESI

E LE DIVERSE VELOCITA

A CUIVIAGGIANO LE ECONOMIE
DELLAZONAUE.TRA

LE DIFFICOLTA ANCHE
LANORMATIVA FISCALE CHE
CAMBIA DA REGIONE A REGIONE
Walter Galbiat

Milano
on siamo soddisfatti dell’U-
nione europea. Eppure siamo

coscienti che senza di essa le cose an-
drebbero peggio. E a pensarla cosi
non sono solo i cittadini europei, ma
anche e soprattutto le imprese. Sei eu-
ropei su dieci sono fortemente insod-
disfatti di come funzioni la casa co-
mune, mentre in Italia sono addirittu-
ra sette su dieci. Il dato emerge da
una indagine demoscopica condotta
da Deloitte in collaborazione con
Swg che segnala anche come ben il
53% dei cittadini europei e il 57% de-
gli italiani pensino tuttavia che la
completa mancanza dell'Unione eu-
ropea sia una soluzione comunque
peggiore, e da non perseguire. E ne-
cessaria, pero, una svolta, un cambio
di passo, come sottolinea 1'85% degli
intervistati in Italia e il 79% in Euro-
pa. Ma il dato ancor piu allarmante
giunge dalle aziende: 1'80% degli im-
prenditori italiani non giudica positi-
vol'impatto della Ue.

1l motivo? E semplice, forse bana-
le. L'Ue & percepita lontana dai reali
bisogni delle imprese e delle fami-
glie. «In questo contesto - sottolinea
la ricerca Deloitte/Swg - solo un pro-
getto comunitario incardinato su po-
litiche sociali, che sono al centro dei
bisogni delle famiglie e allo stesso
tempo strategici per lo sviluppo eco-
nomico di ciascun Paese, potrebbe
dar vita a una istituzione di valori e
percepita come tale da tutti». 1l disa-
more delle aziende per I'Urtione Eu-
ropea & in conflitto con i numeri ag-
gregati del Vecchio Continente la cui
economia & la seconda del pianeta:
I'Eurcpa genera il 22% della produ-
zione mondiale, & il secondo maggio-

re esportatore ed importatore e pri-
mo per quanto riguarda i servizi, con
un commercio estero pari a circa il
30% del commercio mondiale.

E dell’Europa I'Italia & un cardine
indispensabile: & il quarto contri-
buente netto con 15,9 miliardi (dato
2015), & laquarta economia in termi-
ni di Pil con il secondo settore mani-
fatturiero. Sul fronte dei consumi, le
spese delle famiglie italiane copro-
noil 12,6% della torta europea, men-
trein termini di risparmio, la ricchez-
zafinanziaria netta degfi italiani & pa-
ri a due volte e mezzo il reddito di-
sponibile. Ma a pesare sono le ineffi-
cienze, le disparita tra i Paesi e le di-
verse velocita a cui viaggiano i vari
membri dell'Unione.

L'Italia, per esempio, non & statain
grado nel periodo 2007-2013 di utiliz-
zare tutte le risorse a lei indirizzate
da Bruxelles, perdendo lungo il
cammino qualcosa come 5,3 miliar-
di di euro. Non funziona cosl in tut-
te le Regioni, perché Trentino Alto
Adige, Lazio e Lombardia hanno
una capacita di assorbimento delle
risorse europee pari a circa il triplo
di regioni come Molise, Basilicata e
Sardegna. 1l risultato finale & co-
munque negativo per tutti, anche
perché alle inefficienze si associano
frodi e irregolarita: nel 2015 sono
statirilevati 142 milioni di euro irre-
golari, il 70% dei quali al Sud.

Leimprese che nonriescono arice-
verei fondi veicolati dalle Regioni per-
dono competitivita nei confronti dei
colleghi europei. E queste asimme-
trie vengono ampliate ulteriormente
per via dei diversi trattamenti che le
imprese ricevono passando da Paese
in Paese. La differente fiscalita ne &
I'emblema. Bruxelles ha da tempo av-
viato i lavori per creare una tassa uni-
caall’interno dei Paesi della zona eu-
ro. 1l primo passaggio & trovare una
definizione comune di “profitd tassa-
bili”, perché non & nemmeno sconta-
to cheivari Paesi considerino di sotto-
porre a tassazione le stesse attivita. Il
secondo invece sara fissare un’aliquo-
ta unica nei diversi Stati Ue. Oggi la

differente tassazione dei redditi di im-
presa e la possibilita per le grandi
aziende di definire attraverso accordi
privati con gli Stati (tax ruling) quali
utili tassare e a che aliquota crea una
sortadi guerra tra i vari governi perac-
caparrarsi le sedi delle multinaziona-
li e penalizza le piccole e medie azien-
de che non sono in grado di interlo-
quire conivari governi. L'Irlanda, ma
anche il Lussemburgo, sono da tem-
po i piu agguerriti su questo fronte.
Ma non sono da meno neanche In-
ghilterra e Olanda. C'é chi togliele tas-
se dai brevetti, chi dai dividendi e chi
dai marchi. 1l fine per tutti & attirare
gli utili delle imprese. Una guerrasen-
za confini tra i Paesi e una gara ad
espatriare per le grandi imprese che
crea disamore verso I'Unione euro-
pea perché non garantisce equita.

Esistono, poi, le diverse velocita a
cui marciano i vari Paesi. A febbraio
l'indice di fiducia Pmi che indica le
previsioni di acquist dei direttori del-
legrandi aziende perl'interazona eu-
ro era fermo a 49,9 punti. Ma se Fran-
cia e Germania stavano rispettiva-
mente a 51,7 e 51,2, I'lItalia annaspa-
va a 45,5. E lo stesso discorso si po-
trebbe fare per il Pil, 'occupazione e
molti altri indicatori economici, dif-
ferenze a volte profonde che nasco-
no dall’ambiente in cui si muovono
leimprese, Solo prendendo in consi-
derazione lo sviluppo digitale dei 28
Stati membri, si riscontra che il diva-
rio & a dir poco significativo. Il Digi-
tal economy and society index 2017
mostra come i Paesi in vetta alla clas-
sifica (Danimarca, Finlandia, Svezia
e Olanda, seguite da Lussemburgo,
Belgio, Regno Unito, Irlanda, Esto-
nia e Austria) siano molto lontani da
chi invece si trova nelle ultime posi-
zioni (Polonia, Croazia, Italia, Gre-
cia, Bulgaria e Romania). E i Paesi
del Nord Europa sono talmente
avanti che risultano essere anche
leader globali, davanti a Corea del
Sud, Giappone e Stati Uniti. Colma-
re il divario & indispensabile.

U0 data
(] stampa

dal 1980 monitoraggio media




Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati
Tiratura: n.d.

Diffusione 12/2012: 400.000
Lettori Ed. Il 2016: 334.000
Settimanale - Ed. nazionale

la Repubblica AFFARI:FINANZA

Dir. Resp.: Mario Calabresi

13-MAR-2017
dapag. 52
foglio2/2

www.datastampa.it

U0 data
() stampa

dal 1980 monitoraggio media

ETT L'indagine
I:INDICE MAHKIT PMI BETA“. ITAUA demoscopica
di Deloitte
1% - in collaborazione
| " con Swg
50_;__"" LY e segnala
a8 b, J Y h malumore
F. [£ Y. & 7 versol'Uema
80 g B . anchecome
A ;" L § P la maggioranza
L W e dei cittadini
Apy I ¥ pensiche
a_ i 7 - lasuacompleta
& . s mancanza
E g sarebbe
38 e R = unaiattura
t Mag. Set. Gen. Mag. Set. Gen. Mag. Set. Gen
| 14 15 "16 | i
L'INDICE MARKIT PMI MANIFATTURIERO EUROZONE
56 e
55 _ : B £ |
54 S - _’;‘; 3
53_ A g B L
: F
: oy A
52 k3 - vl v £ 1
 : F . e q
51 i S !
B
50_ v E -
g
an DA L . Al !
‘07 Giu. Gen. Mag. Set. Gen. Mag. Set. Gen. Mag. Set. Gen.
13 "4 5 16 17 |




