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Valore «keconomico» del mese di dicembre

(compresso da Black Friday e altri eventi a

novembre)

quote % vendite elettrodomestici| informatica| totale

dettaglio sull’anno |ghbigliamento | (bianchi+bruni) | e TLC | consumi

2012 | novembre 8,1 9,2 8,6 8,1
dicembre 12,2 13,7 13,9 11,0

2018 | novembre 9.4 10,1 9,7 8,6
dicembre 11,5 13,0 12 4 10,4

2019 ()| novembre] 94 | 10.2 98 | 87
ldicembre | 116 | 130 123 | 104

dicembre 2019 vale 110-120 miliardi di euro di
spese per consumi (inclusi affitti, utenze,
servizi,...)



Reddito, consumi, ricchezza
valori per abitante in euro a prezzi costanti del 2019

2014 a oggi

reddito e . e .
. . .| consumi | ricchezza | immobiliare | finanziaria | -contante
disponibile
2007 20.915 18.510 | 144.116 87.378 56.738 12.321
2013 18.144 16.595 | 130.916 82.352 48.564 11.761
2019 19.256 17.699 | 131.023 75.673 55.349 16.146
var. % 2019
<y 2007 -19 -4 6 91 -13.4 -2.4 31.0
var. assoluta
2019 su 2007
ammontare
assoto 1o | qoss |07 | 6679 | 6786 | 434
recuperato dal




La mancata ripresa ancora non si riflette
sulle dinamiche occupazionali (al di la

della staticita delle ore lavorate)
Indici su dati destagionalizzati 101,4

gen. 2018=100

le ore
lavorate
scendono

occupati
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Conto delle tredicesime e stima dei consumi |}
aggiuntivi del mese di dicembre

miliardi di euro a prezzi correnti | 2008 | 2012 | 2018 | 2019 ""’;?0200819
13ma netta dipend. e pensionati 3063 | 389 | 422 | 431 18,5
ICI/IMU[Tasi+ tasse auto + canone Ral 0,/ 9,2 72 73 9.7
13ma disponibile per consum 297 | 293 | 350 | 357 209

consumi da 13ma e da lavoratori
autonomi per famiglia a prezzi
costanti (euro del 2019)

- di cui: presso negozi in sede fissa
(euro del 2019)




Propensione agli acquisti durante le festivita B
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Spesa media pro capite per i regali di Natale |}

245 spesa media  |spesa aggregata per regali di Natale
reale pro capite
227 per regali di 200912019

Natale a % dichifaregali} 91,0869
dicembre (euro spesa pro capite

del 2019):
201 30.7% rispetto reale (euro) | 244 | 169
218 al 2009 pop 59,1160,6| delta |delta%
spesa regall
206
182 (mideuro) 11311 89| -42 | -322

171 160 169 172 169

—

187 165

163

174

spesa media 166 164 166 171 169

(euro correnti)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

160 153




Fonti

chart 1-2-3: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio
(USC) su dati Istat e Congiuntura Confcommercio.

chart 4: elaborazioni e stime USC su dati Istat, Inps,
MEF; per la costruzione del «conto delle tredicesime»
si veda la relativa nota tecnica di dicembre 2019 alla
sezione Ufficio Studi del sito www.confcommercio.it.

chart 5-6: elaborazioni USC su dati dell'Indagine di
opinione sugli acquisti degli italiani in occasione delle
festivita natalizie, Format Research Srl, dic. 2019.
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