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IL MAINSTREAM SI E RIDIMENSIONATO

Lettura quotidiani

dal 6/% del 2007
al 37,4% del 2018



SOLO L DEI DEPUTATI DEL MOVIMENTO 5 STELLE
LEGGE IL CORRIERE DELLA SERA

L'INFORMAZIONE PASSA ATTRAVERSO FACEBOOK



TV = SOCIAL GIORNALI

Si vincono le elezioni Si fanno cadere | governi

LA FORZA DEI GIORNALI

CERTIFICAZIONE - fonte della notizia
QUALITA — scrittura/approfondimento dei temi
GERARCHIA — aggregazione e selezione delle notizie
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PERCHE E IMPORTANTE CHE
CONFCOMMERCIO UTILIZZI | SOCIAL

Leva di Marketing
Fidelizzazione Rafforzare e rendere

Fare lobby Associati piu visibile
il brand

Modernizzare
la comunicazione

Confcommercio







17 TAPPE
2000 PARTECIPANTI

16:54 al 4GH )

sempre+socla| e
< ~ Francesco @, X 50+ Alessandra Espis, X A %

X CS - Domenico Lo Duca
Cosenza in arrivo... A domani

X CS - Domenico Lo Duca
Cosenza in arrivo... A domani [

Fate foto mentre siete in viaggio §
con hashtag
#SummitComunicazione




2 ATTIVITA FONDAMENTALI PER FARE SISTEMA

Ricondivisioni

¥ f0© in o
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IL NOSTRO POTENZIALE

IL TOTALE DEI FAN DELLE
PAGINE FACEBOOK DELLE ASSOCIAZIONI



PARLIAMO DELLA TUAIMPRESA

Risponde in modo uniforme, rapido,
sintetico e... «social»




PERCHE USARE | VIDEO

| contenutl video hanno un
livello di engagement doppio

rispetto agl altri formati
(es. foto, gif, etc.)




