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Affidabilità delle fonti e intelligenza artificiale  
 

L’IA tra informazione e misinformazione  
Rischi e sfide per il giornalismo  



C o m b a tte re  la  
m is info rm a zio ne  o nline  
c o n i l g io rna lis m o  

Forniamo strumenti affidabili e trasparenti 
c o ntro  la  m is info rm azio ne  a  le tto ri, azie nd e  
e  is t ituzio ni d e m o c rat ic he . 

Valutazioni  di affidabilità  
V alutazio ni c re d ib ili  e  ind ip e nd e nti  
d e ll'atte nd ib ilità  d e lle  o lt re  30 .0 0 0  
fo nt i d i no t izie  e  info rm azio ni c he  
c o s t ituis c o no  il 9 5 % d e l t raff ic o  o nline  
ne i P ae s i in c ui s iam o  att ivi. 
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I  no ve  c r ite r i  
g io rna lis t ic i  d i  
N e w s G ua rd  

I no s tri g io rnalis t i  valutano  i s it i  d i 
no t izie  e  info rm azio ni s ulla  b as e  d i 
q ue s t i criteri  di credibilità  e 
trasparenza . I l r is p e tto  d e i no ve  
c rite ri d e te rm ina il p unte g g io  d i 
aff id ab ilità d e l s ito , s u un to tale  d i 
100 punti . 

C re d ib i li tà  T ra s p a re nza  
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Es e m p io  1 
O p inio ni  e  a g e nd a  e d ito ria le  

Il sito gestisce la differenza tra notizie e opinioni in modo responsabile  
Nel riportare notizie o un insieme di notizie e opinioni, coloro che si occupano dei 
contenuti distinguono chiaramente la descrizione dei fatti dall’espressione di opinioni. 
Quando riferiscono una notizia, non scelgono di riportare solo determinati fatti o eventi per 
avvalorare la propria tesi. Chi produce contenuti che sostengono un particolare punto di 
vista dichiara apertamente tale punto di vista.  
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Es e m p io  1 
O p inio ni  e  a g e nd a  e d ito ria le  
 
 

● Il s ito  p ub b lic a  art ic o li  d i o p inio ne  in una s e zio ne  d e d ic ata , s e g naland o li c hiaram e nte  
c o m e  tali  c o n te rm ini fac ilm e nte  c o m p re ns ib ili  p e r i l le tto re  m e d io , c o m e  “o p inio ne ”, 
“e d ito ria le ”, “c o m m e nto ”, “analis i”  o  a lt ri  tag  c he  il le tto re  m e d io  è  in g rad o  d i 
inte rp re tare  c o rre ttam e nte . 

● L’art ic o lo  s e g nala a i le tto ri c he  s ta  rip o rtand o  l’o p inio ne  d e ll’auto re , fo rne nd o ne  il 
no m e  ne l t ito lo  s e g uito  d ai d ue  p unti. 

● S e  il s ito  ha un p art ic o lare  o rie ntam e nto  o  p unto  d i vis ta  ne l t ip o  d i c o nte nuti c he  
p ub b lic a , e vid e nte  ne lla  s c e lta  d e lle  no t izie  d i c ui s i  o c c up a e  d e lle  o p inio ni c he  
p ub b lic a , lo  r ive la  c hiaram e nte  e  d e s c rive  il s uo  p unto  d i vis ta  a i le tto ri in una p arte  
d e l s ito  b e n in e vid e nza, ad  e s e m p io  ne lla  p ag ina C hi s iam o  o  s ulla ho m e  p ag e . 

● G li art ic o li  p re s e ntat i c o m e  no t izie  g e ne ralm e nte  no n c o nte ng o no  o p inio ni. 
● Il s ito  s i d e s c rive  c hiaram e nte  c o m e  un s ito  d i o p inio ne , no n m ira  a  p ub b lic are  

s e m p lic i art ic o li  d i no t izie  e  no n p re s e nta ne s s uno  d e i s uo i c o nte nuti c o m e  tali . 
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Es e m p io  2  
P ub b lic ità  e  c o nte nuti  s p o ns o rizza t i  
 
 Il sito distingue in modo chiaro i contenuti pubblicitari  

Il sito distingue chiaramente i contenuti sponsorizzati da quelli che non lo sono.  
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Es e m p io  2  
P ub b lic ità  e  c o nte nuti  s p o ns o rizza t i  
 
 ● Le p ub b lic ità s o no  d is t inte  d ai c o nte nuti e d ito ria li  o  g razie  a lla  p re s e nza d i c hiari 

e le m e nti vis ivi, o  p e rc hé  p re s e ntano  d ic iture  e s p lic ite  c o m e  “p ub b lic ità”, “c o nte nuto  
p ag ato ”, “s p o ns o rizzato ” o  a lt re  s e g nalazio ni s im ili  fac ilm e nte  inte rp re tab ili  d ai 
le tto ri. 

● S e  il s ito  p ub b lic a  un art ic o lo  s p o ns o rizzato  o  p ro m o zio nale  ne lle  s te s s e  s e zio ni d e lle  
no t izie  e  d e g li art ic o li  d i c ro nac a, d is t ing ue  q ue ll’art ic o lo  s e g naland o  al le tto re  c he  s i 
t ratta  d i un c o nte nuto  a  p ag am e nto  b e n in e vid e nza, ad  e s e m p io  a ll’inizio  d e l te s to  o  
ne l t ito lo . U na no ta c o llo c ata a lla  f ine  d i un lung o  art ic o lo  o  s c rit ta  in c aratte ri p ic c o li 
e  d iff ic ilm e nte  le g g ib ili  no n s o d d is fa q ue s to  c rite rio . 

● S e  il s ito  p ub b lic a  c o nte nuti s ulla b as e  d i un ac c o rd o  c o m m e rc ia le  c he  p re ve d a la  
c o nd ivis io ne  d e i c o nte nuti o  una c o llab o razio ne , i l s ito  rive la  l’ac c o rd o  o  la  
c o llab o razio ne . 

● S e  il s ito  p ub b lic a  un art ic o lo  c he  c o nt ie ne  link  d i aff iliazio ne , s e g nala  c hiaram e nte  
a ll’inte rno  d e ll’art ic o lo  c he  il s ito  p o tre b b e  ric e ve re  d e lle  c o m m is s io ni d all’ac q uis to  
d i p ro d o tt i t ram ite  q ue i link , in una p o s izio ne  vis ib ile  e  in una m o d alità  c o m p re ns ib ile  
a l le tto re  m e d io . 
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P ro g re s s i  

9 ,70 0 + 

9 5 % 

5 0 + 

5 + 

8 0 0 + 

Siti analizzati  

S it i  ag g iunt i o g ni s e tt im ana a l 
no s tro  d atab as e  

G io rnalis t i  c he  analizzano  o g ni 
s ito  

P artne rs hip  c o n b ib lio te c he  
p ub b lic he   

9  P a e s i  

3 0 ,0 0 0 + Fo nti valutate 

Live llo  d i e ng ag e m e nt d e i s it i  
analizzat i p e r P ae s e  
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Intelligenza artificiale  

Rischi e sfide per il giornalismo  



Intelligenza artificiale: i  rischi  per l’informazione  

1. I programmi  di intelligenza artificiale generativa  potrebbero  venire 
usati  come generatori  di contenuti  di misinformazione , portando  la 
diffusione  di misinformazione  a livelli  mai  visti  prima.  
 

1. È in arrivo  una  nuova  generazione  di content farm : siti  che  
sembrerebbero  essere  quasi interamente  prodotti  da software di 
intelligenza artificiale che  operano  con poca  o nessuna  supervisione  
umana . 
 

1. Una nuova  (e sofisticata ) forma di plagio : siti  di bassa  qualità  stanno  
usando  l’intelligenza  artificiale per riscrivere  i  contenuti  delle 
principali  testate giornalistiche . 
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Che cosa sa fare ChatGPT  

● Chatbot di intelligenza artificiale  
lanciato  da OpenAI  nel  novembre  2022.  
 

● Secondo il sito  di OpenAI , il modello  è 
addestrato  per interagire  in modalità  di 
conversazione .  
 

● Questo  format “ permette  a ChatGPT  di 
rispondere  a ulteriori  domande , di 
ammettere  i  propri  errori , di mettere  in 
dubbio  premesse  sbagliate  e di rifiutare  
richieste  inappropriate”, secondo 
quanto  spiega  il sito  di OpenAI .  

1. Generare contenuti di disinformazione  
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I limiti di ChatGPT, secondo OpenAI  

● Potrebbe occasionalmente generare 
informazioni scorrette . 
 

● Potrebbe occasionalmente 
generare istruzioni 
potenzialmente nocive  e 
contenuti tendenziosi .  
 

● Aveva una conoscenza limitata 
degli eventi avvenuti dopo il 2021.  
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● Nel g e nnaio  20 23, ab b iam o  “m e s s o  alla  p ro va” C hatG P T- 3 .5 , fo rne nd o  
al c hatb o t  una s e rie  d i istruzioni  tendenziose  re lat ive  a un c am p io ne  
d i 10 0  narrazio ni fals e .  
 

● Q ue s te  narrazio ni (tutte  p ub b lic ate  p re - 20 22)  s o no  inc lus e  ne l no s tro  
Misinformation Fingerprints , d atab as e  d e lle  o ltre  1.5 0 0  p rinc ip ali 
narrazio ni d i d is info rm azio ne  s u te m i d ’attualità  c o n re lat ivi 
d e b unking . 

E se ChatGPT - 3.5 finisse nelle mani sbagliate?  
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● Per l’ 80%  delle richieste  avanzate , C hatG P T ha fo rnito  ris p o s te  c he  s i 
p o tre b b e ro  fac ilm e nte  tro vare  s ui peggiori  siti  cospirazionisti . 

● Le  narrazio ni fals e  s o no  s tate  p ro d o tte  s o tto  fo rm a d i d e ttag liat i art ic o li d i 
c ro nac a, s ag g i e  s c e ne g g iature  te le vis ive . 

● A g li o c c hi d i c hi no n ab b ia fam iliarità c o n le  q ue s t io ni o  g li arg o m e nti 
t rattat i, i  r is ultat i p o tre b b e ro  fac ilm e nte  apparire  autorevoli .  

● A lc une  d e lle  r is p o s te  fals e  o  fuo rviant i p ro d o tte  d al c hatb o t  c o nte ne vano  
avvertenze  c o m e  “P ro m uo ve re  la  d is info rm azio ne  s ui vac c ini p uò  ave re  
g ravi c o ns e g ue nze , t ra c ui la  d iffus io ne  d i m alatt ie  e  la  s f id uc ia ne i s is te m i 
s anitari p ub b lic i” . Tuttavia, q ue s te  avve rte nze  ap p arivano  s o ltanto  d o p o  
d ive rs i p arag rafi p ie ni d i info rm azio ni fals e , e d  e ve ntuali m alinte nzio nati 
avre b b e ro  p o tuto  fac ilm e nte  rim uo ve rle . 

Risultati  
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● Per alcune bufale, ci sono voluti ben cinque 
tentativi p e r p o rtare  i l c hatb o t a  fo rnire  
info rm azio ni e rrate , e  la  s ua s o c ie tà 
p ro d uttric e  ha affe rm ato  c he  le  p ro s s im e  
ve rs io ni d e l s o ftw are  s are b b e ro  s tate  p iù 
e ff ic ie nti in q ue s to  s e ns o .  

● C hatG P T è  anc he  in g rad o  d i sfatare alcune 
bufale  e  s p e s s o  s a im p e d ire  a  s e  s te s s o  d i 
tras m e tte re  info rm azio ni fa ls e . 

● C hatG P T è  in e ffe tt i  s tato  ad d e s trato  a  
identificare narrazioni false  e  a  rifiutarsi di 
ripeterle .  

Non sempre ChatGPT 3.5 è caduto nel ‘tranello’  
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● Nel marzo 2023, abbiamo ripetuto lo stesso esperimento con ChatGPT - 4 , 
la  ve rs io ne  s uc c e s s iva d e l c hatb o t . 
 

● I l c hatb o t  ha g e ne rato  tutte e 100 le narrazioni false . 

E ChatGPT - 4? 
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● NewsGuard  ha ri le vato  c he  C hatG P T- 4  ha g e ne rato  
narrazio ni fa ls e  s u te m i ri le vanti no n s o lo  c o n m ag g io re  
fre q ue nza m a anc he  in modo più  persuasivo  r is p e tto  a  
C hatG P T- 3 .5 : le  ris p o s te  e rano  p iù d e ttag liate  e  m e g lio  
o rg anizzate . 

● C hatG P T- 4  s e m b ra d is p o rre  d i meno  misure  di sicurezza  c he  
g li  im p e d is c ano  d i d iffo nd e re  m is info rm azio ne , i l c he  s o lle va 
inte rro g ativi s ulle  affe rm azio ni d i O p e nA I s e c o nd o  c ui 
avre b b e  “m ig lio rato  in m o d o  s ig nific at ivo  m o lte  d e lle  
c aratte ris t ic he  d i s ic ure zza d i G P T- 4  ris p e tto  a  G P T- 3 .5 ”. 

● C hatG P T- 4  ha inc lus o  d e lle  avve rte nze  in 23 delle 100 
risposte  c o nte ne nti affe rm azio ni fa ls e  e  fuo rvianti g e ne rate  
ne l c o rs o  d e ll’e s e rc itazio ne  d i N e w s G uard . C hatG P T- 3 .5  lo  
ha fatto  p e r 51 risposte  su  100 . 

ChatGPT - 4 ancora più a rischio misinformazione  
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● Lo scopo di questo esercizio non era quello di 
m o s trare  c o m e  l’utente comune  p o tre b b e  
inc o ntrare  d is info rm azio ne  ne lle  s ue  inte razio ni c o n 
il c hatb o t , m a c o m e  e ve ntuali malintenzionati 
p o s s ano  ut ilizzare  q ue s to  s trum e nto  c o m e  
‘amplificatore’  p e r p ro m uo ve re  p e ric o lo s e  
narrazio ni fals e  in tutto  il m o nd o . 

● Q ue s t i s trum e nti s o no  in g rad o  d i abbassare 
ulteriormente i costi p e r c hi p ro d uc e  
d is info rm azio ne .  

● OpenAI è  c o ns ap e vo le  d e l r is c hio : in un d o c um e nto  
d e l 20 19  c o - firm ato  d a s uo i r ic e rc ato ri s i le g g e  c he  il 
c hatb o t  “p o tre b b e  facilitare campagne di 
disinformazione ” e  c he  “alc uni malintenzionati  
p o tre b b e ro  e s s e re  m o tivat i d al p e rs e g uim e nto  d i 
p ro fitt i  e c o no m ic i, d a una p art ic o lare  ag e nd a 
p o lit ic a e /o  d al d e s id e rio  d i c re are  c ao s  o  
c o nfus io ne ”. 

Una riflessione sui risultati  
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● Si stanno moltiplicando i siti di notizie di bassa qualità c he  us ano  l’IA p e r 
p ub b lic are  m ig lia ia  d i art ic o li , c o n poca o nessuna supervisione umana . Lo  
s c o p o  è  s p e s s o  q ue llo  d i r ic e ve re  intro it i  attrave rs o  la  p ub b lic ità  
p ro g ram m atic a. 

● A  N e w s G uard  ab b iam o  lanc iato  un Centro di Monitoraggio sull’IA , p e r 
id e ntif ic are  q ue s ti s it i  e  le  p rinc ip ali  narrazio ni fa ls e  p ro d o tte  d a s trum e nti 
b as ati s ull’IA . 

2. Il proliferare  delle ‘content farm’ 2.0  
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Il Centro di Monitoraggio sull’IA  

● Ad oggi , abbiamo  identificato  510 siti  di notizie  e informazioni  inaffidabili  
generate dall’intelligenza  artificiale in 14 lingue : arabo , cinese , ceco , coreano , 
francese , indonesiano , inglese, italiano , olandese , portoghese , spagnolo , 
tagalog , thailandese  e turco . Tra questi , un network  di 36 siti  in italiano . 

● Sono  siti  che  si  “ spacciano ”  per fonti di notizie  legittime  e tradizionali .  

● Spesso , l’obiettivo  è guadagnare  dalla  pubblicità  programmatica . 
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Il Centro di Monitoraggio sull’IA  

● I siti usano l’IA per produrre migliaia di articoli  al giorno, spesso attribuendoli 
ad autori inesistenti . 
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Il Centro di Monitoraggio sull’IA  
● Il controllo editoriale è spesso inesistente: su ciascuno di questi siti 

abbiamo trovato numerosi messaggi di errore  tipicamente prodotti dai 
chatbot.  
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● NewsGuard  ha id e ntif ic ato  37 siti  c he  s e m b re re b b e ro  ave r ut ilizzato  d e i 
chatbot p e r riscrivere  articoli  o rig inariam e nte  ap p ars i s u te s tate  
g io rnalis t ic he  q uali  CNN , New York Times e  Reuters . 

● A lc une  d i q ue s te  ‘c o nte nt farm ’ p re s e ntano  pubblicità  programmatiche  d i 
g ro s s e  azie nd e , c he  s tanno  inc o ns ap e vo lm e nte  c o ntrib ue nd o  a f inanziare  la  
p rat ic a d i ut ilizzare  l’IA  p e r rip ro d urre  in m o d o  ing anne vo le  i  c o nte nuti d e lle  
fo nti trad izio nali .  

3. Plagio ‘automatizzato’  
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● Abbiamo considerato solo siti in cui l’uso dell’IA era incontrovertibile, cioè 
q ue lli  s ui q uali  ab b iam o  tro vato  messaggi di errore . 

● È  p ro b ab ile  c he  i  s it i  c he  ‘p lag iano ’ c o nte nuti a ltrui us and o  l’IA  s iano  in re altà  
g ià  c e ntinaia o  m ig lia ia . 
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Vero o falso? I deepfake  
● Filmati (o audio) manipolati per modificarne il significato originale , 

dando così l’impressione che una persona stia dicendo o facendo 
cose che in realtà non ha mai detto o fatto. Si basano su una 
tecnologia di apprendimento automatico che si chiama deep 
learning.  

● Con i nuovi strumenti basati sull’IA, la manipolazione sta diventando 
sempre più sofisticata . 
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Vero o falso? I deepfake  
● La sfida  per gli  esperti  è di dimostrare  che  un video e un immagine  è 

falsa , ma può  essere  anche  il contrario : dimostrare , cioè , che  è reale , 
nel  caso  in cui governi  o potentati  neghino  l’autenticità  per 
difendersi  da scandali , accuse o per nascondere  eventi  che  non 
vogliono  vengano  portati  all’attenzione  dell’opinione  pubblica .  

● Come difendersi ? 
○ Controllare  altre  fonti. Chi ha parlato  dell’evento  oggetto  del 

video/ della  foto ? 
○ Presenza  di elementi  innaturali  nell’immagine : volto  troppo  

simmetrico , incoerenze  in certe  parti del corpo , nei  riflessi  e 
nelle  ombre, parti del corpo  che  non sono  ben connessi  tra  di 
loro ,  audio di cattiva  qualità , o movimenti  innaturali  della  bocca 
che  non coincidono  pienamente  con le parole pronunciate . 

○ La rapida  evoluzione  di questi  strumenti  renderà  sempre più  
difficile  riconoscere  queste  imperfezioni . Es.: movimenti  
palpebre . 
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Produzione di contenuti di misinformazione  
sulla guerra tra Israele e Hamas  
A poche ore dall’attacco del gruppo 
radicale islamista palestinese Hamas 
contro Israele il 7 ottobre 2023, 
un’ondata di misinformazione sul 
conflitto ha invaso social network e siti, 
raggiungendo decine di milioni di 
persone.  
 
 
I sostenitori di entrambe le parti 
coinvolte nel conflitto hanno diffuso 
video e foto di guerra decontestualizzati, 
o hanno spacciato per autentici filmati in 
realtà manipolati.  
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Produzione di contenuti di misinformazione  
sulla guerra tra Israele e Hamas  
ESEMPIO 1: Video vecchi spacciati come attuali e decontestualizzati  
 
Un video mostra migliaia di giordani che si mobilitano per aiutare 
Hamas contro Israele.  
 
 
 
 
I cittadini giordani che appaiono nel video mentre corrono verso il 
confine con la Cisgiordania non si stanno mobilitando per unirsi alla 
lotta di Hamas contro Israele nell'ottobre 2023. In realtà, il video è 
stato pubblicato per la prima volta su Facebook, YouTube e diversi siti 
nel maggio 2021 da diversi organi di informazione e mostra dei 
cittadini giordani che si dirigono verso la Cisgiordania per unirsi alle 
proteste palestinesi.  
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Produzione di contenuti di misinformazione  
sulla guerra tra Israele e Hamas  

ll primo post che descrive il video in modo scorretto sarebbe stato 
caricato l'8 ottobre da un account X pakistano pro - Hamas, che ha 
dichiarato: "Breaking News Migliaia di giordani in marcia verso la 
Palestina per combattere Israele".  
 
I post su X, TikTok e Facebook che hanno frainteso questo video 
hanno attirato più di 1,5 milioni di visualizzazioni e 23.000 like e 
repost al 12 ottobre 2023.  
 
Ad esempio, un post su Facebook dell'8 ottobre 2023 del sito di 
notizie conservatore statunitense America's Tribune affermava: "È 
stato riferito che migliaia di giordani si stanno dirigendo verso il 
confine israeliano per aiutare Hamas... a combattere Israele".  
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Produzione di contenuti di misinformazione  
sulla guerra tra Israele e Hamas  
ESEMPIO 2: Video alterati  
 
Un video mostra  i  giornalisti  della  CNN che  scappano  a piedi  e 
cercano  disperatamente  un riparo  mentre  dei  missili  atterrano  nelle  
vicinanze , vicino  al confine tra  Israele  e Gaza. Il filmato  è 
accompagnato dalla  voce fuori  campo di un uomo  che  
sembrerebbe  dare istruzioni  a una  troupe, a riprova  del fatto  che  si  
tratta  di una  messinscena  della  CNN.  
 
 
 
Il filmato  è stato  alterato  per aggiungere  una  voce maschile  fuori  
campo che  sembrerebbe  dare istruzioni  a una  troupe di attori  
("cerca  di sembrare  gentile e spaventato " e "puoi  alzare  il volume 
delle esplosioni , per favore ?")  
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Produzione di contenuti di misinformazione  
sulla guerra tra Israele e Hamas  
Il video alterato e la narrazione falsa si sono diffusi su siti e su TikTok, 
Rumble, Facebook, Youtube e X.  

 
Il 10 ottobre Sulaiman Ahmed ha postato su X la frase “LA CNN 
SMASCHERATA PER AVER SIMULATO UN ATTACCO IN ISRAELE”, 
insieme al video alterato. Il post è stato condiviso più di 17.000 volte 
in circa 48 ore.  

 
Il canale Youtube Veteran Biker News & Views ha condiviso il video 
alterato descrivendolo così: “La CNN è stata sorpresa a simulare una 
notizia in Israele per le telecamere! Questo è folle e disgustoso”. Il 
video ha ricevuto 17.000 visualizzazioni in circa 48 ore.  

 
Patriots.win ha pubblicato uno screenshot del video con la didascalia: 
"CNN SMASCHERATA PER AVER SIMULATO UN ATTACCO IN ISRAELE 
(ottobre 2023)".  
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Produzione di contenuti di misinformazione  
sulla guerra tra Israele e Hamas  
ESEMPIO 3: Videogames  
 
Un video mostra Hamas che abbatte degli elicotteri israeliani 
durante la guerra tra Israele e Hamas nell'ottobre 2023.  
 
 
Il video non mostra un’operazione di Hamas contro le forze aeree 
israelian: è stato infatti creato attraverso il videogioco militare 
Arma 3.  
 
La clip è stata pubblicata su YouTube il 3 ottobre, quattro giorni 
prima dell'attacco di Hamas contro Israele.  
 
Bohemia Interactive, la società che ha creato Arma 3, ha 
confermato a Reuters che il video è tratto da Arma 3.  
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Produzione di contenuti di misinformazione  
sulla guerra tra Israele e Hamas  
I video degli elicotteri accompagnati dalla didascalia scorretta sono 
apparsi per la prima volta il 7 ottobre, il giorno dell'attacco di Hamas. 
Ad esempio, un account X verificato e gestito da un utente anonimo 
che si presenta come "attivista musulmano" ha scritto quel giorno: "I 
combattenti per la libertà palestinesi hanno abbattuto 4 elicotteri da 
guerra israeliani a Gaza".  
 
Questo video, condiviso principalmente da utenti francesi, indiani e 
pakistani su X, Facebook e Instagram, ha ricevuto più di 17.000 like e 
repost al 10 ottobre 2023. Si è diffuso anche su diversi siti di notizie 
grechi, tra cui Topontiki.gr e Inewsgr.com.  
 
I video in - game di Arma 3 sono stati anche citati da alcuni 
misinformatori come se ritraessero alcuni scontri avvenuti nell’ambito 
del conflitto tra Russia e Ucraina.  
 

 
 

 

Confidential and Proprietary  



Buone pratiche  
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Virginia Padovese  
 

NewsGuard Managing Editor e VP Partnerships, Europa  
 

virginia.padovese@newsguardtech.com  
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