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2024 ANNO DELLE RADICI
ITALIANE: come prepararsi?

Profilazioni e consigli per trasformare I'evento in
un’opportunita

Riccardo Grassi
12 ottobre 2023 — 15:15




THE YEAR OF UTOPIA

4 personas,
4 motori emotivi,
una molteplicita
di esigenze

Non esiste un modello unico di turista
delle radici, ma un eterogeneo insieme di
situazione che determina esigenze molto

diverse

La nostalgia:
Migranti di prima generazione

La consuetudine;
Ambassador dell'ltalia di oggi

Laricerca:
Gestire la doppia identita

La curiosita:
Alla ricerca dell’ltalian Style

La distanza temporale rispetto al
processo migratorio (prima, seconda,
terza generazione)

Le modalita con cui l'italianita e stata
vissuta nel Paese di adozione dalle
prime generazioni migratorie

Il mantenimento di legami personali
con la cerchia parentale italiana

| vissuti rispetto all'identita italiana nel
Paese di residenza

La frequenza dei viaggi in Italia
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Le priorita nella scelta
delle destinazioni

| bisogni di assistenza

organizzativa

Le esperienze attese
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Parla perfettamente Vorrebbe migliorare la

Essere italiani rarap oropia conoscenza del
all’'estero: lingua,

cucina e memoria 3290 619%

. . ST Ritiene molto probabile
Cerca di mangiare italiano ’ it ' ' . o . .
«Be Italian» oggi e un fattore di 7 E’ tornato piu volte in ltalia fare un viaggio in Italia nel

distintivita e di attrazione, perche prossimi anni

sinonimo di uno stile di vita apprezzato O
e ricercato O

Ha effettuato ricerche
genealogiche sulle origini
itallane della sua famiglia




THE YEAR OF UTOPIA
TTG

8 1 % 4 5 % L’investimento economico

un ViaggiO con tutta Viaggerebbe Oltre 15 giorni di per il proprio viaggio ideale
Ia famlglla con la famiglia permanenza

Investimento Investimento

Il viaggio ideale coinvolge tutta la per durata del viaggio per continente di residenza

famiglia, ha una durata di almeno 15gg O ) . .
e fa preferire alloggi che aiutano ad 5 4 /O 1-2 nott Austrglla
immergersi nel clima e nella cultura 3-/7 notti Nord America

locale 8-14 notti Sud America
Alloggerebbe 15 notti/1 mese Europa
In strutture ricettive Piu di 1 mese



THE YEAR OF UTOPIA
Le motivazioni alla base del viaggio in ltalia
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- B m 1-2 volte in

perché mi piace ['ltalia

Per visitare | luoghi di cui ho sentito parlare

Per incontrare | miei parenti che ancora vivono
In Italia

Per gustare la cucina italiana

Per acquistare prodotti italiani in Italia
(abbigliamento, gioielleria, arte, design)

Per conoscere/ riscoprire la mia terra d'origine e
le mie radici

Per scoprire le tradizioni italiane e della mia
terra d'origine

Per imparare l'italiano

Per imparare a cucinare i piatti italiani

Per ricostruire il mio albero genealogico
I+talin
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