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9 MESI
cong. 1,1%
tend. 0,7%

8 MESI
cong. 0,5%
tend. 0,9%

9 MESI
cong. 9,2%
tend. 7,9%

8 MESI
cong. 1,3%
tend. 1,4%
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2 fiducia delle famiglie Confcommercio-Censis 
(rilevazione  14-21 settembre 2015; 
saldo ottimisti-pessimisti sul proprio futuro prossimo) 
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3 andamento delle capacità di spesa delle 
famiglie rispetto all’anno precedente (val. %) 

rimaste uguali 

peggiorate 

migliorate 

oggi abbiamo recuperato 134 euro,
cioè 11,2 euro al mese;
poco, ma le famiglie se ne sono
accorte!!

reddito disponibile reale pro capite:
tra il quarto trimestre del 2005
e il secondo trimestre del 2014
-3.400 euro a testa, pari a -16,3%
cioè da 20.860 euro a 17.460
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4 convenience-risparmio 
% di famiglie che nell'ultimo anno ha adottato comportamenti di 
consumo e stili di vita orientati al contenimento della spesa 
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% di famiglie che il prossimo anno prevedono di acquistare 
intenzioni di acquisto a 12 mesi 
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possibili impatti delle misure della LdS 
sulla crescita 2016 via reddito-consumi 
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LdS 2016 - anno 2016
Reperimento risorse 12.946

maggiori entrate 4.046
* tasse su giochi, tasse su maggiori redditi, 2 mld rientro capitali
minori spese -8.900
Spending review (Legge Madia) -5.800
Altri tagli una tantum (Patto stabilità interno Reg e Prov) -3.100

Impiego risorse -26.153
minori entrate e maggiori spese -26.153
 di cui: totale disattivazione clausole di salvaguardia LdS2014 e LdS2015 -16.814
 di cui: eliminazione IMU -4.675
 di cui: esonero contributivo, super-amm, salari prod., povertà, sentenze -4.664
sbilancio da coprire con maggiore deficit -13.207
clausola investimenti?? (non considerata nell'impiego risorse) -5.036
effetti sul deficit in % del Pil -0,8
che porta il deficit programmatico dall'1,4 della NdA al DEF 2015 all'attuale -2,2%
* se togliamo le clausole di salvaguardia - carta contro carta - il carattere 
espansivo della manovra si riduce 
* considerando le var. di reddito disponibile più le misure espansive, si 
giungono a individuare, al netto di alcune maggiori imposte, 5,9 miliardi di euro 
che potrebbero tradursi in maggiore Pil per il 2016 (+0,3/0,4%) 
* la questione clausole IVA si ripropone per il 2017 (con tax expenditures) 
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fonti 

chart 1: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Istat, Confindustria, 
Confcommercio (ICC). 
 
chart 2: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Osservatorio 
Confcommercio-Censis. 
 
chart 3: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Osservatorio 
Confcommercio-Censis, Istat. 
 
chart 4-5: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Osservatorio 
Confcommercio-Censis. 
 
chart 6: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Ministero dell’Economia e 
delle Finanze. 
 
La presentazione è stata redatta con le informazioni disponibili al 9 ottobre 2015. 
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