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Come distribuire 
la notizia attraverso 

i Social Media 
per attirare traffico 
sul sito dell'editore
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Nell’era social e digital
non sei più tu 

che trovi i lettori…
sono loro che trovano te.
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I risultati nella ricerca 
di Google sono importanti

Fonte: Moz 2014
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L’obiettivo è portare
gli utenti social

a fare ‘click’
e ad andare sul sito web

della nostra testata.
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La nostra capacità di usare 
keywords strategiche, 

ottimizzare la SEO 
e distribuire i contenuti 

su più canali è fondamentale.
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Così come è importante offrire 
contenuti verticali e creare 

aree tematiche per rispondere 
agli interessi di specifici gruppi 

di lettori (es. blog tematici).
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Dobbiamo iniziare a parlare 
di ‘Content Marketing’

anche per la distribuzione
di informazioni e notizie.
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Definizione di 
‘Content Marketing’

Il processo di definizione, 
pianificazione, creazione 

e distribuzione di contenuti 
disegnato sulle abitudini di fruizione 

dei pubblici desiderati 
al fine di attrarre, coinvolgere, 

acquisire e fidelizzare la propria target 
audience, attuale e potenziale.
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Il click baiting
è un’altra cosa
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La definizione 
di ‘click-baiting’

Il click-baiting consiste nel pubblicare 
un titolo che attiri l’attenzione 

delle persone e le invogli a cliccare 
sul link stesso per leggere la notizia 

intera, ma senza aver fornito 
informazioni precise sul contenuto.

Fonte: Wired
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Un esmpio simpatico di Real-Time Marketing e 
ClickBaiting da Facebook su Linkedin con 

hashtag #Linkedin
https://www.facebook.com/silvia.giovannini.14/posts/10205081247784162

https://www.linkedin.com/nhome/updat
es?activity=5966857001534238720
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Esempio di Real-Time Marketing: 
redazioni creative ed autonome

#bendgate
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Un esempio di cosa è possibile fare 
con un post
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Ottobre 2013:
Facebook modifica la preview

dei link, con immagine più 
grande e descrizione del link 

in maggiore evidenza.
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Agosto 2014:
Facebook annuncia 

modifica dell’algoritmo 
per penalizzare i post 

‘acchiappa-click’
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L’obiettivo è popolare 
il newsfeed di contenuti 

che le persone 
abbiano davvero 
voglia di leggere.
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Vediamo alcuni esempi 
di testate italiane sui social
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La distribuzione minima
di un contenuto informativo

Contenuto 

Pagina Facebook 
della testata

Profilo/Pagina 
Facebook dell’autore

Profilo Twitter 
della testata

Profilo Twitter 
dell’autoreCompany Page 

Google+

Pagina Google+ 
dell’autore

RSS feeds

Mobile Apps
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La distribuzione dei contenuti
da parte dei lettori
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Gli attori coinvolti 
nella distribuzione dei contenuti

I Social Media Manager
I Giornalisti che hanno scritto l’articolo

I colleghi giornalisti
Il Direttore (o chi ne cura i canali)

I lettori della testata online
I fan/followers dei canali social

I contatti dei fan/followers
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Whatsapp per le news
… molto interessante
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Istruzioni per uso



Andrea Albanese @FlashAndrea @SMMdayIT #SMMdayIT

Creare Communities di Lettori 
contribuisce a distribuzione contenuti
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Le Newsletter
e le news sul cellulare
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Andrea Albanese
Mobile: +39.349.265.2792

LinkedIn: http://www.linkedin.com/in/albaneseandrea

Facebook: https://www.facebook.com/AndreaAlbanese01

Slideshare: http://www.slideshare.net/AndreaAlbanese

Twitter: @FlashAndrea https://twitter.com/FlashAndrea


