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•  «Nel 1981, presso l'hotel Excelsior San Marco di Bergamo, Silvio Berlusconi 
incontrò un gruppo di imprenditori locali e tratteggiò per filo e per segno 
il futuro della televisione, senza sbagliare di una virgola. In questo contesto 
ci propose di far pubblicità con lui. Dopo aver speso 60 milioni di lire sui 
giornali senza guadagnarci niente, ne investimmo altrettanti puntando 
sulla sua televisione e nel giro di due anni raddoppiammo il 
fatturato. Non fummo i soli in quel periodo ad apparire su Canale 5 e a 
sfondare sul mercato». 
 







SETTEMBRE 2016 

Per la prima volta nel mercato USA, gli 
investimenti pubblicitari sul digitale 
superano per la prima volta quelli 
destinati alla televisione.  



GENNAIO 
2017 





WHAT’S THE FUTURE OF 
TELEVISION ? 



“Un mezzo di comunicazione di massa 
caratterizzato dalla distribuzione 
prevalentemente domestica di 
contenuti audiovisivi organizzati per 
generi e collocati in una griglia 
temporale, il palinsesto, predisposto a 
generare specifiche forme di consumo 
e riti sociali” 
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