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B R A N D  R E P O R T E R  
L A B  

Lo scorso dicembre 2017 è nato l’Osservatorio BRAND 
REPORTER LAB, una società di ricerca applicata al mondo della 
comunicazione e dell’informazione che si occupa di condurre attività 
di analisi dello scenario aziendale ed editoriale italiano e 
internazionale ad uso di manager e decisori di organizzazioni 
pubbliche e private, e di professionisti del settore. 
 
Organizza convegni, eventi culturali, corsi e iniziative di formazione 
per aziende, enti, singoli professionisti, manager e dipendenti di 
organizzazioni profit e non profit.  
 
Da ultimo si propone come il centro di gravità di un Network di 
professionisti che si riconoscono nella visione della Comunicazione 
di Impresa e del Giornalismo che BRL propone; 
 
• L’Osservatorio di ricerca teorico-applicata – Brand Reporter Lab 
• La Scuola di Formazione – Brand Reporter Academy 
• La Rete professionale – Brand Reporter Network 
 

3  

Produce Paper di 
Ricerca 
 

Eroga corsi e ore 
di Formazione 
 

Propone Eventi 
per i l proprio 
Network  

Partnership 



La paura del cambiamento…  
 
Platone, Fedro 
(il re egizio Thaumus parla al dio Theuth, inventore della scrittura) 
 
“O ingegnosissimo Theuth, c’è chi è capace di creare le arti e chi è invece capace di 
giudicare quale danno o quale vantaggio ne ricaveranno coloro che le adopereranno. 
Ora, essendo padre della scrittura, per affetto tu hai detto proprio il contrario di quello che 
essa vale.  
La scoperta della scrittura, infatti avrà per effetto di produrre la dimenticanza nelle anime 
di coloro che la impareranno, perché, fidandosi della scrittura, si abitueranno a ricordare 
dal di fuori mediante segni estranei e non dal di dentro di sé medesimi.  
Dunque tu hai trovato non il farmaco della memoria, ma del richiamare alla memoria. 
Della sapienza poi, tu procuri ai tuoi discepoli l’apparenza, non la verità.” 
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C O S A  È  
S U C C E S S O  



C O S A  È  
S U C C E S S O  

Frase adespota di un editore moderno mediamente disperato… 
 
"La minaccia del digitale abilitata dall’uso massivo di Internet da parte del popolo della 
rete sta uccidendo l’informazione di qualità facendo esplodere le fake news” 
 
 Il digitale non è una minaccia, ma una opportunità che gli editori tradizionali non 

sono (ancora) riusciti a cogliere; 
 Il popolo della rete non esiste, così come non esiste il popolo dei frigoriferi (anche se 

tutti ne abbiamo uno); 
 I social hanno aumentato la richiesta di informazione di qualità 
Le fake news sono sempre esistite, l’arena dei social permette solo più facilmente di 

trovarle, oltre che di produrle essa stessa come ogni altro mezzo prima dell’era 
digitale. 
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C O S A  È  
S U C C E S S O   

Il digitale è apparentemente una 
minaccia molto grande, a parte per 
l’editoria, soprattutto per altri settori, 
primo tra tutti quello del lavoro.  
 
E occorrerà trovare delle soluzioni in 
fretta… 
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Capitalizzazione di borsa superiore 
ai 500 mld di dollari: 
 
 IBM, GE, Ford e AT&T (sommate) 
Facebook (da sola)  

 
Occupazione: 
  
  IBM, GE, Ford e AT&T: 1.100.000 
  Facebook: 21.000 
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Scritto nel 1999  da Rick Levine, 
Christopher Locke, Doc Searls e 
 David Weinberger 

“Un manifesto, o invito all'azione, per tutte le 
imprese che operano all'interno di ciò che si 
propone di essere un nuovo mercato 
interconnesso” 

 I mercati sono conversazioni. 
 

Per parlare con voce umana, le 
aziende devono condividere le 
problematiche delle loro 
comunità. 
 

Le aziende che cercano di 
"posizionarsi" devono 
prendere posizione. Nel 
migliore dei casi, su qualcosa 
che interessi davvero il loro 
mercato. 

C O S A  È  
S U C C E S S O  

https://it.wikipedia.org/wiki/1999
https://it.wikipedia.org/w/index.php?title=Rick_Levine&action=edit&redlink=1
https://it.wikipedia.org/w/index.php?title=Christopher_Locke&action=edit&redlink=1
https://it.wikipedia.org/w/index.php?title=Doc_Searls&action=edit&redlink=1
https://it.wikipedia.org/wiki/David_Weinberger
https://it.wikipedia.org/wiki/Manifesto_(programma)
https://it.wikipedia.org/wiki/Mercato
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Didascalia della foto 

Fonte: Nielsen, La pubblicità nel 2015 
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Didascalia della foto 



Ogni mese un 
divertente 
balletto di cifre… 
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A R G O M E N T O  
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2016  
La Post Verità entra 
nell’Oxford Dictionary 
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Lorem Ipsum is simply dummy text of the 
printing and typesetting industry. Lorem Ipsum 
has been the industry's. 

Titolo custom 

3 Titolo custom 

4 Titolo custom 


2017

Blues

55.561546
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Pensiero e azione! 
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Le fake news  
diventano notizie.. 

“Il post ha collezionato 
oltre 9mila condivisioni.  
Poi è stato cancellato.” 
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•  Dati audience di Virus (12 mag 2016): 1,25 mil. di persone (5.6% share) 
•  Post del prof. Burioni su Facebook: 4 mil. di persone raggiunte (…share??!!) 
•  Virus non è più in onda, Burioni sì… 

http://www.corriere.it/salute/malattie_infettive/16_maggio_16/bufera-rai-le-parole-red-ronnie-contro-vaccini-bambini-e35f4d56-1b34-11e6-92fb-c69e56231518.shtml
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C O S A  È  
S U C C E S S O  
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E  L E  I M P R E S E ?   
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E  L E  I M P R E S E ?   



I Contenuti 

Internet ha costretto il giornalismo ad abbattere i classici 
muri tra carta stampata, televisione e radio e li ha portati 
a convergere e convivere, facendo sì che uno stesso 
brand editoriale nato sulla carta stampata diventi oggi 
anche audio, attraverso web radio e podcast, e 
televisivo, attraverso web tv, video di servizi e video tg.  

Internet e il giornalismo 

Tutti i contenuti sono disponibili sui siti editoriali e 
sempre più anche su canali esterni come i social media, i 
blog ecc., disponibili per il confronto sugli earned media 

Disponibilità 

L’informazione oggi è essenzialmente pluri-mediale. 

Le risultanze 2 6  

I contenuti in Rete sono perenni e ricercabili. 
 



Il modello di business degli editori  
crolla 

Non esiste un nuovo modello di 
business per l’informazione di 

qualità 

Ma i social utilizzano in gran parte i 
contenuti prodotti dall’informazione di 

qualità  

Anche i contenuti  prodotti 
dall’informazione  di qualità sono 

percepiti come gratuiti 

ELEMENTO QUATTRO. 

ELEMENTO CINQUE. 

ELEMENTO SEI. ELEMENTO TRE. 

ELEMENTO DUE. 

ELEMENTO UNO. 

Pago o non pago 

La rete e I social amplificano la 
richiesta  

di informazione di qualità 

IL PARADOSSO DI TUTTO IL MONDO  
2 7  

 
ELEMENTO CINQUE. 

 
L’aggregatore di carta che esce il 

giorno dopo non è più attraente per i 
cittadini 

 

? 



In mezzo al guado 

I nuovi editori dovranno avere grandi audiences, grandi 
piattaforme di diffusione dei contenuti, e molti soldi. Un 
identikit che sembra semplice. Ma… 

I nuovi editori  

Quando un  nuovo modello di business sarà trovato, con 
alcune differenze dovute alla lingua, potrà essere 
esportato in tutto il mondo. 

Un modello internazionale 

L’informazione di qualità farà sempre la differenza. 

Quindi.. 
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Siamo nel mezzo del cambiamento più veloce della 
storia delle rivoluzioni a cui l’uomo ha assistito; 
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Grazie. 

www.brandreporterlab.com 
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