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ﬁ! INDICE DI FIDUCIA DEL VIAGGIATORE ITALIANO
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indice costruito sulla base delle risposte degli intervistati a una serie di domande, pesate tramite un
apposito algoritmo

Viaggi effettuati
Durata del viaggio negli ultimi

che si pensa di fare 12 mesi

Propensione a . . .
fare un viaggio: Ultimo viaggio

fatto
prossimi 3

mesi

Propensione

a fare piu o

meno viaggi
rispetto al
passato

prossimi 12

Propensione a
fare un viaggio:

prossimi 12
mesi



CONFRONTO TRA L'INDICE DI FIDUCIA DEL VIAGGIATORE E IL SALDO TRA OTTIMISTI
E PESSIMISTI SULL'ECONOMIA DEL PAESE NEI PROSSIMI 6 MESI — TREND STORICO
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BASE: ITALIANI 18-74 ANNI| *DOMANDA: Lei ritiene che nei 6 prossimi mesi la situazione economica del nostro Paese rispetto agli ultimi 6 mesi, sara...



ﬂl | GIOVANI MOSTRANO UNA PROPENSIONE A VIAGGIARE MOLTO MAGGIORE DELLA

FASCIA 55-74 ANNI DI ETA’
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m L'INDICE DEI GIOVANISSIMI SI MANTIENE COSTANTEMENTE SUPERIORE A QUELLO
DEGLI ADULTI, E CRESCE SOPRATTUTTO NEL PERIODO ESTIVO.
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Ottimo INDICE DI FIDUCIA DEL VIAGGIATORE PER ETA -
Buono TREND
Sufficiente
‘ Pessimo 18-34 ANNI ﬂ' 55-74 ANNI = = —Totale
100 Ottobre: incertezza
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90
80 82 84 81
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70
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50 56 55 Settembre:
52 51 53 >4 | definizione ipotesi 52
riforma Fornero
40 47 47
Differenza indice «18-34 anni» - «55-74 anni»
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Maggio: Governo Novembre: Quota 100,
10 giallo-verde, promessa ma per i giovani
pensioni incertezza DEF
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@ BASE: ITALIANI 18-74 ANNI
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LE 3 METE PRINCIPALI SCELTE DA CHI VISITA L'ITALIA SONO TRENTINO ALTO ADIGE,
TOSCANA E LOMBARDIA. | GIOVANI SONO PIU PROVENSI VERSO L’ESTERO.
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74% ITALIA

(79%) (nel 2017)

- he > ") ESTERO 26%
‘ WY (nel 2017) (21%)
1 /2

18-34 anni 55-74 anni
76% LA 78%
-
24% 22%

TOP DESTINAZIONI ESTERE (26%)

INFORMAZIONI QUALITATIVE:

Slovenia -
Giappon Ge manlaRﬂpu'nr:Ic(.uS\m-m-(-A
U SA Repubblica Ceca
nia2P3gN3 hortogalo,
LOMBARDIA Canada Croazia Em\rar\ Arab| C aralbl

Norvegia Danimarca
Brasile Tun|5|a
Egltto Kenya
LAZIO, VENETO Messmo

Finlandia Argentina
RUSS'aAustrlamS%L?”da' “

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

TOP DESTINAZIONI
ITALIA (74%)




ﬂ CHI ANDRA IN VACANZA IN TOSCANA E SICILIA VISITERA MUSEI/MOSTRE MENTRE CHI
VISITERA IL T.A.A. FARA DELLE PASSEGGIATE IN MONTAGNA.
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3 motivi principali del viaggio BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

T.A.A. TOSCANA LOMBARDIA

Andare in Visitare musei, Visitare musei,
montagna/fare monumenti o monumenti o
passeggiate mostre mostre
m Fare shopping/ Visita a parenti e/o
Acquistare amici
Vacanza Vacanza

Andare in
enogastronomica enogastronomica

s i s montagna/fare
passeggiate “

Fare shopping/

Acquistare regali
2 Visitare musei,
monumenti o
mostre




ﬂ | FUTURI VIAGGIATORI PER LE VACANZE TRA NOVEMBRE — GENNAIO PENSANO DI
ﬁ SPENDERE +12% RISPETTO ALLANNO SCORSO.
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Quanto pensa di destinare (Quanto ha destinato) in termini di spesa complessiva per questa vacanza?
Consideri le spese di trasporto, alloggio, pasti, souvenir ecc. mediamente per persona...

NOV

DIC

2017 2018

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi



ﬂ PER GLI INTERVISTATI GRECIA E MALTA HANNO VISTO UN INCREMENTO DEL
A TURISMO NEGLI ULTIMI 2 ANNI.
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Secondo la sua percezione, il turismo nei paesi del Mediterraneo del Sud in questi ultimi 2 anni g,
aumentato, diminuito o rimasto uguale?

f =
' ‘/ Ga 0 ig’
‘ oy o , y —
51% 39% 25% 17% 13% 13% 12%
36% 46% 53% 37% 32% 29% 29%
13% 15% 22% 46% 55% 58% 59%
Delta Delta Delta Delta Delta Delta Delta
(pos-neg) (pos-neg) (pos-neg) (pos-neg) (pos-neg) (pos-neg) (pos-neg)
+38% +24% +3% -29% -42% -45% -47%

BASE: totale campione — valori al netto di «non sa»



l@l | GDS CONFERMANO | DATI DELL'OSSERVATORIO.

SERS
: | dati GDS di Travelport
resentati durante il Biz
W  STRANIERI IN ITALIA o ’ P
| ITALIANI ALLESTERO Travel Forum 2018
0% -10% 0%  10%  20% 0% 1% 0% 10%  20% confermano le stime fatte
nell’Estate.
usa = usa =
Germania* R Germania* Grecia ed Egitto
evidenziano un forte
. __ . . Y
Francia | B SPABNA aumento dell’attrattivita,
.7 R con crescite anche
Regno Unito ?‘IE Regno tntto E|E superiori al 10 per cento
Spagna == per quantt.).rlgyar.da gli
- arrivi degli italiani.
RUSSI Cina
ussia |
Olanda e India pim Ultalia ha visto una forte
_ . . . .
crescita dei turisti
. — Olanda )
Giappone @ proveniente dal Far East e
dagli Stati Uniti
Sud Corea (@) @ :
- EgittO mmn . . .. .
Cina Tra i mercati “tradizionali”
si evidenzia la ripresa
della Francia

*Per la Germania i dati sono falsati dall’introduzione — da parte del primo vettore aereo

tedesco — di costi supplementari per I'emissione di biglietti aerei fatte dai GDS a favore delle

bigliettazioni dirette effettuate invece dalla piattaforma di proprieta del vettore sesso, che

non sono conteggiate in questi dati. FONTE: Travelport, BTF 2018




ﬂ PIU DI % DEI GIOVANI NEI PROSSIMI 3 ANNI VORREBBE VISITARE, OLTRE LA GRECIA,
ANCHE L'EGITTO, MALTA E IL MAROCCO.
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Quali Paesi tra questi le piacerebbe visitare nei prossimi 3 anni? Indichi al massimo 3 paesi

18-34 ANNI 35-54 ANNI 55-74 ANNI
GRECIA
EGITTO

MALTA

‘, il

MAROCCO

pu-
RO
ﬂ 16%

TURCHIA

@l
‘ TUNISIA

I 7% 10% 6% 5%

@ ‘ BASE: totale campione

30%

13%

BMI.

15%

10%
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