Lettori: 1.179.000

Diffusione: 266.088

e Uk

Dir. Resp.: Roberto Napoletano

28-NOV-2012
dapag. 20

%E] data

stampa

[¢]
32 Anniversario

Editoria. Intesa Fieg e Cisl-Confesercenti, restano 4 no

Edicole, prima intesa
sugli abbonamenti

LA SPERIMENTAZIONE
Anselmi: oggi la filiera

¢ pili vicina all’Europa,
un’opportunita che pud
dare un contributo alla
redditivita dei punti vendita

Daniele Lepido
MILANO

mm Arrivalintesatragliedito-
ri e una parte degli edicolanti
sulla possibilita di domiciliare
gli abbonamenti dei giornali
presso il caro, vecchio chio-
sco. Ieri la Fieg ha firmato un
primo accordo con due orga-
nizzazioni sindacalideiriven-
ditori,laFelsa-Cisl elaFenagi-
Confesercenti, chiudendo
conil riconoscimento diunag-
gio per gli edicolanti pari al
10% del prezzo di copertina e
il via libera a una sperimenta-
zione della durata di un anno.

«L’accordo firmato oggi
perladomiciliazione degli ab-
bonamentiin edicola-haspie-
gato il presidente della Fieg,
Giulio Anselmi- ciavvicinadi
pittall’Europaanchenella filie-
radistributivadeiprodottiedi-
toriali. Questa opportunit, in-
fatti,se colta con il giusto spiri-
to potrafornire unimportante
contributo per la sostenibilita
economica dei punti vendita,
nodo fondamentale dell’inte-
ro sistema distributivoy.

Ma é propriosull’aggio che
siéspaccatoil fronte sindaca-
le degli edicolanti, con quat-
tro sigle che sisono alzate dal
tavolo rivendicando la per-
centuale a loro riconosciuta
pari al 19 per cento. Le sigle
sono: Snag Confcommercio,
Sinagi (Sle-Cgil), Uiltucs
Giornalai, Usiagi Ugl.

«Confermiamo la nostra
contrarieta alle condizioni
economiche con cui e stato im-
posto questo accordo - ha di-
chiarato Armando Abbiati,
presidentedello Snag, ilsinda-

catonazionale autonomo gior-
nalai aderente a Confcommer-
cio - e guardiamo con perples-
sita a una eventuale partenza
della fase test, pur ritenendo
che ’abbonamento in edicola
siaun’ottimainiziativache po-
trebbe ridare un po’ di ossige-
no a tutta la filiera, ma non a
queste condizioni».

La Fieg ha anche istituito
una "cabina" di monitoraggio
per analizzare 1’andamento
della sperimentazione, verifi-
cando la convenienza econo-
mica, le modalita e la qualita
di erogazione del servizio. E
gia perché gli abbonamenti a
quotidiani e periodici, ampia-
mente diffusi in Europa e nel
resto del mondo - fanno sape-
reglieditori-peril nostroPae-
se costituiscono un mercato
dioltre 230 milioni di copie dif-
fuse con un valore superiore
ai 400 milionidieuro.

L’ultimo tentativo di accor-
dopiuallargatorisalealloscor-
so 26 ottobre, quando la mag-
gior parte dei sindacati degli
edicolanti avevano chiesto
che proprionel periodo di spe-
rimentazione della domicilia-
zione degli abbonamenti fos-
se mantenuto l'aggio al 19%,
«riconoscendoallarete diven-
ditaglisconti d’'usoattualmen-
te previsti dal vigente accordo
nazionalesullavenditadiquo-
tidiani e periodici».

Per ora si parte proprio
con i quotidiani, con grande
attenzione sia alle grandi te-
state e siaalle realta editoria-
li del territorio, sulle quali si
sta scommettendo.

«Vogliamo essere partner
deglieditori-ha concluso Ab-
biati - per impostare strategie
comuni di filiera a supporto
delle vendite, ma non possia-
mo continuare a sopportare
operazioni basate sul taglio di
costi a svantaggio dell’anello
pittdebole della catenay.
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