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ITALIA: PIL POTENZIALE E CONSUMI
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Fonte: Ufficio Studi Confcommercio su Commissione Europea



ARRIVA LA CRISI MA NON SIAMO TUTTI UGUALMENTE 
ATTREZZATI PER AFFRONTARLA …

1999 2007 2008(a)
Germania 100 112,2 1,7
Spagna 100 132,8 1,3
Francia 100 117,8 0,9
Italia 100 111,9 0,0
- ITALIA (dato Confcommercio) -0,4
Regno Unito 100 124,2 0,9

(a) Previsione Commissione Europea, Rapporto di autunno 2008
Fonte: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Istat e Commissione Europea-AMECO



IL RUOLO DELLA RICCHEZZA E LA CRISI IN ATTO
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LE VARIABILI CRUCIALI DEL QUADRO MACRO

Le previsioni su prodotto e consumi
(variazioni % medie annue in termini reali)

1981-90 1991-06 2007 2008 2009 2010
Prodotto interno lordo 2,4 1,4 1,5 -0,4 -0,6 0,1

Spesa sul territorio economico 2,5 1,4 1,3 -0,7 -0,7 0,0

Fonte: Elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Istat.



CONGIUNTURA: CLIMA DI FIDUCIA E ICC
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VARIAZIONI TENDENZIALI IN QUANTITA' 2007 2007 2008
ANNO Gen-Nov Set Ott No v Gen-Nov

SERVIZI 2,2 2,3 -1,6 0,2 -0,1 -0,7
BENI 0,4 0,6 0,2 -3,2 -4,6 -2,9
TOTALE 1,0 1,1 -0,4 -2,3 -3,3 -2,2
Beni e servizi ricreativi -4,6 -4,4 -3,4 1,9 -1,0 -3,9
Alberghi, pasti e consumazioni fuori casa 1,1 1,1 -1,4 -1,0 -0,3 -0,8
Beni e servizi per la mobilità 2,9 2,7 -3,9 -14,0 -19,4 -9,8
Beni e servizi per le comunicazioni 12,9 13,5 10,3 10,4 7,0 6,8
Beni e servizi per la cura della persona 3,4 3,6 4,4 1,3 1,4 2,3
Abbigliamento e calzature -1,0 -0,8 -2,4 -4,2 -3,4 -3,1
Beni e servizi per la casa -0,7 -0,6 -0,5 -2,5 -2,8 -1,6
Alimentari, bevande e tabacchi -1,8 -1,6 -2,6 -3,8 -3,3 -3,6



LE GRANDI FUNZIONI DI SPESA
variazioni % medie annue in termini reali

1993-2006 2007 2008-2010

Tempo libero 1,9 1,2 0,6

Vacanze 2,0 1,4 0,7

Mobilità e comunicazioni 2,9 3,7 -1,4

Cura del sé 0,7 1,5 -0,4

Abitazione 0,7 0,3 -0,3

Pasti in casa e fuori casa 1,0 0,5 -0,5
Spesa sul territorio economico 1,3 1,3 -0,5

Fonte: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Istat



LA CRISI CAMBIA LE TENDENZE DI CONSUMO?
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Hardware telefonia (16,2; 3,6)

Acquisto mezzi di 
trasporto (0,8; -5,5)

Confermano la crescita 17 funzioni (cioè 
il 30% del totale): prodotti tecnologici, 
farmaceutici, servizi ricreativi, culturali e 
alberghieri

Invertono a (-) la tendenza 26 funzioni 
(cioè il 46% del totale): servizi telefonici, 
combustibili e carburanti, assicurazioni, 
mezzi di trasporto, durevoli casa, gran 
parte dell’alimentare

Invertono a (+) 
la tendenza 5 
funzioni (cioè il 
9% del totale): 
calzature, libri e 
giornali, caffè, 
thè, cacao 
(EFFETTI 
MARGINALI)

Confermano la 
flessione 8 funzioni 
(cioè il 14% del 
totale): sono beni 
“maturi”, come mobili, 
carne, oli e grassi, 
tessuti per la casa



DINAMICHE DEI CONSUMI
v a r ia z io n i m e d ie  a n n u e  %  in  te rm in i re a li  2 0 0 8 -2 0 1 0
L e  1 0  v o c i  d i  c o n s u m o  c h e  
c re s c e ra n n o  d i  p iù …  

1  T e le f o n i e d  e q u ip a g g ia m e n to  te le f o n ic o  3 ,6  
2  P r od o tt i m e d ic in a li ,  a r t ic o li s a n ita r i e d  a l tr o 2 ,8  
3  S e r v iz i r ic r e a tiv i  e  c u ltu r a li 1 ,5  
4  E le t tr o d o m es tic i b r u n i 1 ,3  
5  E le t tr o d o m es tic i b ia n c h i 1 ,3  
6  A c q u e  m in e r a li ,  b e v a n d e  g as s a te  e  s u c c h i 1 ,2  
7  A lb e rg h ie r i  e  a l lo g ia t iv i 1 ,1  
8  A ltr i  b e n i d u r e v o l i p e r  la  r ic r e a z io n e  1 ,1  
9  S e r v iz i p os ta l i 1 ,0  

1 0  A ltr i  a r t ic o li r ic r e a tiv i  e d  e q u ip a g g ia m e n to  1 ,0  
… e  le  1 0  v o c i  d i c o n s u m o  c h e  c re s c e ra n n o  
d i  m e n o  

4 7  M a n u te n z io n e  e  r ip a r a z io n e  d e ll 'a b i ta z io n e -1 ,6  
4 8  P an e  e  c e r e a l i -1 ,7  
4 9  T ab a c c o  -1 ,7  
5 0  B e v a n d e  a lc o l ic h e  -1 ,8  
5 1  E f fe tt i p e rs on a l i n .a .c  -2 ,1  
5 2  C r is ta l le r ia , v a s e l la m e , u te n s i li p e r  la  c as a  -2 ,3  
5 3  B en i n o n  d u r e v o l i p e r  la  c as a  -2 ,4  
5 4  S er v iz i f in a n z ia r i -2 ,7  
5 5  S er v iz i d i tr as p o r to  -3 ,0  
5 6  A c q u is to  m e z z i d i  tr as p o r to  -5 ,5  


