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ARRIVA LA CRISI MA NON SIAMO TUTTI UGUALMENTE
ATTREZZATI PER AFFRONTARLA ...

1999 2007  2008(a)

Germania 100 112,2 1,7
Spagnha 100 132,8 1,3
Francia 100 117,8 0,9
Italia 100 111,9 0,0
- ITALIA (dato Confcommercio) -0,4

Regno Unito 100 124,2 0,9

(a) Previsione Commissione Europea, Rapporto di autunno 2008
Fonte: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Istat e Commissione Europea-AMECO
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IL RUOLO DELLA RICCHEZZA E LA CRISIIN ATTO
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LE VARIABILI CRUCIALI DEL QUADRO MACRO

Le previsioni su prodotto e consumi
(variazioni % medie annue in termini reali)

1981-90 1991-06 2007 2008 2009 2010
Prodotto interno lordo 2,4 14 15 -04 -0,6 0,1
Spesa sul territorio economico 2,5 1,4 13 -0,7 -0,7 0,0

Fonte: Elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Istat.
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CONGIUNTURA: CLIMA DI FIDUCIA E ICC

730

|CC - VAR. % TENDENZIALI t20

710

/
S

VARIAZIONITENDENZIALIIN QUANTITA' 2007 2007 2008 T-1,0
ANNO  Gen-Nov set ott |Nov Gen-Nov

SERVIZI 2,2 2,3 16 02 01 0,7 | o

BENI 0,4 0,6 02 32 -46  -2,9 ’

TOTALE 1,0 1,1 04 23 -33 2,2

Beni e servizi ricreativi -4.6 4,4 34019 -10 -3,9 T3,

Alberghi, pasti e consumazioni fuori casa 1,1 1,1 14 -10 | 03 -0,8

Beni e servizi per la mobilita 2,9 2,7 39 -40 -v4 98 L4

Beni e servizi per le comunicazioni 12,9 13,5 03 14|70 6,8 ’

Beni e servizi per la cura della persona = 3,4 3,6 44 13 | 14 2,3 ISAE

Abbigliamento e calzature -1,0 -0,8 24 |42 34 -3,1 T-50

Beni e servizi per la casa -0,7 -0,6 05 25 28 -1,6

Alimentari, bevande e tabacchi -1,8 -16 26 38 33  -3,6 5
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LE GRANDI FUNZIONI DI SPESA

variazioni % medie annue in termini reali

1993-2006 2007 2008-2010

Tempo libero 1,9
Vacanze 2,0
Mobilita e comunicazioni 2,9
Cura del sé 0,7
Abitazione 0,7
Pasti in casa e fuori casa 1,0

Spesa sul territorio economico 1,3

1,2
1,4
3,7
1,5
0,3
0,5
1,3

0,6
0,7
-1,4
-0,4
-0,3
-0,5
-0,5

Fonte: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Istat
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LA CRISI CAMBIA LE TENDENZE DI CONSUMOQO? conchi%imErcm

% media annua 2008-10 in termini reali

var.

Invertono a (+)
latendenza 5

funzioni (cioeil 25 -
9% del totale):
calzature, libri e
giornali, caffe,

Hardware telefonia (16,2; 3,6)

Confermano la crescita 17 funzioni (cioe
il 30% del totale): prodotti tecnologici,
farmaceutici, servizi ricreativi, culturali e
alberghieri

Confermano la
flessione 8 funzioni
(cioe il 14% del
totale): sono beni
“maturi”, come mobili,
carne, oli e grassi,
tessuti per la casa

Acquisto mezzi di

trasporto (0,8; -5,5
porto ( )_315 : A

the, cacao 15 -
(EFFETTI
MARGINALI)
0,5 -
-2,6 -1,1 05 0,4 1,9 3,4 49 6,4 7,9

Invertono a (-) la tendenza 26 funzioni
(cioe il 46% del totale): servizi telefonici,
combustibili e carburanti, assicurazioni,
mezzi di trasporto, durevoli casa, gran
parte dell'alimentare

var. % media annua 1993-07 in termini real



DINAMICHE DEI CONSUMI

variazioni medie annue %

Le 10 vocidiconsumo che
cresceranno dipiu...

1 Telefonied equipaggiamento telefonico 3,6
2 Prodotti medicinali, articoli sanitari ed altro 2 ,8
3 Serviziricreativi e culturali 1 ,5
4 Elettrodomestici bruni 1,3
5 Elettrodomestici bianchi 1,3
6 Acque minerali, bevande gassate e succhi 1 ,2
7 Alberghieri e allogiativi 1,1
8 Altribenidurevoliper la ricreazione 1,1
9 Servizi postali 1,0
10 Altri articoli ricreativi ed equipaggiamento 1 ,O
...ele 10 vocidiconsumo che cresceranno
di meno
47 Manutenzione e riparazione dell'abitazione -1 ,6
48 Pane e cereali '1,7
49 Tabacco '1,7
50 Bevande alcoliche '1,8
51 Effetti personalin.a.c '2,1
52 Cristalleria,vasellame, utensili per la casa -2 ,3
53 Beninon durevoliperla casa '2,4
54 Servizifinanziari '2,7
55 Servizi ditrasporto '3,0
56 Acquisto mezziditrasporto '5,5

in termini reali 2008-2010
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