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U'Indicatore dei Consumi Confcommercio (ICC) segnala a luglio prudenza in considerazione del fatto che la spesa per consumi
2010 una diminuzione dell'1,3% in fermini fendenziali', come resta su livelli assoluti decisamente distanti dai valori pre-crisi.
per il mese di giugno (tab. 2). In termini congiunturali si registra la debolezza della domanda e le incertezze che caratterizzano
nellulfimo bimesfre una contenuta tendenza al rialzo della i comportamenti  delle famiglie sembrano  awalorafi
spesa per consumi in fermini reali, con variazioni pari a +0,3% dall'ulteriore ripiegamento mostrato dal clima di fiducia delle
a giugno e +0,1% a luglio. Questi dati vanno letti con estrema famiglie nel mese di agosto.

Fonte: Elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio

Fonte: Elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio

" | dati dellulimo mese devono essere considerali come sfime prowisorie in quanto oftenuli afiraverso I'niegrazione dei dati disponibili con uno specfico modello di previsione

ARIMA applicato alle singole serie mensili che compongono [1CC
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Sulla base di queste evidenze, si puo argomentare che la
debole ripresa in atfo dell'economia italiana  poggia
escusivamente sulla spinta delle esportazioni. (io rende
improbabile la prospettiva di una crescita del Pil nel 2010
sensibilmente superiore al punto percentuale.

Articolata appare la situazione sul versante del sentiment delle
imprese. Ad agosto a fronte di un miglioramento del clima di
fiducia degli operatori delle aziende manifatturiere e dei senvizi,
gli imprenditori del commercio segnalano un peggioramento.
La presenza di aspettative pid favorevoli da parte delle imprese
manifafiuriere  deriva  dal miglioramento  registrato  dalla
produzione, tendenza che interessa in misura pid contenuta i
beni di consumo rispetto ad altri segmenti. Il graduale recupero
dell'aftivitd  produtfiva, guidato in larga  misura  dal
miglioramento dell'export, dovrebbe essere proseguito anche
nei mesi esfivi. Stando ai risultati dellindagine rapida di
Confindustria o luglio la produzione & aumentata dell'l, 2%
rispefio a giugno e gli ordinativi del 3,1%.

La dinamica tendenziale dell'CC di luglio riflette una riduzione
dei volumi acquistati dalle famiglie per i beni (-2,0% a giugno
e luglio) ed un moderato aumento della domanda di servizi
(+0,4% a luglio).

| prezzi dei beni e senizi che compongono IICC hanno
evidenziato, a luglio 2010, un‘accelerazione rispetio a quanto
registrato a giugno (+1,1% a fronte dello 04%% del mese
precedente). 1| dato ha riflesso in larga parte gl aumenti
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registrati nel comparto dei sewvizi, in particolare di quelli relativi
alla mobilitar (fab. 3).

la domanda per beni e sewizi ricreativi ha mostrato, rispetto @
luglio del 2009, una diminuzione dello 0,4% proseguendo
nella tendenza al ridimensionamento dei consumi.

la spesa per i sewizi di ristorazione e d'alloggio ha
evidenziato, a luglio, una flessione dello 0,2% rispetto allo
stesso mese dello scorso anno, proseguendo in un frend
riflessivo che permane ormai da mesi.

Anche a luglio 2010 i consumi per beni e sewvizi per la mobilita
hanno registrato  una  sensibile diminuzione in  fermini
tendenziali (-17,1%), conseguenza del netto ridimensionamento
della domanda per autovetture e motocici a cui continua ad
associarsi un‘evoluzione negativa della spesa per i carburant.
In progressivo miglioramento & risuliata la domanda di trasporti
aerei

Si conferma anche la tendenza positiva della domanda di beni
e senizi per le comunicazioni e per (T domestico (+2,8%
fendenziale). A questa dinamica ha contribuito essenzialmente
la componente relativa ai beni mentre per i sevizi la fase
negativa non sembra essersi ancora esaurita.

la domanda per beni e sewizi per la cura della persona ha
mostrato una crescita dell'l, 2% dei volumi acquistati dalle
famiglie.

Gli articoli di abbigliamento e calzature hanno evidenziato, a
luglio 2010, un incremento dei volumi acquistati dalle famiglie

ab. 1 - Dinamica in valore - var. % tendenziali
Tab. 1 -D ICC | % tend |

2009 2010

ANNO I Trim. Il Trim. Apr Mag Giu lug
SERVIZI -0,7 23 1,6 15 15 19 22
BENI -1,5 3,1 -2,5 22 -3,2 2] -14
TOTALE -1,3 29 -1,3 1)1 -18 09 03
Beni e senizi ricreafivi 0,2 37 22 28 0/ 31 34
Alberghi, pasti e consumazioni fuori casa -1,4 0,6 0,6 04 0/ 0/ 15
Beni e senvizi per la mobilitd -43 196 -8/ -6,/ 82 -10,9 -104
Beni e sewizi per le comunicazioni -2,3 0,1 09 -15 -14 0,2 00
Beni e sewizi per la cura della persona -0,7 07 0] 06 -16 0/ 04
Abbigliamento e calzature -25 03 || 3 02 50 18 1,2
Beni e senvizi per la casa 0,2 0,0 072 04 -1 0,1 0,6
Alimentari, bevande e tabacchi -0,9 0] -13 -29 08 0] 10

Fonte: Elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio
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dello 0,3%. La contenuta fendenza al miglioramento registrata Infine, per quanfo conceme i consumi delle famiglie per i
nell'ultimo bimestre non appare peraltro in grado di aftenuare prodotti alimentari, le bevande e i tabacchi, la stima per luglio
lo stato di difficolta di un settore che sconta ormai da tempo segnala una crescita dello 0,5% dei volumi acquistati.

un ridimensionamento dei consumi.

Nel mese di luglio la domanda di beni e sewizi per la casa

ha mostrato una crescifa dell'1,5%, tendenza che confinua ad

essere legata, in larga parte, alla dinamica registrata dagli 4
acquisti di eleftrodomestici e TV.

Tab. 2 - Dinamica ICC in quantitd - var. % tendenziali

Fonte: Elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio

Tab. 3 - Dinamica prezzi ICC - var. % tendenziali

Fonte: Elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio



CONSUMI&PREZZI - (ongiuntura Confcommercio

Ufficio Studi - Settembre 2010, numero 8

LE DINAMICHE CONGIUNTURALI

| dati destagionalizzati e corretti per i valori erratici mostrano a

luglio 2010 un contenuto miglioramento dellICC rispetto al
mese precedente (+0,1%). La modesta tendenza alla crescita
registrata nell'ulimo bimestre non & comunque sufficiente a
garantire i recupero dei livelli di consumo registrati ad inizio
anno, gia inferiori rispetio ai livelli pre-crisi, e conferma la
stagnazione della domanda anche al netto della componente
relativa alle autovetture (fig. 2).

La variazione registrata a luglio & sintesi di una stabilita della
componente relativa ai servizi e di un contenuto aumento della
domanda di beni (tab. 4).

l'andamento dell'ulimo mese evidenzia peraliro come per
molti segmenti della domanda le dinamiche congiunturali
presentino ancora un andamento non favorevole. le uniche
variazioni posifive si registrano per la domanda di beni e
sewvizi ricreativi, per i beni e senizi per la casa e per gli
alimentari, bevande e tabacchi.

lindicatore destagionalizzato indica le difficolta dei consumi
reali delle famiglie a trovare una sicura direzione di crescita.

Tab. 4 - Variazioni % congiunturali dell'ICC in quantita - dati destagionalizzati

2009

Ago  Set
SERVIZI 02 -02
BENI 01 0,1

di cui alimentari e bevande 02 0]

TOTALE 01 00
Beni e senizi ricreativi 06 06
Alberghi, pasti e consumazioni fuori casa 03 -0,
Beni e sewizi per la mobilitd 28 44
Beni e sewizi per le comunicazioni I 23
Beni e sewvizi per o cura della persona 0/ 0]
Abbigliamento e calzature 03 04
Beni e senvizi per la casa 08 -05
Alimentari, bevande e tabacchi 00 04

Fonte: Elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio
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2010
Nov Dic Gen Feb Mar Apr Mag Giv Lug
o1 09 -04 02 -05 01 02 01 00
03 05 -16 -02 11 -28 -02 04 01
03 01 06 03 07 07 02 03 04
03 06 -13 -01 07 -21 -01 03 0,1

09 -04 04 01 02 -04 -04 -05 05
or 13 07 01 -0 0l -01 00 -0
29 16
06 16 16 26 03 02 07 06 02
04 -06 09 05 09 02 03 06 02
04 01 02 01 01 01 -07 0/ -02
00 02 02 00 04 03 01 0O 0/
02 00 0/ 02 10 08 00 03 0p

108 22 43 -lep 02 08 -08

Prossima uscita: CONSUMI&PREZZI n. 9 (5 ottobre 2010)




PRODOTTI E SERVIZI CONSIDERATI

Beni e servizi ricreativi Senvizi postali

(inema, sport e altri spettacoli Sewvizi per le comunicazioni

Concorsi e pronostici Beni e servizi per la cura della persona
(artoleria, libri, giornali e riviste Sanifa

Compact disk, supporti magnetici audio, video e Prodotti farmaceutici e terapeutici

strumenti musicali Prodotti di profumeria e cura della persona
Giochi, giocattoli, articoli per lo sport ed il campeggio Abbigliamento e calzature

Altri prodotti Abbigliamento, pellicce e pelli per pellicceria
Alberghi, pasti e consumazioni fuori casa (alzature, articoli in pelle e da viaggio
Alberghi Beni e servizi per la casa

Pubblici esercizi Affitt

Beni e servizi per la mobilita Energia eletirica

Motocicli Mobili, articoli tessili, arredamento per la casa
Automobili Elettrodomestici, radio, tv, registratori
(arburanti Generi casalinghi durevoli e non durevoli
Pedaggi Utensileria per la casa e ferramenta
Trasporti aerei Alimentari, bevande e tabacchi

Beni e servizi per la comunicazione Alimentari e bevande

Telecomunicazioni, telefonia e dofazioni per la informatica Tabacchi

Foto-ottica e pellicole
FONTI: AISCAT, AAMS, ANCMA, ASSAEREOPORTI, FEDERALBERGHI, FIPE, FIT, ISTAT, MINISTERO DELLO SVILUPPO ECONOMICO, SIAE, SITA, TERNA, UNRAE

CONSUMI&PREZZI ¢ uno strumento di analisi congiunturale che Confcommercio mette a disposizione dei propri associafi e di tutti coloro
che sono interessati alla dinamica di breve periodo della spesa reale delle famiglie e dei prezzi delle principali voci di consumo.

Per raggiungere tali obiettivi si ufilizzano informazioni mensili forite da istituti ed organizzazioni pubbliche e private e dafi provenienti
dalle diverse indagini congiunturali condotte dallISTAT.

| gruppi di prodotti e di sewvizi osservati sono attualmente 30, pari nellanno 2009 al 59,1% dei consumi effettuati sul territorio. Escludendo
le spese relative ai fitti imputati la rappresentativita sale, sempre nel 2009 al 68,1%. Per i sevizi l'incidenza & del 33 7%, dato che sale
al 45,5% escludendo i fitti figurativi dal fotale dei senvizi di cui alla Contabilitd Nazionale. Per i beni l'incidenza & dell'85,4%.

Tra 1 2000 e il 2009 la variazione in quantita registrata dal paniere di beni e sevizi ufilizzati in CONSUMIGPREZZI ¢ del 56% a fronte
del 23% registrato dai consumi sul territorio secondo la Contabilita nazionale. Nell'ultimo biennio le variazioni sono risultate pari
rispetiivamente al -1,5% ed al -2,9%.

La banca dafi utilizzata si basa su serie mensili (primo dato gennaio 2000) dei livelli di spesa in valore ed in quantitd da cui si desumono

gliindici di prezzo. Nel caso di informazioni trimestrali si & proceduto all'interpolazione dei dati mancanti.

La base per i livelli in volume & rappresentata dallanno 2000. Come indici di prezzo delle serie elementari si & ufilizzato il relativo NIC
riportato @ base 2000. Per I'abbigliamento e le calzature le serie elementari sono deflazionate con I'1PCA riporfato a base 2000.

le serie sono destagionalizzate con la procedura TRAMO-SEATS.

Informazioni:
Ufficio Studi Confcommercio
Tel. 06.5866294 Telefax 06.5836757 e-mail: |.patrignani@ confcommercio.it
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