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L’INFLAZIONE ITALIANA: ipc, var. 26 tend.
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LA SPESA PER IL NATA
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REGALI E ORIENTAMENTI DI SPESA: g
SCIVOLAMENTO SU PIANO INCLINATO CONCOUERCIO

Il sentiment resta negativo ma non depresso e, comunque, non
peggiore dello scorso anno:

sattese per un Natale dimesso per I'80,9% deqgli intervistati (86,3% nel
2010);

fara regali I'88,2% (il 2,4% in meno rispetto al 2010);

sresta costante la quota di persone che gradisce il rito del regalo
natalizio (poco meno del 50%).

Quando le domande si fanno piu precise emergono pero maggiori
criticita: penalizzati editoria, abbigliamento ed elettrodomestici; qualche
cedimento anche sulla tecnologia (e una novita rispetto al passato).
Bene (in senso relativo) alimentari, vini, profumi, cosmetici e giocattoli.

Raddoppia la quota di consumatori che acquistera il regalo su
Internet (oltre il 13%).



ORIENTAMENTI DI SPESA PER IL NATALE m

(REGALI/CONSUMI) Conpeomicio
COMPOSIZIONE DELLE SCELTE NATALIZIE/IREGA LI
delta 201 1-
2009 2010 2011 2010
abbigliamento, calzature,
sporte accessori 275 23.4 23.3 0.1
alimentari, vino e altre
bevande daricorrenza 20,2 20,7 22,0 1,3
libri, cd e dvd 20,0 18,8 13,3 -5.,5
profumeria e cura del sé 10,2 10,2 12,7 2,5
giocattoli, giochi e altro 9,5 9,5 10,8 1,3
elettrodomestici, mobili,
consumer electronics 45 5,0 3,3 -1.,7
viaggi 2,5
TRADIZIONE 91,8 87,7 87,9
ictperla famiglia 8,2 12,3 12,1
TOTALE 100 100 100



VARIABILI MACROECONOMICHE

A01-200c 2000 2010 2011 (2012| 2013
PIL 10 H51 15 07 |0p| 04
Cowun 07 16 10 07

variazioni congiunturali
negative su Pil e consumi sono
attese giatrail 3° e il 4° trim.
2011 (saremmo in recessione)
2001-200¢ 2008 2010 2011 2012 2013
|myortazioni 2,8 134 127 30 10 27
Spesadella P.A 19 10 -0 0O1 -13 -05
Investimenti lordi 13 147 65 05 -14 06
Eportazai 2,4 175 122 40 15 35
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